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Oostburg, 2 5 SEP 2025 ĮNR.__________________
Geachte raadsleden,

Hierbij ontvangt u ter informatie de rapportage als bijlage 1 van Stichting Gastvrij Zeeuws- 
Vlaanderen (SGZV) over gedane werkzaamheden tot heden inclusief een vooruitblik op de 
resterende maanden van 2025, conform de afspraak.

Vanuit de prestatieafspraken heeft de Stichting onder andere de opdracht de promotie te voeren 
vanuit de belofte We Zien Je Hier Graag. Hiermee wordt lading en ínhoud gegeven aan 
gastheerschap en de ambassadeursrol van inwoners, ondernemers en bezoekers vanuit 
intrinsieke motivatie. In het kader hiervan is onder andere de onlinecampagne Van Hier 
opgestart. Daarnaast is in samenwerking met HISWA-RECRON op 28 juni voor de inwoners 
fietstocht Trap Ã Toer georganiseerd. Over zowel de campagne als de fietstocht is een aparte, 
uitgebreide rapportage beschikbaar welke is toegevoegd als bijlage 2 Rapportage VanHier- 
TrapToer.

Beide rapportages zijn conform de prestatieafspraken met SGZV.

We gaan ervan uit u hiermee voldoende te hebben geïnformeerd.
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Rapportage
De Waarde van Toerisme

Wat betekent toerisme écht voor een regio?
Meer dan veel inwoners beseffen.

Toerisme zorgt voor werkgelegenheid, vitale dorpen, innovatie en nieuwe kansen, ook 
buiten de vrijetijdssector. Met andere woorden, toerisme draagt bij aan de leefbaarheid van 
West Zeeuws-Vlaanderen. Om dit zichtbaar te maken voor de inwoners startte stichting 
Gastvrij Zeeuws-Vlaanderen de online campagne Van Hier. In samenwerking met 
HISWA-RECRON werd daarnaast de inwonersfietstochtTrap 8/ Toer georganiseerd.

Verhalen van mensen uit de streek
Van mei tot en met december 2025 delen we via social media en de website 
gastvrijzeeuwsvlaanderen.nl verhalen van lokale krachten in het toeristisch ecosysteem. 
Ondernemers, medewerkers en zij-instromers vertellen hoe toerisme hun werk en bedrijf 
beïnvloedt en hoe zij op hun manier bijdragen aan de leefbaarheid van hun omgeving.

InwonersfietstochtTrap 8tToer
Als onderdeel van de campagne konden inwoners op zaterdag 28 juni vijf recreatiebedrijven 
bezoeken als onderdeel van de inwonersfietstochtTrap 8;Toer. Tijdens deze tocht stelden 
vijf recreatiebedrijven hun deuren open: Molecaten Park Waterdunen, Camping 
International, Camping Zonneweelde, Strandcamping Groede en Camping Goede Hope. 
Deelnemers werden er gastvrij ontvangen en kregen de kans om op een laagdrempelige, 
informele manier in gesprek te gaan over de waarde van toerisme voor onze streek.

Versie: 22 juli 2025 | Stichting Gastvrij Zeeuws-Vlaanderen | hallo@gastvrijzeeuwsvlaanderen.nl



1. ONLINE COMMUNICATIE

Facebook 81 Instagram

In de online campagne* via Facebook en Instagram komen twee doelgroepen aan het woord. In 
de aanloop naarde inwonersfietstochtTrap 8íToer lag de focus met name op het publiceren van 
de verhalen van de vijf deelnemende recreatiebedrijven. Vanaf juni t/m december 2025 komen de 
lokale krachten in het toeristisch ecosysteem aan het woord; ondernemers, medewerkers en zij- 
instromers vertellen hoe toerisme direct of indirect hun werk beïnvloedt en bijdraagt aan de 
leefbaarheid van onze streek.

*ln deze rapportage zijn de resultaten opgenomen van de gepubliceerde posts tot en met 15 juli 2025. 
De campagne loopt nog door tot eind dit jaar.

Deelnemende recreatiebedrijven

Émnv vwww I» ttn nmiHSamtf *» vrou townss- 
VUiMtetm It twfaHat Wi maat fcutçtfMtn '»wmì 
hMf îliKlwvierMK) 6re»0WKinM( CtMlonj. Sa«**n
mot hmu SjAįi ,r. funs » *rd4«
OBļMng fntemaiìctwl. Een cawpui* wav Iw tante al 
vrtMwpw «JW'-i Dļí » Ŵlt met »»*e pl«Wrŵ*t, 
«ra**utaMHŭikìh4i« 7e «t tmit ep h».ir »erv 
'Natuur!#. bww. Wcr MWtaMaa. ma» met 
tpwfeaorthrj W*ratrięi «n ont

Uėlwi) uw» va Ot ŵįct» omgrfhļ4

Or?x»«3 wswwwMfi ft Snwihotnäw* Pİ«nMMI :r.

(Ŭ Q © © ®

1 O
Deelacties

5
Deelacties

o

Clicks naar de website:
62

Strandcamping Groede

O ©

Bereik Bereik
10.553 8.453

Opmerkingen
4

Deelacties
2

Clicks naar de website:
367

Q Vt
tr Wiut.ilŕjMttit an«eren rjvitn ar 
ţĮMrrįîwnnwIWHfíwn van tot*

màėt. tiM m* en waar nopt Os racaa? E* h 
«wfttKàv Mn MaVaom te hu m«f w* «en
aanoetaiki, ank pedant p.vk vtv«mekt a mis. aal dn we iw-ktw»r B^jweiCTt*
wttwÿ yan Mistten Butu*. “jJc
buftWÜVifcfl» I» V*H IMt «llwiuUl *n W* fill IWttfpt 
ditmaal se gast īn Oa natuur. W* kíejwi tr bmusi voor
om l«M Mmh Ie hsudte Cwn Imsņtn ď 
en m*s«n «fc*ţn «e te fcoptcM owQM|k. Wto mpKiMin ft!*» kb rwi mteni*"
a a © © e

^ — J

Molecaten park Waterdunen

1 0

f Bereik Bereik

1
1.970 3-194

1 Reacties Reacties
ļ 15 57

1 Opmerkingen Opmerkingen
0 0

Deelacties
1

Deelacties
1

Clicks naar de website:
40

O ©
Bereik Bereik
2.237 3-021

Opmerkingen
o

Camping Goede Hope

'řtewl Mm fc íttadtm'nť
•öm* iWfc la *tì* tti bjtanűtr. iMt it. totn# «aan. J# 
koon de !»*«m«|** o' instel cp « acwij'003. En
Mpàtnt 'j nţffltt, iHe ho» i* Bt Kóm Of įMIįi
Et--. van on» gasten locps «ur avena «v*« at 
w*ti»r«he«etN: en. tewoni «uutvan N 6»n*t*ft 
DB true * nekniMl Jektf *řs|ouroo»dn.kAr stad
temt.«mtirttw nŵrţ«hor «tl«*i waŵrKns*

Deelacties
2

Deelacties
2

Im» MmWt «Ml» itebtìltr tok In tel

daonľKKg* ffuBfartat!

IŴ Q ® © O Clicks naar de website:
70

2



Camping Zonneweelde
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Tot en met december 2025 publiceren we de verhalen van:

Ananda Ghale - Camping Zonneweelde, AnnefleurSmit - Zilt Ä Zout, Eelco Basting - Basting 
Groen, Daisy Brakman - Praktijkroute Scalda, Eric de Rijcke - Strandcamping Groede, Johny 8t 
Loek - IRONMAN, Reggy Ekkebus - iVenture, Frans van den Hemel - Leenhouts' Aannemings­
bedrijf, Mohammed Nutfaji - Schoonmaakbedrijf Paleis, Patricia van den Berge - Paras 
Concepts, Sterre de Nooijer - Scalda, Veronique Schelbergen - Verhuurburo Nieuwvliet.

TOTAAL BEREIK 2025 O©
67.871
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Betaalde campagne: Facebook Â Instagram

Gastvrij ZeeuwS'Vtoanderen
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Looptijd: 23 t/m 28juni 2025

į Gttítvrij Zwuws-VJaandéren

Op 25 m« openen tien feweattebwífljven hun 
deuren voor de inwoners van de gemeente 
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Linked In

De Linkedln-pagina van SGZV is eind maart 2025 gelanceerd en bevindt zich nog in de opbouwfase. 
Dat betekent dat het organische bereik van posts op dit kanaal momenteel nog relatief beperkt is.

Ē] Algemene post Paras Concepts Strandcamping Groede Leenhouts Video Verhuurburo Nieuwvliet
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800
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4.929
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194
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Website

Bezoeken per pagina op GastvrijZeeuwsVlaanderen.nl van 1 mei t/m 31 juni 2025.

inwonersfietstocht

strandcampinggroede

campingzonneweelde

programma

goedehope

campinginternational

molecatenwaterdunen
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RouteYou

De inwonersfietstochtTrap 8íToerwerd 
als gratis route aangeboden op ons 
RouteYou-kanaal. De route volgde het 
knooppuntennetwerk en gaf deelnemers 
niet alleen praktische informatie, maar 
ook een eerste kennismaking met de 
recreatiebedrijven. Bij elke locatie konden 
geïnteresseerden een interview met de 
ondernemer lezen.

ROUTE
YOU

ft Inwofwrafletstocht Trap A ĩoer »t- 
2025

©«V» Çl

Overig

De visual van de InwonersfietstochtTrap åToerwerd vertoond op de digitale borden van 
Westerschelde Ferry en in Retranchement van 20 mei tot 28 juni.

Daarnaast verscheen deze ook op SamenSluis (247 weergaven).

QR CODE
* Poster
» Sandwichborden 
» Advertentie ZVA

SCANS

2025 2024
«305 « 473
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2. OFFLINE COMMUNICATIE

InwonersfietstochtTrap â Toer

Zaterdag 28juni 2025 vond de inwonersfĩetstocht Trap ŭ Toer plaats. Vijf recreatiebedrijven in West 
Zeeuws-Vlaanderen openden hun deuren voor inwoners, die zo op een laagdrempelige manier 
konden kennismaken met het toeristisch aanbod in hun regio. Gemiddeld bezochten 52 deelnemers 
per locatie de bedrijven.

Bezoekers kregen een kijkje achter de schermen: van informatieve routes met QR-codes en puzzel- 
tochten tot rondleidingen, videopresentaties en een kijkje in accommodaties die normaal alleen 
toegankelijk zijn voor gasten. Uiteraard werd overal gezorgd voor een gastvrije ontvangst met koffie, 
thee, sapjes of iets lekkers.

De deelnemende ondernemers kijken positief terug op de dag. Ze zagen veel blije gezichten en 

ontvingen enthousiaste reacties van inwoners, die het waardeerden om eens écht binnen te mogen 
kijken. Ook de promotie vooraf werd als goed ervaren. De dag werd als waardevol en herhaalbaar 

gezien, mits er ruimte is om de opzet op basis van de ervaringen iets bij te stellen.
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In de media
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x persbericht 
2 redactionele artikelen

Oplage: 48.500 
Bereik: 66.000

RONDJE WEST
1 advertentie 

Oplage: 14.000

Nieuwsbrief SamenSluis 

Nieuwsbrief Dorpsraad Cadzand

Radio-uitzending Omroep Zeelad
13-05-2025

RONDJE WEST
1 advertentie 

Oplage: 14.000
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NET BINNEN

Recreatieondernemers zetten 
deuren open tijdens fietstocht in 
West Zeeuws-Vlaanderen
Vijf recreatiebedrijven openen hun deuren op zaterdag 28 juni tijdens de 
fietstocht ‘Trap A Toer’. De tocht is onderdeel van een campagne om 
inwoners van West Zeeuws-Vlaanderen de waarde van toerisme te laten 
ervaren.

BEKIJK HEER ARTIKELEN

f I x
De fietstocht wordt georganiseerd door stichting Gastvrij Zeeuws-Vlaanderen 

en HI5WA-RECR0M. Een speciale route langs het knooppunlennetwerk leidt 

deelnemers naar vijf recreatiebedrijven

Deze bedrijven zijn Moteeaten Park Waterdunen. Camping International 
Camping Zonnevvsetóe Strandcamping Groede en Camping Goede Hope De 

tocht vindt plaats iussen 11.00 en 15.00 uur Deelnemers krijgen een kijkje 
achter de schermen en kunnen met ondernemers in gesprek gaan

De route is te downloaden via Route Vou Het doel van de tocht is om inwoners 

Je laten zien hoe toerisme bijdraagl aan werkgelegenheid en levendige dorpen 

Naast de fietstocht deelt de campagne verhalen via social media. Lokale 

ondernemers vertellen hoe toensme hun bedrijf helpt groeien. Ook mensen die 

in de toeristische sector werken, delen hun ervaringen. Denk aan zĩj-instromers 
of medewerkers die zich hebben omgeschoold

Vires op StcdeiBfceght



3. EVALUATIEFORMULIEREN
Bij het bezoek aan de recreatiebedrijven werd de inwoners gevraagd een evaluatieformulier 
in te vullen. De verkregen data geeft een indicatie; er zijn namelijk inwoners die meerdere 
locaties hebben bezocht en ook meerdere keren het formulier hebben ingevuld.

BEZOEKERSAANTALLEN

Gemiddeld aantal bezoeken per locatie: 52. 
Verdeling per locatie:

Aantal
bezoekers

Camping International 55

Molecaten Waterdunen 60/70

Strandcamping Groede 50

Camping Goede Hope 60

Camping Zonneweelde

';r. ' . - ' -- ' :
30

HOE WIST JE VAN DE 
INWONERSFIETSTOCHT 
TRAP & TOER
In volgorde van meest aangevinkt:

ï.ZVA

2. Social media

3. Sandwîchbord

4. Rondje West

5. Posters

WAAROM WORDT
TRAP 8t TOER GEORGANISEERD?

* Kennismaking met de parken, de ondernemers.
* De inwoners laten kennismaken met het belang van 

de toeristische sector voor onze regio.

Bovenstaande antwoorden worden veruit het 
meest gegeven. Onderstaande antwoorden komen 
slechts één keer voor.

* Je fietst er vaak voorbij, maar je weet niet wat er 
speelt op deze parken.

* Om nog meerte kunnen verhuren :)
* Ook voor de inwoners is het hier mooi om te vertoeven.

IK BEN INWONER VAN:

0 Inwoners gemeente Sluis 

fj Andere delen van NL en België



4. EVALUATIE MET DEELNEMERS

* Alle deelnemers geven aan veel blije gezichten te hebben gezien en positieve reacties te hebben ontvangen over de mogelijkheid 

om mee te kijken achter de schermen.

* Alle deelnemende bedrijven hebben de promotie voorafgaand aan de fietstocht als 'goed' ervaren.

* 6o0Zo heeft de duur (11 tot 15 uur) als prima ervaren, ąo0Zo als goed. De tijden vielen mooi tussen het uit -en inchecken van de gasten. 

Sommige inwoners gaven aan dat de tijd te kort was om alle deelnemende bedrijven te bezoeken. Dit resulteerde in een uitloop 

naar 16 uur bij een aantal locaties.

* Voor ĉoū/o was de organisatie van hun eigen activiteit goed te combineren met hun werkzaamheden. 20ūZo vond dat er veel tijd 

kroop in de voorbereiding, maar het loonde zeker de moeite. 2oVo vind het voor herhaling vatbaar mits de nodige aanpassingen 

naar aanleiding van hun ervaringen dit jaar.

Aangedragen verbeterpunten

9 Graag bij een volgende editie met inschrijvingen werken, zodat beter kan worden ingeschat hoeveel extra menskracht en/of 

catering er op de dag zelf nodig is.

* Dė route richting deelnemers uitpijlen, want niet iedere deelnemer ligt direct langs het knooppuntensyŝteem.

* In de communicatie/promotie werken met echte foto's in plaats van animaties.
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RAPPORTAGE
Semester 1 ļ 2025

Op koers na het verdienen van de aanbesteding
Met het winnen van de aanbesteding voor bestemmingsmanagement en gastheerschap in 
de gemeente Sluis bevindt Stichting Gastvrij Zeeuws-Vlaanderen zich op een belangrijk 

kruispunt. Dit jaar maken we keuzes over onze rol, doelen en samenwerking met (nieuwe) 
partners. Een belangrijk onderdeel in dit proces is het aanscherpen van onze 
marketingstrategie, een traject dat op het moment van schrijven nog niet is afgerond.

Hoogtepunten uit de eerste helft van 2025
In deze rapportage lichten we enkele activiteiten uit die in de eerste helft van 2025 zijn 
uitgevoerd. Zo werkten we samen met mediabureaus uit binnen- en buitenland om 
journalisten en influencers naar West Zeeuws-Vlaanderen te halen, delen we graag de 

eerste resultaten van de gravelbikeroutes die we eind 2024 lanceerden en startten we de 
online campagne Van Hierom inwoners te laten zien hoe toerisme bijdraagt aan 

werkgelegenheid en leefbaarheid. Ook zetten we stappen op nieuwe platforms, zoals 
Linkedln, en verscheen het Zwin doe- en beleefboek als onderdeel van het Gastheerschap 
van de Zwinstreek.

Doorkijk naar de tweede helft van het jaar
Belangrijke speerpunten in de tweede helft van het jaar zijn de afronding en implementatie 
van onze aangescherpte marketingstrategie en de voorbereiding van een nieuwe website. 
Daarnaast staan grote en kleinere projecten op de planning, zoals onze bijdrage aan 
IRONMAN 2025 en het project Tijdreis door Sluis, dat het verhaal van West Zeeuws- 
Vlaanderen verbindt via de kern- en streekmusea.
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THEMARUBRIEKEN

80 jaar vrijheid

In samenspraak met de gemeente Sluis heeft Stichting Gastvrij Zeeuws-Vlaanderen een (groot) 

deel van de communicatie voor de herdenking van 80 jaar vrijheid op zich genomen.

O Plaatsing van de activiteiten op de evenementenkalender.

O Aandacht op de website via een speciale rubriek.

O Interviews met verschillende organisaties rond de events die georganiseerd 

worden. Deze interviews werden gepubliceerd op de socials.

®
 Posts (Gemiddeld) bereik Website weerqaven

12 1.233 375

September 2024 t/m juli 2025

KustSchatten

®
 Posts (Gemiddeld) bereik

8 21.212

Januari t/m juli 2025

Op vraag van ondernemersvereniging TOP Cadzand en in overleg met gemeente Sluis is een 

doorlopende portretreeks ontstaan over personen en organisaties die de Noordzee- en 

Westerschelde(kust) koesteren, beschermen en gebruiken. In deze reeks, KustSchatten 

genaamd, laten we uiteenlopende personen aan het woord; van KNRM-redders en 

strandschoonmakers tot yogi en zwemmers, leder van hen ervaart op zijn manier de heilzame 

werking van het strand en de zee op lichaam en geest. De portretten delen 

we sinds augustus 2024 via Facebook en Instagram.
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ALWAYS ON SOCIAL CAMPAGNE
Per seizoen zetten we een betaalde campagne in op Facebook en Instagram, waarmee we met 
afwisselende beelden en video's, rekening houdend met spreiding in tijd en plaats, onze zichtbaarheid 
binnen de doelgroep vergroten en nieuwe volgers aantrekken. De content wordt afgestemd op het 
seizoen en laat een gevarieerd aanbod aan natuur, monumenten, dorpen, steden en activiteiten zien. 
Zo geven we een aantrekkelijk en veelzijdig beeld van onze streek.

PAID CAMPAGNE | WINTER
20 januari t/m 26 maart

FACEBOOK

ŗ
Bereik Nieuwe volgers

•* +G»

19.288 28
v_______

Het budget voor de campagne is gericht ingezet: 250/0 op Facebook en 750/0 op Instagram.
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UNKEDIN
De Linkedln-pagina is eind maart 2025 gelanceerd met als doel onze zichtbaarheid onder stakeholders 
en beleidsmakers te vergroten. Onze pagina biedt een kijkje achter de schermen van onze organisatie en 
laat zien hoe we, samen met partners, werken aan een gastvrije en toekomstbestendige regio. Doordat 
we ons op Linkedln nog in de opbouwfase bevinden, is het organische bereik van onze posts momenteel 
nog relatief beperkt is. Vanzelfsprekend blijven we het kanaal actief inzetten om het bereik en de 
betrokkenheid verder te laten groeien.

VOLGERS
m

POSTS
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Herkomst bezoekers

Zeeland: 6.545 

Vlaanderen: 3.650 

Zuid - Holland: 3.065 

Noord - Holland: 2.939 

Noord - Brabant: 1.822 

Gelderland: 792

Best bezochte pagina's

Home pagina

O
o

/evenementen

/attracties
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ZICHTBAARHEID
VERGROTEN

Door de zichtbaarheid van onze portal te 

vergroten en het gebruik te stimuleren zijn 

visitekaartjes met een bijbehorende display 

ontwikkeld. De kaartjes zijn op ruim 140 

locaties (vrijetijdssector) in West Zeeuws- 

Vlaanderen en enkele Vlaamse locaties 

verkrijgbaar voor zowel gasten als inwoners.

O
 Locaties

) 140
Oplage

100.000
*Deze oplage ís bedoeld voor 
verspreiding in zowel 2024 als 2025.

Scans

1.394 2024 

1.772 2025

ZONNEBRANDPALEN

®
 Scans

336
Oplage

6

Voormalige

KUSTBUSHALTES

Scans

59
Oplage

20

8



ROUTEYOU

Meest bekeken routes

Panoramaroute 

Een zilt gravelavontuur 

Gravelen rondom Retranchement 

Verdwenen Zwinhavens 

Nieuwvliet: Land en water 

Grensverleggend gravelen 

Parijs-Roubaix van het Zeeuwse land 

Wandelen langs hetZwin 

Kustwandeling Groede: droge voeten... 

Kinderfīetsroute i: Op avontuur...

1.500

Sinds de lancering van de gravelroutes in oktober 2024 staan één of meerdere 
gravelroutes nagenoeg iedere maand in de top 5 van de meest bekeken routes.



PERSBEWERKING
la RTBF NRZ (Neue Rhein Zeitung), DeTelegraaf,
3 R ' . H„pr zoekt Vrouw, Cultuursmakers, 
plusmagazine, Hollands Glorie, Outdoor

DŴtb^VAB Magazine, Luxemburger Wort, Omroep Max

Het Laatste Nieuws, So Soir, Touring Magazine,

Cycling Destinations,
Uibelle, Nature Scanner, Sabato (Detij h

en vele titels meer.

Oplage

» 3.123.000

Bereik

> 31.184.000

Mediawaarde*

> 310.220,-

*De mediawaarde is de advertentiewaarde 
van journalistieke artikelen.

In samenwerking met mediabureaus uit 
binnen- en buitenland nodigen we schrijvers 
en fotografen van zowel online als offline 
media uit voor een verblijf in West Zeeuws- 
Vlaanderen in ruil voor een artikel of blog.



PRODUCTONTWIKKELING
Fiets- en wandelkaart

Gezien de aanwezigheid van een concurrerende fietskaart is besloten tot een herdruk 
van de editie 2024, met enkele kleine aanpassingen. Ook de wandelkaart-zonder 
directe concurrentie, maar met een beperktere verspreiding - is herdrukt.

FIETS- EN 
WANDELKAART

Oplage fietskaart

22.250

Oplage wandelkaart

12.000

Gravelbikeroutes

In 2024 hebben we drie gravelbikeroutes ontwikkeld, als aanvulling op het bestaande 
recreatieve aanbod. Deze routes sluiten goed aan bij onze doelstelling van spreiding in 
tijd en plaats: gravelbikers zijn ook in de herfst en winter actief en onze routes zijn 
voornamelijk in het achterland gelegen. Om de routes meer bekendheid te geven, 
hebben we in de winter van 2024/2025 vijf journalisten/bloggers uitgenodigd. Hun 
ervaringen worden gedeeld via artikelen en blogs, waarmee we de zichtbaarheid van 
de regio als gravelbestemming versterken.
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VAN INWONER NAAR 
AMBASSADEUR
Toerisme zorgt voor werkgelegenheid, vitale dorpen, innovatie en nieuwe 
kansen, ook buiten de vrijetijdssector. Met andere woorden, toerisme draagt bij 
aan de leefbaarheid van West Zeeuws-Vlaanderen. Om dit zichtbaar te maken 
voor de inwoners loopt van mei t/m december 2025 de online campagne Van Hier. 
In samenwerking met HISWA-RECRON werd daarnaast op 28 juni de inwoners- 
fīetstocht Trap 8tToer georganiseerd. Over zowel de campagne als de fietstocht is 
een aparte, uitgebreide rapportage beschikbaar. Hieronder lichten we daarom 
alleen het bereik uit.

BEREIK 2025 O BEREIK 2024 ©
62.147 72-633

Doorgroeien en verbreden
Vooruitkijkend bouwen we voort op de eerste inwonersdag in 2024, waarvoor 
met HISWA-RECRON is afgesproken deze driejaar op rij te organiseren. Dit 
najaar volgt een evaluatie en vooruitblik. De hotelleriesector reageerde 
enthousiast op het idee om hun deuren te openen voor inwoners, waardoor 
het concept naar verwachting breder wordt dan alleen recreatiebedrijven. Ook de 
online campagne Van Hier krijgt een vervolg in 2026, met nieuwe verhalen en 
gezichten uit de regio.



STAKEHOLDERMANAGEMENT

Landelijk

Kennisuitwisseling tijdens landelijke netwerkbijeenkomsten voor 
destinatiemarketeers, waaronder Netwerk Citymarketing.

Provinciaal

Lid van Kernteam Toeristische Marketing Zeeland
- Zeswekelijks overleg
- Organisatie workshop Online Communicatie
- Netwerkbijeenkomst: 1

Gemeente Sluis

Periodiek overleg met diverse afdelingen:
Beleidsadviseur(s): één keer per maand 
Portefeuillehouders: twee keer per jaar 

Communicatie: één keer per kwartaal 
Ondernemersloket: één keer per kwartaal 
Samen Sluis: één keer per hahĵaar

Zwinstreek

Zie verder onder hoofdstuk 8.

m
Lokale partners: ondernemersverenigingen), dorps- en stadsraden.

Linkedln

Stakeholdernieuwsbrieven 
Persoonlijke gesprekken 

Aanwezig tijdens ALV's
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GASTHEERSCHAP 
VAN DE ZWINSTREEK

GASTVRIJE

ZWIN
STREEK

Januari t/m juli 2025

Nieuwe gastvrouwen en -heren

40

Netwerkbijeenkomst 

1 (+1 in voorbereiding)

Verdiepingsmodule 
1 t+i in voorbereiding)

Alle gastvrouwen en -heren

148

Gebiedssafari
1

NIEUWSBRIEF

Openingsrate
65,507o

UIT IN DE ZWINSTREEK
leder jaar in oktober wordt de unieke Zwinstreek in al haar veelzijdigheid in de kijker gezet. 
Gastvrouwen en gastheren uit de Zwinstreek bundelen dan hun krachten om verrassende 
arrangementen en activiteiten aan te bieden rond natuur, erfgoed en gastronomie.



TOimSTISCHE PRODUCTONTWIKKELING 
DOOR GASTVROUWEN EN -HEREN

Als onderdeel van het grensoverschrijdende project Gastheerschap van de Zwinstreek 
kregen 122 gastvrouwen en -gastheren de kans om in werkgroepen toeristische 
producten of diensten te ontwikkelen.

Scheldemond

Grensoverschrijdend project met steun van Euregio Scheldemond, een samenwerkingsverband van de provincies 
Zeeland (NL), Oost-Vlaanderen en West-Vlaanderen (BE).

TOERISTISCH INFORMATIE PUNT (TIP)
Een TIP is een inspiratiepunt waar inwoners en bezoekers via een touchscreenzuil 
informatie vinden over West Zeeuws-Vlaanderen, de Zwinstreek en Zeeland. Voor­
waarde voor plaatsing van een zuil is dat de betrokken gastvrouw of gastheer de 
basiscursus en alle verdiepende modules heeft gevolgd.

NIEUW IN 2025:
TIP in Breskens en Vlissingen, beiden 
gevestigd in de terminal van de 
Westerschelde Ferry.

In Aardenburg en IJzendijke heeft de zuil 
een make-over gekregen, omdat de 
standaardvorm van de zuil niet geschikt 
was qua formaat, waardoor de 
inzetbaarheid (te) beperkt was.
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VOORUITBLIK
Augustus t/m december 2025

In de tweede helft van 2025 zetten we onze werkzaamheden voort, met oog voor 
zowel continuïteit als vernieuwing. Een aantal geplande én lopende (nieuwe) 
activiteiten lichten we hieronder kort toe.

AANSCHERPEN MARKETINGSTRATEGIE
In het voorjaar van 2025 is de huidige strategie geanalyseerd tijdens een gezamenlijke 
sessie. Dit leverde ruim 30 actiepunten op als richting voor de komende járen. De gegunde 
aanbesteding biedt ruimte voor een meerjarige aanpak. Niet alle acties hoeven en kunnen 
daarom dit kalenderjaar ingevuld te worden.

Drie prioriteiten zijn benoemd als basis voor verdieping:
1. Doelgroepbepaling op basis van Leefstijlvinder™
2. Aanbod per seizoen en doelgroep
3. Aanscherping van het merk en aansluiting bij het 

merk Zeeland.

Deze thema's worden uitgewerkt in twee workshops: de 
eerste vond plaats in juni, de tweede volgde begin augustus.
De uitkomsten zijn concrete persona's, een productenpiramide 
met suggesties voor content en aangescherpte merkwaarden 
inclusief onderbouwing.

NIEUWE WE1SITE

Aansluitend op de aangescherpte marketingstrategie starten we de voorbereidingen 
voor een nieuwe website. Voordat we bureaus kunnen briefen, stemmen we eerst intern 
strategische uitgangspunten af. Deze afstemming staat gepland voor augustus, met 
eventuele uitloop naar begin september. Daarna worden meerdere creatieve bureaus 
uitgenodigd voor een voorstel.



PERSBEWERKING
In oktober organiseren we een groepspersreis voor Vlaamse media rond het thema 
Strand en Land. Tijdens dit tweedaagse bezoek combineren we een culinaire strand- 
wandeltocht met een wandeling door het achterland. Titels als De Zondag, Wandel.be, 
Krant van West-Vlaanderen en OKRA magazine hebben al interesse getoond.

Daarnaast starten we met de voorbereidingen voor een tweede groepspersreis in het 
vroege voorjaar van 2026, gericht op Vlaamse en Nederlandse media. Thema: de kunst 
van het kamperen, met focus op kleinschalig en authentiek kamperen.

Podwalk of Podcycle
We onderzoeken de mogelijkheid om een podwalk te ontwikkelen in samenwerking met 
VRT-presentator Arnout Hauben (Dwars door de Lage Landen). Dit concept combineert 
wandelen met een verhalende audio-ervaring en mediacampagne op VRT. We zien kansen 
voor jaarrond toerisme, spreiding in tijd en het koppelen van lokale historie en musea. De 
komende periode verkennen we de financiële haalbaarheid om te bepalen of realisatie in 
2025-2026 mogelijk is. Daarnaast bekijken we of een podcycle, een vergelijkbare 
audio-ervaring per fiets, haalbaar is. Dit zou vernieuwend zijn voor onze regio en kan door 
het productiehuis nader onderzocht worden. Voorwaarde voor realisatie is dat het project 
financieel gedragen dient te worden door de overheid (kansendossier) en externe 
partijen. SGZV kan deze kosten zelf niet dragen.


