
Motie “Meetbare indicatoren” 

De gemeenteraad van Haarlemmermeer, in vergadering bijeen op 8 december 2016, 

Constaterende dat: 

 Op 1 december 2016 de resultaten van het RKC (Rekenkamer Commissie) vervolgonderzoek 

Citymarketing zijn besproken; 

 Van de aanbevelingen uit het  door de  RKC verrichte onderzoek in 2012 er 6 zijn opgevolgd 

door het college, maar de aanbevelingen 2 en 7 niet; 

 De portefeuillehouder heeft  aanbeveling 7 om de uitgaven in enge en brede zin inzichtelijk 

te maken inmiddels overgenomen , Zo blijkt uit de procesbesluiten van 1 december. Deze  

rubricering verschaft de raad een compleet beeld van de uitgaven; 

 Aanbeveling 2 om het citymarketingbeleid verder uit te werken, zodat monitoring op basis 

van sturingsinformatie mogelijk wordt, niet  door het college wordt overgenomen. 

Overwegende dat: 

 De RKC van mening is dat de drie thema’s uit de nieuwe visie (2016-2019) opnieuw niet zijn 

uitgewerkt in meetbare indicatoren. Deze kunnen ervoor zorgen  dat een duidelijk 

afwegingskader ontstaat, waaraan je kosten en middelen kunt toewijzen; 

 Het daardoor mogelijk wordt om te monitoren, zodat de raad inzicht krijgt op de effecten 

van city-marketing; 

 Het onwenselijk is dat de raad middelen ter beschikking stelt, zonder dat de effecten 

zichtbaar en meetbaar zijn; 

  Het argument “lastig en moeilijk” niet langer een excuus kan zijn, omdat bij beleidsvelden, 

waar deze termen ook aan de orde zijn, wel effectmeting wordt toegepast; 

 Indieners met het RKC van mening zijn dat het opstellen van meetbare indicatoren mogelijk 

is zo nodig met hulp van het team Onderzoek.   

Verzoekt het college: 

 Aanbeveling 2 uit het vervolgonderzoek van augustus 2016 van  de RKC  alsnog uit te voeren. 

Dit omvat: de drie subdoelstellingen uit de visie 2016-2019 verder uitwerken in meetbare 

indicatoren, zodat een afwegingskader ontstaat, waaraan je kosten en middelen kunt 

toewijzen. Daarnaast wordt het mogelijk om te monitoren op basis van sturingsinformatie , 

zodat de raad zicht krijgt op de effecten van citymarketing; 

 De gemeenteraad  voor 2018 over de resultaten te informeren.  

En gaat over tot de orde van de dag 

De fractie van het CDA, HAP, GroenLinks, CDVP en Lid van der Veer. 


