Programma Recreatie
en Toerisme




Proces

Start 2024:

Brede enquéte onder inwoners, ondernemers en bezoekers (zomer 2024)
Gesprekken met toeristische ondernemers over kansen en knelpunten
Benen-op-tafelsessie met college over ambities en richting

Workshop ‘Identiteit van Urk’ met ondernemers en organisaties

Vervolg 2025:

Informatiebijeenkomst gemeenteraad (mei)
Interne werksessie met ambtenaren voor samenhang met andere beleidsterreinen
Werksessie met ondernemers om concept-speerpunten te toetsen en aanscherpen

Informatiebijeenkomst gemeenteraad (oktober)

Vaststellen Programma Recreatie & Toerisme (eind 2025)
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Lusten en lasten in balans: meer lusten van
toerisme dan lasten;

Nederland overal aantrekkelijk: meer steden
en regio’s op de kaart als aantrekkelijke
bestemming;

Toegankelijk en bereikbaar: eenvoudig te
bereiken steden en regio’s;

Verduurzaming moet: een leefomgeving met
minder verspilling en vervuiling;

Een gastvrije sector: een aantrekkelijke
sector om in te werken.

Strategische pijlers en randvoorwaarden

Randvoorwaarden
VOOr SUcces

» Toerisme als
beleidsprnioritert

» Gezamenlijke actie-
en investeringsagenda

» Inzet op kennis en data

Een integrale benadering
van welzijn en welvaart:
Perspectief 2030 gaat uit
van wvijf strategische pijlers

en drie randvoorwaarden
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De toekomstplannen voor Urk tot 2030

December 2021



Gemeente Urk - Programma Oud Urk (i.o.)

« Beperken doorgaand verkeer
(autoluw)

 Verbeteren voorzieningen
voetgangers

 Vernjeuwing Klifweg /
Raadhuisstraat

e Meer ruimte voor horeca en
terrassen

* Verbinden Staversekade en
Dormakade

 Vergroenen (kleinschalig)

 Versterken werk- en
verblijfsfunctie haven

Gebiedsprogramma Oud Urk

gemeente Urk
juli 2025




Initiatiefvoorstel SGP (2025) en reacties

URK een authentieke
bestemming

CDA Spreektekst Toerisme 27 maart 2025

Voorzitter, het initiatiefvoorstel van de SGP is voor ons aanleiding om onze eigen
zienswijze op het Toerismebeleid te geven als input voor de nieuwe nota toerisme.
Daarmee reageren we ook op verschillende zaken die in het initiatiefvoorstel de revue
passeren. We hebben een vrij uitvoerig betoog, om recht te doen aan de inspanningen
van de SGP, en om onze eigen visie over het voetlicht te krijgen.

gemeente | Urk

Informatienota

Onderwerp
Wensen en bedenkingen SGP Initiatiefvoorstel Beleidskaders Toerisme 2025 - 2035

Datum Aan

13 maart 2025 De raad van de gemeente Urk
Zaaknummer Van

018471049 Het college van burgemeester en wethouders

Informatienota



Nota R&T 2012-2019

 Verbreding van economische profiel

Groei werkgelegenheid sector R&T 5% per jaar
Beleving visserij versterken (vis-experience)
Verbeteren ondernemerschap

Uitvoering:
« Ontwikkelen nieuw gebouw Tourist Info v
» Opzetten Botterschuur v
« Ontwikkelen wandelroute ‘Rondje Urk’ v
« Herstel palenscherm v
- Aanleg plankier haven v
« Nieuwe parkeerterreinen v
 Strand uitgebreid v
» Ontwikkeling slechtweervoorziening v
« Meer evenementen op het water v
 Uitbreiding watersportfaciliteiten
» Voetbrug Dormakade en Staversekade

NOTA TOERISME EN RECREATIE URK 2012-2019







Aantal bedrijven op Urk in R&T sector
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Banen in R&T sector op Urk
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Feiten en cijfers

« Overnachtingen 2011: 25.426

» Overnachtingen 2024: 37.233 (tarief toeristenbelasting € 2,-
p.p. per nacht

« Banen recreatiesector in 2024: 450
* 3.3% van totale banenvoorraad
 Landelijk gemiddelde: 7,5%

0]



Doelgroepen

Welke doelgroepen komen er naar Urk
en hoe weten we dat?

Enquéte onder de bezoekers in de
zomer van 2024

Via de website
www.leefstijlvinder.nl




De Harmoniezoekers
Veel geziene gasten op Urk zijn o0.a.; De plezierzoekers

De verbindingzoekers




Leefstijlvinder — inwoners Urk

Stijlzoekers
Inzichtzoekers
Rustzoekers
Verbindingszoekers
Harmoniezoekers
Plezierzoekers

Avontuurzoekers

o
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Ik ben...
Spontaan

Vrolijk

Ik zoek... plezier en gezelligheid .
Avontuurlijk

Ik wil...
Het hoofd leeg maken en
mezelf laten gaan
Geéntertaind worden
Nieuwe avonturen beleven

Festival & uitgaan
(feesten) Op vakantie
Escaperoom Feesten en vermaak
Casino vakantie
Pretpark/ Romantisch verblijf
attractiepark Avontuurlijke vakantie
Camping met Allinclusive vakantie
activiteiten Zon- en strandvakantie
Luxe hotel

Plezierzoeker

Tijdens recreatie
Ga ik graag met een
groep op pad

Als veel mensen
ergens heen gaan, is
het een teken dat het

goed is

Vrije tijd is...
Vermaak

Hoofd leegmaken
Nieuwe dingen
beleven

Bureau Buhrs



Ik ben...
Gezellig
Hartelijk
Ik zoek... gezelligheid! Vrolijk
Gemoedelijk

Ik wil...
Dat iedereen tevreden is
De tijd nemen voor het
gezin/familie/vrienden
Samen genieten, ontspannen
en plezier maken

Op vakantie
Vakantie met veel

kinderactiviteiten
Familie- of

Winkelen voor mijn
plezier
Zwemmen
Picknicken

Dierenpark
Huisje/camping met
veel voorzieningen en
vermaak

vriendenweekend
All inclusive vakantie
Zon- en strandvakantie

Tijdens recreatie
Is het belangrijk dat er
voor iedereen wat te
doenis

Is het belangrijkste dat
het gezellig is

Harmoniezoeker

Vrije tijd is...
Tijd voor mijzelf

Doen en laten wat je
zelf wilt
Samenzijn

Bureau Buhrs



Ik ben...
Geinteresseerd in
anderen
Behulpzaam
Gewoon

Ik zoek...
Het echte lokale leven
Sociale verbondenheid

Ik wil...
Er zijn voor een ander
Creatief bezig zijn
Mijn vrije tijd nuttig besteden
Graag in beweging zijn

szoeker

IVerbindin

Vrijwilligerswerk
Natuurgebied
bezoeken
Fietsen

Tijdens recreatie
Vind ik een
authentieke sfeer

Op vakantie
Groepsreis
Vakantie in de natuur

Vrije tijd is...
Samenzijn

Sporten en bewegen
Je inzetten voor een
ander

Themavakantie belangrijk

Rondtrekken
Sportieve vakantie

Vereniging bezoeken
Theater
Camping

Bekende hotelketen

Ben ik lekker buiten in
de natuur

Bureau Buhrs






STERKTES

Authenticiteit, fysiek cultureel erfgoed, zichtbare ambacht
en geschiedenis

Visserij als identiteitsbepalende factor

Weinig leegstand in Oude Dorp

Urk is een sterk merk en is onder andere door TV series
steeds bekender geworden

Gastvrijheid: warm welkom naar gasten

Ligging aan het water: beleving haven, strand en uitzichten
Sterke identiteit en tradities (zoals taal en klederdracht)
Toeristische beleving op broekzakformaat

Gratis parkeren voor auto’s, bekeken door de lens van
kostenbesparing voor de eindgebruiker

KANSEN

Spreiding van bezoekers in ruimte en tijd

Digitalisering in bewegwijzering verkeer

Autoluw maken Oude Dorp

Organiseren van bijzondere evenementen passend bij de Urker
identiteit, zoals Zingen in de Zomer

Betaald parkeren als inkomstenbron en stimulatie gebruik OV
Samenwerking en verweving met de Noordoostpolder
Groeiende waardering voor rituelen en lokale cultuur

IWAKTES

Beperkte/seizoensgebonden horecavoorzieningen

Beperkte groenvoorzieningen in Oude Dorp

Verkeers- en parkeerproblemen in Oude Dorp

Beperkt overnachtingsaanbod

Beperkte voorzieningen voor jongeren

Slecht bereikbaar met OV, maar ook op Urk slecht is OV niet
goed ontwikkeld

Negatief imago (maar wekt soms ook juist nieuwsgierigheid op)
Met name zomertoerisme, gebrek aan jaarrond programma
Beeldkwaliteit en onderhoud panden Oude Dorp niet overal
goed

Routing en bewegwijzering

Gratis parkeren voor auto’s, zorgt voor hoog autogebruik door
zowel eigen inwoners als bezoekers

De voorgenomen btw-verhoging van 9% naar 21% op logies,
waaronder vakantiehuisjes, glampingtenten en B&B-kamers.
Verdwijnen historische bouw Oude Dorp

Permanente verhuur van vakantiewoningen aan niet-toeristen

Verschraling aanbod detailhandel: fysieke winkels staan onder
druk.

SWOT RECREATIE EN
TOERISME

21



Verhaal van Urk




Merkwaarden

Hardwerkend: volhoudend | toegewijd
Vriendelijk: gastvrij | open

Met elkaar: samen | zorgzaam
Eigenzinnig: uitgesproken| eigenwijs
Ondernemend: opportunistisch | bedrijvig

* De merkwaarden van Urk, zoals ‘hardwerkend’, ‘zorgzaam’ en ‘met elkaar’, komen niet uit de lucht
vallen. Ze zijn diepgeworteld in de cultuur van het dorp. Voor veel Urkers is het christelijk geloof daarin
een belangrijke drijfveer. Het geloof is geen marketingmiddel of stijlkeuze, maar een wezenlijk
onderdeel van het leven. Het bepaalt hoe mensen met elkaar omgaan, ondernemen en keuzes maken.
In de branding van Urk geven we het christelijk geloof geen prominente plaats als ‘merkwaarde’, maar
erkennen we wel dat het geloof voor veel bewoners aan de basis ligt van de waarden die Urk
kenmerken.



Hoe passend zijnh de merkwaarden?

Hardwerkend

Ondernemend Vriendelijk en

gastvrij

Eigenzinnig Met elkaar



Verhaal recreatie en toerisme

Urk.

Urk. De naam zegt het al. Urk is trots, stoer en eigenzinnig. Maar vooral gezellig en gastvrij. Op Urk leven mensen al vele eeuwen met de zee. Ooit was
het een eiland. Een plek waar de inwoners op God en op elkaar vertrouwden. Dat is nog steeds zo. Dat maakt Urk uniek. Een mooi oud dorp, met een
historische haven en hardwerkende mensen die naar elkaar omkijken. Een bijzonder vissersdorp met tal van schatten om te ontdekken. Hier beleef je
nog altijd water, varen en vis. Dat is Urk. Een klein stuk authentiek Nederland waar je naar hartenlust kunt genieten.

Ontdek de kracht van Urk.

Urkers zijn trots op Urk. Wie hier geboren wordt, wil niet meer weg. En dat is mooi, want hierdoor blijven tradities springlevend. Verder heeft Urk de
onvervalste sfeer van een oud-Hollands vissersdorp: een levendige haven, prachtige oude huizen, smalle straatjes. Urkers spreken hun eigen taal en
zijn nog altijd eilanders: echte aanpakkers, een beetje behoudend, maar ook gastvrij, ondernemend en zorgzaam. Dat is de kracht van Urk. Het goede
behouden en daarop voortborduren.

Dit kun je beleven op Urk.

Urk is leuk. Kom maar eens kijken. Je bent er zo met de auto of de camper. Met je eigen boot, of als die niet hebt, met de boot vanuit Enkhuizen. Of je
nu zin hebt in een vers visje, goed gebak of een smaakvolle maaltijd: op Urk eet je lekker in een gastvrije en gemoedelijke sfeer. Struin over de haven
en bekijk de bedrijvigheid, bezoek het vissersmonument of wandel door het doolhof van oude steegjes, onze ginkies. Ga naar museum Het Oude
Raadhuis en beklim de vuurtoren met uitzicht over het Ijsselmeer. Misschien hoor je in de verte een koor repeteren. Urk telt tientallen koren, die
samen zorgen voor een indrukwekkende muzikale traditie. Wandel door het bos, fiets door de polder, huur een bootje of ga naar het Urker strand.
Aan het eind van de dag kun je heerlijk overnachten op camping het Urkerbos of in één van de bed and breakfasts.

Wanneer kom jij naar Urk?

Urk is echt. Urk is anders. Een bezienswaardigheid. Levende geschiedenis. Urk is geloof, hoop en liefde. Urk is varen en vis. Urk is gastvrij en gezellig.
Urk is bourgondisch genieten. Kortom: Urk is Urk. Hollands glorie. Dat moet je gezien hebben.






Uitgangspunten:

 Lusten en lasten in balans: de 70/30-richtlijn
« 70% nieuwe initiatieven voor eigen inwoner, 30% voor bezoekers

 Lusten en lasten in balans: afwegingskader
« Bezoekerstevredenheid
* Inwonerstevredenheid

Economische waarde

Ecologische waarde

Culturele waarde

e Zondagsrust als ankerwaarde
 Spreiden van bezoekers is mogelijk, maar lastig

0]



Speerpunten:

 Leefbaarheid en kwaliteit in het Oude Dorp verbeteren

« Impact verkeer en parkeren Oude Dorp verminderen

« Ontwikkelen recreatieve wandel- en fietsroutes

 Leven van het water: verhaal Urk beter beleefbaar maken
* In beeld brengen van verblijfsmogelijkheden

 Verbetering van de kwaliteit van voorzieningen voor
ontmoeting en ontspanning in het Oude Dorp

- Kansen benutten regio
* Verzamelen data



Leefbaarheid en kwaliteit in het Oude Dorp
verbeteren

* In lijn met Gebiedsprogramma Oud Urk

 Realiseren van een autoluw Oude Dorp

« Meer ruimte voor voetgangers, fietsers en ontmoeting
 Herinrichting van de Raadhuisstraat en Klifweg

* Ontwikkelen van ‘roendjen haven’ door verbinding

Staversekade en Dormakade @



Impact verkeer en parkeren Oude Dorp
verminderen

* Invoeren parkeervergunningen voor bewoners
* Strakkere parkeerregels voor bezoekers
* Parkeren aan randen Oude Dorp

e Infrastructuur Haven verbeteren



Ontwikkelen recreatieve wandel- en
fietsroutes

* Versterken buitenrecreatie voor met name eigen inwoner
 Spreiden bezoekersstromen
« Ontwikkelen van wandelroute ‘Toppad’ (Witte Zandvlakte)

« Aansluiten op het regionale deelfietsennetwerk PAK'M

0]



Leven van het water: verhaal Urk beter
beleefbaar maken

« Visserij is en blijft kloppend hart van Urk
 De vissector anno 2025 meer beleefbaar maken
* Versterken van Vis- en Maritieme beleving

 Voor recreatieve bezoekers én (inter)nationale delegaties

0]



Diversifieren van verblijfsmogelijkheid

« Urk aantrekkelijker maken voor meerdaagse bezoekers
« Zakelijke bezoekers beter bedienen
 Realiseren hotelvoorziening buiten Oude Dorp

- Kwalitatieve aanvulling op bestaand verblijfsaanbod



Verbetering van de kwaliteit van voorzieningen voor
ontmoeting en ontspanning in het Oude Dorp

 Voor bezoekers maar vooral voor eigen inwoners
 Realiseren meer divers aanbod horeca
« Kwalitatief segment

» Versterking lokale economie en levendigheid Urk



Kansen benutten regio

 Urk als ankerpunt in de erfgoedzone (Waterloopbos, Urk,

Schokland, Oud-Kraggenburg, Nagele)
» Sterk regionaal toeristisch product
« Aansluiten op het regionale deelfietsennetwerk PAK'M

« Samenwerking met provincie en buurgemeenten voor

arrangementen, routes en promotie @



Verzamelen data

e Investeren in datagestuurd toerisme
* Inzicht in profiel en aantal dagbezoekers

 Biedt kans om gericht beleid te voeren op spreiding, drukte

of voorzieningen

e Tool: Resono
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