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Internetculturen
Clusters van video’s met hetzelfde thema, door
dezelfde maker of met dezelfde invalshoek, wijzen
op online subculturen met hun eigen voorkeuren,
symbolen, verhalen en waarden.

Filter Bubbles
Clusters van video’s die veel naar elkaar verwijzen,
zorgen ervoor dat kijkers meer van hetzelfde
voorgeschoteld krijgen.

RELATED VIDEO NETWORKS







Conclusies (YouTube)

• Jongeren die drill-video’s kijken, lopen door hey YT-algoritme een 
grote kans gewelddadige video’s te zien.

• Aanverwante genres (hiphop, urban lifestyle) fungeren als gateway 
naar de drill bubbles.

• De video’s in de drill communities worden ook bekeken door mensen 
geïnteresseerd in misdaad en sensatie – lang niet altijd jongeren.

• Sommige drillers gebruiken de wisselwerking tussen muziek en 
misdaad om zich in de kijker te spelen.
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Drill culture

Everyday carry

Horror



Conclusies (Instagram)

• Op openbare accounts, draagt de drill community nauwelijks expliciet 
geweld uit, maar ‘hint’ hier wel naar.

• In de EDC community worden messen bewonderd, gemaakt, trucs 
mee gedaan en verkocht.
• Let op: we hebben alleen openbare accounts onderzocht, die door Instagram 

(deels automatisch) worden gemodereerd. Het is niet ondenkbaar dat we wél 
messen in gewelddadige context terugvinden op privé-feeds en kanalen. 



Discussie



Aanbevelingen

• Gebruik internetcultuur om een gesprek te starten over 
sociale normen
• Geschikte formats: straatinterviews, podcasts
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• Investeer in mediawijsheid van…
• Ouders/verzorgers en hulpverleners
• Platenlabels
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