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Strategiche�communicatie,�wat�is�je�boodschap�en�hoe�krijg�je�die�goed�
voor�het�voetlicht?

Lobby,�wanneer�je�veranderingen�wil�of�juist�niet.�

Citymarketing,�hoe�zet�je�een�stad,�gemeente,�provincie�of�regio�op�de�
kaart
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Effectieve citymarketing

Bewoners,�bedrijven,�bezoekers







!
Citymarketing

Lange termijn proces dat 
bestaat uit verschillende, met 
elkaar samenhangende 
activiteiten, gericht op het 
aantrekken en behouden van 
doelgroepen





















Is een (grappige) slogan of 
woordgrapje genoeg 
om een gemeente 
te promoten?



Het laden van 
een merk.
Eerst de inhoud.
Stadstrots.



Amsterdam
Creativiteit

Handelsgeest

Innovatie



 Den Haag
Internationaal

Vrede

Recht



Lelystad
Pioniersgeest?

Provinciehoofdstad

?

(Nieuwe) Natuur?

Ruimte en Rust?









?
Het gebruik van 

stadswapens en logo’s

Wanneer communiceert de 
gemeente en wanneer 

Lelystad als geheel?























Nu in 2023 staat Lelystad aan de vooravond van een 
nieuwe periode, zoals het alsnog doorgroeien naar een 
stad van 100.000 inwoners.



Ambities 
De stad groeit de komende decennia in hoog tempo en 
wordt drukker en diverser. Belangrijke uitdaging is het 

bewaken van de leefbaarheid. Hoe zorgen we ervoor dat 
wat Lelystad bijzonder maakt behouden blijft als de stad 

straks meer dan 100.000 inwoners telt
*

Kansen benutten voor verbeteren reputatie
Lelystad heeft een eenzijdig imago. Veel Nederlanders 

hebben geen goed beeld van Lelystad. De 
Lelystedelingen hebben onvoldoende stadstrots. Hoe 

zorgen we voor stadstrots en saamhorigheid?
*

Er is behoefte aan focus
De ontwikkeling van de stad is het resultaat van talloze 

initiatieven van vele partijen. Om de samenhang beter te 
bewaken is er behoefte aan focus.

*
Versterken en ondersteunen van partners

Het is belangrijk dat er goede ondersteuning wordt 
geboden aan allen die zich met hart en ziel inzetten voor 

het
behoud van het bijzondere karakter van Lelystad en dit 

willen doorgeven aan de volgende generatie.





?
Vragen?

Wat verwacht u van Citymarketing?

Hoe is het met de stadstrots in Lelystad?

Waar bent u trots op? Heeft dit (al) een plek 
in uw beleid? 

Welke ambities in Lelystad hebben 
prioriteit?  



Frits Huffnagel Frits Huffnagel

frits@castrocommunicatie.nlcastro@castrocommunicatie


