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Stiam ca titlul a ajuns la Cluj cu mult timp Tnainte de a
ma alatura echipei Cluj 2015, pe partea de comunicare.
Dar eu sunt doar un exemplu. Poate bucuria cea mai
mare ca om de comunicare a fost acum, la final de an,
cand am intervievat cameni pe strada, abordandu-i cu
intrebarea ,Stiti ca in 2015 Cluj-Napoca este Capitala
Europeand a Tineretului?”, iar absolut toti mi-au raspuns
,da”. Printre ei am cunoscut si un grup de straini, spanioli
care abia sosisera la Cluj si stiau acest lucru. Am vorbit
cu el despre evenimente si despre cum au trait ei anul
Capitalei Europene a Tineretului 2015. Ne-au transmis
lucruri frumoase din experientele personale, ne-au
felicitat si ne-au spus ca vor ca si anii urmatori sa fie la
fel. Acest lucru ma face sa cred ca am reusit, impreuna
cu echipa si comunitatea, sa realizam ceva cu
insemnatate pentru oras. Pentru tineri, si nu numai, a
contat tot ce s-a intamplat datorita acestui titlu. Nu cred
ca era proiect mai fain la care puteam contribui anul

acesta la Cluj-Napoca.

ANDRA MAGDA

COMMUNICATIONS MANAGER
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA
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CE REPREZINTA
TITLUL DE CAPITALA
FUROPEANA A

TINERETULUI?

ENTITATEA CE OFERA TITLUL

Capitala Europeana a Tineretului este titlul acordat unui oras
european pentru un an, imp in care i se acorda sansa de a
prezenta, printr-un program multi-directional, viata i
dezvoltarea orasului din punct de vedere al tineretului pe plan
cultural, social, politic, economic. Initiativa programului capitalei
incurajeaza implementarea ideilor noi si proiectelor inovative
relative la participarea activa a tinerilor in societate ce
urmaresc sa prezinte un model pentru dezvoltarea viitoare a
politicilor de tineret din alte municipalitati europene.
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ISTORICUL CAPITALELOR EUROPENE
ALE TINERETULUI

Titlul de ,Capitald Europeana a Tineretului” a “migrat” de-a
lungul timpului in diferitele tari si orase europene, reusind sa
fie din ce in ce mai apreciat in randul tinerilor europeni si in
acelasi timp sa dobandeasca credibilitate si profesionalismin
implementarea acestuia. Totul a inceput in anul 2009, in
orasul olandez Rotterdam, unde titlul s-a bucurat de o
imensa popularitate in randul tinerilor olandezi si imprejurimi
si acesta a constat in organizarea unui program special
dedicat tinerilor, care a durat doar 2 luni. Orasul italian
Torino a urmat, dezvoltand un program mai complex si
acoperind o arie mai larga de domenii, motivand tinerii
italieni sa isi mai doreasca acest titluin tara lor, drept urmare,
in ultimii 2 ani, un alt oras italian lupta pentru castigarea
acestui titlu. Urmatorul oras care s-a bucurat de titlu a fost
Antwerp, din Belgia, reusind sa pun pe scena europeana
tinerii belgieni. Inanul urmator, in 2012, titlul s-a mutatin cel
mai vestic punct al Europei de pana atunci si a ajuns la
Braga, id gn Portugalia, unde s-a bucurat de cel mai mare
succes de pana atunci, cu sute de mii de persoane implicate
si un calendar complex de evenimente. 1n 2013, titlul a fost
oferit orasului Maribor, din Slovenia, care in ciuda
dificultatilor, a reusit sa valorifice potentialul tinerilor din
oras. Predecesorii nostri, Thessaloniki, din Grecia, au
valorificat cat se poate de bine pozitia lor geografica si au
imbogatit programul Capitalei din 2014 cu activitati unice
de pana atundi si anume, pe malul méarii Mediteraneene. In
anul 2015, norocul a suras Clujului, fiind urmati de Ganja,
Azerbaidjan in 2016, Varna, Bulgaria in 2017 si Cascais, din
nou Portugalia, in 2018.



PASIIN OBTINEREA S| PREGATIREA ORASULUI IN IMPLEMENTAREA
‘CLUJ-NAPOCA 2015 CAPITALA EUROPEANA A TINERETULUY

In anul 2012, la initiativa unui grup de tineri, municipalitatea
orasului Cluj-Napoca, impreuna cu institutiile si ONG-urile
partenere, au decis sa aplice candidatura municipiului
pentru a obtine titlul de Capitala Europeana a Tineretuluiin
anul 2015.

Ca urmare a mai multor dezbateri si intalniri intre diversii
actori din Cluj-Napoca, s-a creat conceptul programului
Youth@Cluj-Napoca 2015, care insumeaza o serie de
activitati dedicate anului Capitalei Europene a Tineretului.
Dupa prima depunere a candidaturii, au urmat o serie de
actiuni de feedback si impartasire a bunelor-practici, lobby,
dar si sustinere din partea actorilor de la nivel local, national

si international. Pe parcursul celor 9 luni ale procesului de
selectionare, conceptul a fost imbunatatit considerabil si
rezultatul final s-a reflectat in cele peste 300 de pagini de
candidatura, desfasurata pe dimensiuni, strategii s
concepte atent structurate.

In competitie s-au mai inscris alte 9 orase europene, care
prin propriile parghii, incercau sa atraga titlul in tara lor.
Mult-asteptatul moment, dar si cel decisiv, care a schimbat
practic parcursul cultural al orasului si a pus in lumina
activitatea tinerilor din Cluj-Napoca si nu numai, a fost 24
noiembrie 2012, atunci cand Cluj-Napoca a fost desemnat

Capitala Europeana a Tineretului in anul 2015 si a castigat

titlul in competitia cu cele 5 orase finaliste, ajunse in etapa
finald a procesului de selectie: Ivanovo (Rusia), Vilnius
(Lituania), Varna (Bulgaria) si Ganja (Azerbaijan).

Urmatorii ani au fost de pregatire a anului Capitalel
Europene a Tineretului, dar si anii in care Municipalitatea
orasului  Cluj-Napoca, a revolutionat sistemele de
implementare a titlului, care au fost concepute de orasele
ce au detinut in trecut acest titlu si anume, prin Hotararea
de Consiliu Local nrX din X, au acordat responsabilitatea
implementarii titlului unei structuri non-guvernamentale
externe - Federatia SHARE Cluj-Napoca, constituita din 31

de entitati la acel moment de si pentru tineret, astfel

aplicandu-se procesul numit co-management prin care
tinerii si autoritatile locale decid de comun acord in privinta
activitatilor dedicate tinerilor din anul Capitalei Europene a
Tineretului. Mai mult de atat, primarul orasului Cluj-Napoca
a devenit co-presedinte a Federatiel SHARE Cluj-Napoca si
impreuna cu un grup de baza format din functionari publici
din cadrul Primariei Cluj-Napoca, au contribuit la facilitarea
accesului tinerilor la beneficii publice precum spatii de
desfasurare a evenimentelor, spatii de afisaj si promovare,

dar au si oferit suport si sprijin in activitatile desfasurate de
catre tineri in anul Capitalei Europene a Tineretului.
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Cea mai importanta realizare a Capitalei Europene a
Tineretului a fost, din perspectiva mea, activarea
tinerilor. Datorita contextului, a cadrului creat, tinerii au
participat activ la schimbarea societatii, aducand
plus-valoare Clujului si Romaniei. Programul Capitalei
Europene a Tineretului 2015 a pus Clujul pe harta
mentalda a turistilor, a accentuat valoarea actiunilor
tinerilor, a sustinut inovatia, a creat o punte intre
autoritati si organizatii, a unit organizatii, comunitati. lar
toate acestea nu s-ar fi realizat fara echipa Cluj 2015. O
echipa adevarata, formata din tineri ce si-au dorit sa se
implice in comunitate. Avand domenii si experiente
diferite, am reusit sa devenim una dintre cele mai
dinamice echipe dintre toate Capitalele Europene a
Tineretului. Pot sa zic oricand, suntem o echipa de
oameni nebuni. Nebuni sa incercam cand toti spuneau
ca nu se poate, nebuni sa nu ne dam batuti. S-a vazutin
fliecare spiritul tanar, dorinta de a schimba ceva in jurul
nostru si puterea de a implementa proiecte ce
cateodata poate au fost prea mult pentru noi. Anul
2015 ne-a facut sa crestem intr-un mod armonios, sa
devenim camenii pe care ni-i dorim in jurul nostru si nu
de putine ori am fost onorati sa auzim tineri clujeni ca se
mandresc cu faptul ca studiaza sau traiesc in Capitala
Europeana Tineretului.

MIHAELA SAVIN

SECRETAR GENERAL
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA
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ORGANIZATI MEMBRE ALE
FEDERATIEI SHARE CLUJ-NAPOCA

Motto-ul programului Youth@Cluj-Napoca 2015 este ,Share”. Fondatorii Federatiei Share Cluj-Napoca sunt acele

organizatii non-guvernamentale studentesti si de tineret care s-au implicat activ in 2012 elaborarea candidaturii

municipiului Cluj-Napoca pentru titlul de CET 2015. Organizatiile au creat impreuna o retea la nivel local, national si

international, prin parteneriatele pe care le-au consolidat, ceea ce a reprezentat un factor determinant in indeplinirea

obiectivelor asumate prin candidatura
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e Organizatia Studentilor Medicinisti

e Organizatia Studentilor Farmacisti

» Organizatia Studentilor Stomatologi

» Organizatia Studentilor din Universitatea Tehnica
» Board of European Students of Technology

o Asociatia Studentilor Arhitecti Cluj

e Organizatia Studentilor pentru Turismul
Romanesc

» Asociatia Studentilor Psihologi din Romania
« GUTENBERG
e Grupul de Initiativa Basarabean

» Organizatia Studentilor din Universitatea
Babes-Bolyai

o AIESEC Cluj

* KIFOR - Kolozs megyei Ifjisagi Férum
 Asociatia pentru Tineretul Roman Unit
o Consortiul Studentilor din Romania
 JCI Cluj

e Transylvania College

« Sapientia - Kolozsvari Hallga toi Onkormanyzat
e Organizatia Studentilor Economisti

» Societatea HERMES

 Societatea Studentilor Europenisti

e Asociatia Young Team

e Transylvania Youth Culture

e Fundatia Comunitara Cluj

» AEGEE Cluj

e Asociatia Studentilor de la Universitatea de Arte
si Design

» Fundatia Karoly Gaspar

» Asociatia Nutritie si Sdnatate

» Organizatia Studentilor Chimisti

e European Law Students Organization

» Consortiul Organizatiilor Studentesti din Cluj
» Asociatia Cercetasii Romaniei

o ROTARACT Cluj

o Centrul de Voluntariat Cluj

» Asociatia Little People

e KMDSZ - Kolozsvari Magyar Didkszovetség
o Asociatia Student Plus
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PARTENERIATE

PENTRU CLUJ
57% | anul 2015

28% | anul 2014

15% | anul 2013
PARTENERIATE
75% | asociatii

10% | companii

15%

institutii



Sa fiu parte a echipei de coordonare a Capitalei
Europene a Tineretului Cluj-Napoca 2015 reprezinta cu
siguranta pentru mine cea mai mare provocare in care
am avut sansa sa ma implic, reprezentand totodata o
provocare pentru sectorul de tineret din Romania. Cred
cu putere cd cea mai importanta realizare a acestui an o
reprezinta in primul rand faptul ca sectorul de tineret
este unit, ca am reusit sa formam niste mecanisme
durabile de colaboare atat in interiorul sectorului ong de
tineret, cat si al acestuia cu institutiile publice locale si
judetene si cele care au legatura directa cu sectorul de
tineret. Sunt convins ca atunci cand tinerii au sansa sa
fie sustinuti reusesc sa aduca rezultate importante si
durabile comunitatii din care provin prin energia si
entuziasmul specific acestui sector de varsta. In acest an
am avut sansa ca alaturi de colegii mei din cadrul
Federatiei Share Cluj-Napoca sa ne depasim mereu
limitele, iar lucruri la care in urma cu 2-3 ani nici nu
indrazneam sa visam astazi au devenit parte a vietii
noastre cotidiene. Consider ca timpul este cea mai
pretioasa resursa, in acest sens indemnam toti tinerii sa
nu il iroseasca si sa si-I dedice cat mai mult implicarii lor
reale in comunitate.

TUDOR OGNER

VICEPRESEDINTE TINERET
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA
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IN CIFRE...

MOTTO-UL PROGRAMULUI, SHARE (A IMPARTASI)

ASPECTE STRATEGICE ALE CAPITALEI EUROPENE A TINERETULUI

FINANTARI LA NIVEL LOCAL




MOTTO-UL
PROGRAMULUIL,
SHARE

(A IMPARTASI)

1 metoda de buna practica

e creata pentru aimplementa programe ce
se desfasoara pe tot parcursul anului in

Cluj-Napoca

Finantarea tinerilor la nivelul
municipialitatii creste cu 150%,

in contextul anului Capitalei Europene a

Tineretului

1 noua prioritate pe politici si
activitati in domeniul tineretului

e creata in Planul de Dezvoltare General

pentru Cluj-Napoca in 2014-2020

DEFINITIE :

Verbul aimpartasi :

1. aaveasau a folosi ceva in acelasi timp ca altcineva.

2. Aimparti mancare, bani, bunuri, etc. si a oferi o parte
din acestea altcuiva.

3. Daca unul sau mai multe persoane impart o activitate,
fiecare din ei realizeaza o parte din aceea activitate.

4. Dacd douad sau mai multe persoane sau lucruri
impartasesc un sentiment, o calitate sau o experienta,
amandoi sau toti au acelasi sentiment, calitate sau
experienta.

5. Aspune altcuiva despre gandurile, sentimentele, ideile
tale.

@ Substantivul impartasire : parte, parte a unei
afaceri

1. O parte a ceva ce a fost impartit la mai multi cameni,
care apartine sau trebuie realizatd de o anumita persoana.
2. unadintre partile egale in care dreptul de proprietate al
unei companii este Tmpartit si care poate fi cumparat de
catre membri ai publicului.



MISIUNE S|
OBIECTIVE

Misiunea Programului Youth@Cluj-Napoca 2015
este de a intari rolul si sprijinul acordat tinerilor si
organizatilor de tineret si pentru tineret in
participarea activa a acestora in schimbarea
societatii printr-un proces de dezvoltare urbana
sustenabild, responsabila s inclusiva, prin
impartasirea  spatiului, culturii, puterii, muncii,
bucuriei, viziunii si valorilor europene comune,
abordand teme precum responsabilizarea si
sustinerea tinerilor, mobilitatea, informarea si
dialogul structurat in cadrul unui program de un an

in Cluj-Napoca. Prin intermediul acestui program,

Noi am urmarit:

Sa devenim de-a lungul unui an, un centru
european de evenimente majore, ntalniri,

Crearea conditilor necesare pentru a sustine
inovatiile, ideile creative  ale  tinerilor

Activarea tinerilor si organizatiilor lor in cadrul
acestui  proces de  dezvoltare  urband,

Sa crestem nivelul de cunostinte al europenilor
legat de Cluj si de Transilvania

Includerea orasului  Cluj-Napoca in retelele
europene din sectorul de tineret si nu numai

Implicarea comunitatii locale prin proiecte si
activitati de tineret,

PASIIN INDEPLINIREA
OBIECTIVELOR

Elaborarea candidaturii pentru castigarea titlului
de Capitald Europeana a Tineretului a fost un
proces de duratd ce a necesitat realizarea unei
analize reale asupra infrastructurii orasului si
implicit posibilitatile de dezvoltare a tineretului.

In aceasts candidaturd, ne-am asumat indeplinirea
unei misiuni si @ mai multor obiective. Desi o
federatie formata din 31 de organizatii membre
are capacitate de implementare a unui program de
amploare, s-a vazut necesara implicarea de
parteneri de la nivel local, national si international.

IN CIFRE...

Numarul de turisti va creste cu 20%
in 2015

80% din populatia sub 35 ani

participa la minim un eveniment sau
proiect al capitalei europene a tineretului

2.000 de voluntari

se implicd 1n Capitala Europeana de
Tineret si formeaza grupul de voluntari ai
capitalei



PRIORITATI
SHARE

Programul Cluj-Napoca 2015 - Capitala Europeana a
Tineretului este construit n jurul conceptului SHARE - A
IMPARTASI, iar acestea sunt directile si priorititile
programului:

- Noi Tmpartasim cultura si patrimoniul, deoarece
suntem inima Transilvaniel, regiunea cu o atmosfera
multiculturald si populatie incredibild, cu castelele fabuloase,
cu muntii maiestruosi, lacuri, noi suntem parte din cultura
europeana, si vrem cultura europeana sa vina la Clui.

- Noi impartasim munca, pentru ca suntem al doilea cel
mai mare centru universitar din Romania, suntem o putere
regional academica si economica, gazduim filiale locale ale
celor mai bune organizati de tineret din lume, avem
creativitate, suntem inovativi, si munca noastra este demna
de a fi impartasita, noi vrem sa invatam de la Europa, de la
tineretul Europei, vrem sa impartasim din imensitatea de
cunostinte, experiente europene.

- Noi impartasim spatiul, pentru ca am inceput sa
vedem pietele si spatiile publice si inca mai avem o multime
de locuri care trebuie revitalizate, ocupate, facute locuibile, si
unul dintre cele mai bune moduri de a face acest lucru este
prin implicarea creativitatii tinerilor europeni. Vrem sa
impartasim microclimatul nostru personal si sa il facem si mai
european decat este.

- Noi impartasim puterea, pentru cd avem multa
putere, suntem aproape 200.000 de suflete tinere in
Cluj-Napoca, care au schimbat deja perceptii si perspective,



au facut orasul mai locuibil. Suntem un activ al Europei inca
nedescoperit si cu capitala europeand de tineret putem
demonstra puterea si creativitatea noastra.

- Noi impartasim bucuria, pentru ca suntem fericiti, ne
face placere sa petrecem timp de calitate, averm o multime de
locuri distractive, unde putem fi impreund, sa schimbam idei,
experiente, vise. Este un timp de calitate, o experientd vitala
pentru Noi, viata nu este valoroasa fara bucurie, si tinerii pot
oferi un raspuns foarte bun la felul in care poti sa trdiesti viata
din plin.

- Noi Tmpartasim viziunea deoarece tineretul este
viitorul Europei, iar Cluj-Napoca vrea sa faca parte din viitorul
Europei. Noi suntem prima generatie unde vestul, sudul,
nordul si ESTUL Europei vor forma impreuna ceea ce va fi
Europa in 20-30 de ani.

- Impartasim european, pentru c& suntem parte a
Europei, o comunitate de peste 400 de milioane de suflete si
afieuropean este un mod de viatd, de gandire si de a construi
un viitor durabil pentru noi si copiii nostri.

- Impart3sim  responsabilitate pentru  proiectele
dezvoltate de autoritdtile publice si organizatiile societatii
civile In cadrul acestui program. Astfel, acesti actori pot juca
cel putin acelasi rol societal ca si companiile prin politicile lor
de CSR.

- Impart3sim si regiunea pentru c3 Transilvania este
una dintre regiunile cele mai colorate din Europa avand
istorie, caracteristici naturale si cea mai echilibrata clima din
toata Europa.

SHARE

SHARING Cluj - spatiul sau, cultura,

munca, puterea, bucuria, viziunea,
intr-un mod responsabil, incluzand
regiunea Transilvaniei

Europa are parte de multe experiente
valoroase in Cluj

Clujul isi asuma o cota mare in
construirea Europei

Tinerii  impartasesc  participarea,
dezvoltarea, retelele, viziunea,
parteneriatele, creativitatea, pe carele
adauga imaginii Clujului




ASPECTE STRATEGICE
ALE CAPITALE
FUROPENE A
TINERETULUI

Capitala Europeana a Tineretului are la baza strategii
realizate in diverse domenii cheie pentru impactul
programului.

Multumitd imbindrii acestor strategii in arii precum
comunicare, responsabilitate, dimensiunea european3,
cea a centrelor culturale, a comunitatii maghiare, a
comunitatii Rome, Studenti strdini sau celei de tineret,
dar si pentru faptul ca aceste strategii au in spate experti
pe domeniile de interes care au la baza analize pe nevoile
reale a comunitatii clujene, Capitala Europeand a
Tineretului Cluj-Napoca 2015 a reusit sa construiasca o
strategie generala prin care sa ajunga la rezultatele
scontate. Realizirile sunt remarcate atit de catre
locuitori ai orasului, cat si de catre straini.

. Dimensiunea Europeana - SHARE EUROPEAN
este o importantd prioritate orizontala a Capitalei
Europene a Tineretului Cluj-Napoca 2015, incluzand pe
deoparte, proiecte cu dimensiune europeana, dar si
obiectivul nostru de a gazdui congrese si conferinte
internationale majore in orasul nostru.

° Centre Culturale - Prezenta centrelor culturale

din Cluj-Napoca evidentiazda mediu armonios si
multicultural din Cluj-Napoca. Din acest motiv, am creat
o strategie speciald numitd "SHARE Multiculturalism®.
Strategia face parte din "SHARE european, SHARE
international" cu scopul de a imputernici si de a stimula
activitatile centrelor culturale din Cluj-Napoca si a
comunitatilor straine, pentru a fi parte a Programului
Capitalei Europene a Tineretului si sa continue
colaborarea lor, chiar si dupa anul 2015.

o Comunitatea Maghiara - Strategia de lucru a
departamentului de culturd si comunitate maghiara a
presupus replicarea tuturor informatiilor si materialelor
folosita in cadrul CET2015 si in limba maghiara, cat si
implicarea activa a celei mai mari comunitati minoritare
din Cluj-Napoca prin intermediul evenimentelor si
proiectelor organizate de catre organizatiile si membrii
comunitatii maghiare din Cluj-Napoca.

o Strategia de Comunicare - prin intermediul
strategiei de comunicare a CET2015, ne-am propus sa
creem un brand a Capitalei, s facem cunoscut proiectul
in randul cetatenilor la nivel local, national si
international.

o Responsabilitate sociald - Aceasta eticheta este
o amprentd verde, ce semnificd scopul nostru de a
micsora amprenta ecologica a proiectelor derulate in
cadrul Capitalei Europene de Tineret 2015. Misiunea
noastra este sa ajutdm ONG-urile cu dezvoltarea unei
politici de Responsabilitate Sociald, pe care sa le aplice



atat in interiorul organizatiei lor, cat si in toate proiectele
pe care le deruleaza.

Share Responsibly a fost creat cu scopul de a sensibiliza
organizatile non-guvernamentale si cetatenii asupra
importantei principiilor de dezvoltare durabila: echilibrul
mediului, echitatea sociald, eficacitatea economica si
buna guvernanta.

o Strategia de Tineret - prin intermediul strategiei
de Tineret a CET2015, ne-am propus sa imputernicim si
sa facem auzitd vocea tinerilor clujeni, atat la nivel local,
cat si national si international.

o Comunitatea Roma - Tinerii rromi sunt unul
dintre grupurile tintd specifice ale strategiei "SHARE
european, SHARE international”. De aceea, am
considerat necesar sa se elaboreze o strategie specifica
care isi propune sa sprijine si sa imputerniceasca tinerii
rromi din Cluj-Napoca sa se implice in anul 2015, in
Programul Youth@Cluj-Napoca 2015 prin activitati si
proiecte dedicate tinerilor de etnie rroma. Aceasta
strategie reprezinta un cadru general, care aduna toate
activitatile organizate de si pentru tinerii de etnie rroma.

o Studenti Straini - Scopul acestei strategii este
promovarea Municipiului Cluj-Napoca in contextul
Capitala Europeanda a Tineretului prin intermediul
studentilor straini existenti in Cluj-Napoca, implicarea
acestora in programul Capitalei si stimularea participarii
active a studentilor straini in societatea clujeana.

8888888 &8IBI&
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FINANTARI LA NIVEL
LOCAL

Castigarea titlului de Capitald Europeana a Tineretului a
determinat  cresterea investitilor realizate de
municipalitate in sectorul cultural si de tineret de laanla
an. Incepand cu anul 2013, finantirile publice
nerambursabile acordate organizatiilor
non-guvernamentale care deruleaza proiecte in acest
sector au inregistrat cresteri semnificative pana in anul
2015.

Cuantumul finantarilor de la bugetul local pentru activitati non-profit

10302000 RON

bl 10309000RON
2014 /070000 RON
2013 3200000 RON

piokamn 314200 RON

1 1
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Proiecte finantate de la bugetul local in perioada 2012 - 2015

250 —
200
150
100
50
0

2012 2013 2014 2015
Alte organizatii, asociatii, fundatii
Consiliul Judetean Cluj Ministerul Tineretului si Sportului

a alocat cofinantarea de 300.000 RON in vederea  a creat doud linii de finantare dedicate proiectelor

implementarii proiectelor din cadrul acestui program.  realizate de studenti si de tineri in cadrul Capitalei
Europene a Tineretului. Suma alocatd de catre
autoritate a fost de 550.000 RON.

O parte din proiectele desfasurate in cadrul Capitalei Europene a Tineretului s-au realizat prin
castigarea unor concursuri de proiecte  deschise in cadrul finantarilor acordate prin
programul Erasmus+ sau Fondul Norvegian.



Capitala Europeana a Tineretului este un titlu tanar, care
nu are un "ghid de implementare", prin urmare si
provocarea implementari a fost pe masura.
Responsabilitatea implementarii nu a presupus doar
introducerea evenimentelor intr-un program comun, a
insemnat de asemenea si organizare de evenimente,
gestionare de proiecte, mentinerea relatilor cu
autoritdtile publice, mentinerea relatilor si suport
acordat partenerilor, multumirea societatii civile si
ascultarea, cat si indeplinirea nevoilor acestea,
interactionarea cu mii de oameni la nivel local, national si
international, crearea si mentinerea legaturilor cu diversi
actori importanti de talie nationala, europeana si chiar
mondiald, raspunderea in fata presei si cetatenilor;
raspunderea in fata entitatii care ne-a acordat titlul si
multe alte atributii, care reprezinta de fapt partea aflata
sub apa a aisbergului din teoria aisbergului si de care
beneficiarii programului nu au aflat si poate nu vor afla
niciodata. A fost depusa o muncd colosalg,
neconditionata, in care camenii si-au dat o parte din
viata lor pentru comunitatea clujeana si pentru orasul
nostru. Si pe care ar mai da-o inca o data, daca am fidin
nou in anul 2012.

NATALIA ERMICION

COORDONATOR COOPERARI INTERNATIONALE
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA



PROGRAMUL CLUJ2015 PE LUNI

4.1 IANUARIE
42 FEBRUARIE

4.3 MARTIE
44 APRILIE
4.5 MA

4.6 IUNIE
4.7 IULIE

48 AUGUST

4.9 SEPTEMBRIE
410 OCTOMBRIE
411 NOIEMBRIE




Programul Cluj 2015 este atdt despre proiecte si
evenimente noi, asumate prin candidatura sau care s-au

| «

dezvoltat firesc pe parcursul “calatoriel”, cat si despre
proiecte si evenimente care se intampla deja la Cluj-Napoca
in fiecare an si care dau farmec orasului, aducand
plus-valoare comunitatii.

Pentru a impartasi toatd aceasta efervescenta a orasului mai
departe, cu cei care urmaresc Capitala Tineretului indiferent

din ce parte a lumii, a fost realizat Calendarul Cluj 2015 -n

1106 000+ Participanti
3500+ Activitati
1100+ Evenimente
5400+ Voluntari

varianta digitald pe www.cluj2015.eu. Orice persoand sau
entitate care realizeaza la Cluj-Napoca un proiect de interes
pentru tineri are posibilitatea sa isi includa proiectul in
Calendar si astfel, sa contribuie la construirea Capitalei
Europene a Tineretului, Cluj-Napoca 2015. Indiferent de
amploarea proiectului. Youth@Cluj-Napoca 2015 devine
un program al comunitatii.

438 | lanuarie |
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800 833 | Mai |
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Administrativ

Aventurd

Sustinere & Lobby

Arhitecturd

Afaceri

Cariera

Caritate

Participare civica

Comunicare

Implicare in comunitate

Culturd

Design

Diversitate

Educatie/ Educatie Nonformala

Angajabilitate

Divertisment

Antreprenoriat

Mediu

Sanatate
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Interculturalitate

Internship
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Management
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Multiculturalitate
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Dezvoltare personala
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Fotografie

Dezvoltare profesionala

Constietizare publica

Social

Incluziune sociala

Responsabilitate sociald

Socializare

Sport
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Youth Empowerment
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IANUARIE
@ 440 +

activitati

@ 55+

evenimente

808 35300+

participanti

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

0 1IO 2IO 3:0 /IIO 5IO
REVELION CLUJ 2015 - 1 IANUARIE 2015

Divertisment

SHARE Joy

CEl MAI TINERI CETATENI Al CAPITALEI EUROPENE A
TINERETULUI - FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA

IOM - ACCESS PROJECT - INTALNIRE NATIONALA -
INTERNATIONAL  ORGANIZATION FOR MIGRATION S|
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA - 14.01.2015

Participare civica, Culturd, Interculturalism,

Multiculturalism, Reprezentativitate,
Incluziune social3, Politici de tineret

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Region, SHARE Responsibly, SHARE Work

LUNA TINERILOR MUZICIENI - FILARMONICA TRANSILVANIA
-23.01.2015

Cultura, Educatie, Multiculturalitate, Muzica

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Joy, SHARE Space

CONCERT  ARNAUD  FLEURENT-DIDIER - INSTITUTUL
FRANCEZ CLUJ - 31.01.2015

Divertisment, Multiculturalism, Muzica

SHARE Culture



FEBRUARIE
@ 90 +

activitati

@ 65 +

evenimente

808 11200+

participanti

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

35

MATTHIAS #5772 - SLAM POETRY TRANSYLVANIA - 23.02.2015

Cultura, Muzica, Divertisment,

Multiculturalitate

SHARE Culture, SHARE Vision

MINDCODING -
PROGRAMARE - SOCIETATEA HERMES - 12.02.2015

CONCURS  INTERNATIONAL  DE

Cariera, Educatie, Divertisment, Dezvoltare
personala

SHARE Vision

FATA-N FATA - FATA-N FATA TEAM - 23.02.2015

Antreprenoriat,
Muzica,

Carierd, Educatie,
Informativ, Leadership,
Responsabilitate sociala

SHARE Culture, SHARE Responsibly,
SHARE Vision

LEARNZ2LEAD CONFERENCE - COLEGIUL TEHNIC ANA
ASLAN - 25.02.2015

Cariera, Educatie, Antreprenoriat,
Informativ,  Leadership, = Management,
Educatie Nonformala, Dezvoltare personala,
Youth Empowerment

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Region, SHARE Responsibly, SHARE Work

BRITISH DOCUMENTARY - BRITISH COUNCIL - 27.02.2015

Culturd, Divertisment, Multiculturalism,
Social
SHARE Culture



MARTIE

808 44200+ © 390+ & 170+

participanti activitati evenimente

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

NESTLE CAREER CONFERENCE - FEDERATIA SHARE
CLUJ-NAPOCA SI NESTLE ROMANIA - 02.03.2015

Cariera, Angajabilitate, Antreprenoriat,
Leadership, Educatie Nonformalg,
Dezvoltare personald, Dezvoltare
profesionala, Youth Empowerment

SHARE Power, SHARE Vision, SHARE
Work

100

YOUTH MEETING 2 - FEDERATIA SHARE - 05.03.2015

Divertisment, Voluntariat, Youth
Empowerment

SHARE Joy, SHARE Power, SHARE Work

MY MONEY WEEK - TRANSYLVANIA COLLEGE - 09.03.2015

Carierd, Caritate, Implicare in comunitate,
Cultura, Educatie, Antreprenoriat, Mediu,
Interculturalitate, Leadership, Management,
Dezvoltare personald, Responsabilitate
sociala, Youth Empowerment

SHARE European, SHARE Joy, SHARE
Power, SHARE Vision

JOBSHOP® - BEST CLUJ-NAPOCA - 15.03.2015

Cariera, Comunicare, Dezvoltare personala,
Voluntariat, ~Antreprenoriat, Internship,
Leadership

SHARE Vision, SHARE Work



RIUF - ROMANIAN INTERNATIONAL UNIVERSITY FAIR -
EDUCATIVA - 17.03.2015

Carier, Cultura, Educatie, Interculturalitate,
Multiculturalitate, Educatie Nonformal3,
Voluntariat

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Vision

APRILIE
830 72700+

participanti

@ 140 +

evenimente

@ 490 +

activitati

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

80

CONGRESUL NATIONAL AL STUDENTILOR FARMACISTI IN
ROMANIA - ORGANIZATIA  STUDENTILOR  FARMACISTI
CLUJ-NAPOCA - 01.04.2015

Carierd, Educatie, Sanatate, Dezvoltare
personald, Dezvoltare profesionala

SHARE European, SHARE Vision, SHARE
Work

SERILE DE LEADERSHIP - FUNDATIA LEADERS - 27.03.2015

Educatie,  Antreprenoriat,  Leadership,
Educatie Nonformala, Dezvoltare personala

SHARE Culture, SHARE Joy

ADUNAREA GENERALA AN.O.SR - ANOSR - 03.04.2015

Educatie, Politica de tineret

SHARE Power, SHARE Vision, SHARE
Work




MARATONUL INTERNATIONAL CLUJ-NAPOCA - RUNNERS
CLUB - 19.04.2015

Caritate, Social, Sport, Turism, Voluntariat

SHARE European, SHARE Responsibly

INTERNATIONAL COUNCIL MEETING (ICM) - ELSA - 19 -
26.04.2015

Culturg, Diversitate, Educatie,
Multiculturalitate, Social, Voluntariat

SHARE Work

TARGUL GAUDEAMUS CLUJ-NAPOCA - RADIO ROMANIA -
22.04.2015

Arhitectura, Afaceri, Culture, Design,
Educatie, Divertisment, Sanatate,
Informativ, Multiculturalism, Muzic3,
Fotografie, Dezvoltare profesionala, Social,
Socializare, Sport, Turism, Politica de
tineret

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Joy, SHARE Vision

INTERNATIONAL JAZZ DAY - TRANSYLVANIA CULTURAL
COMMUNITY - 30.04.2015

Cultura, Muzica, Social

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Joy



MAI
890 259200+ V) 40+ D 20+

participanti activitati evenimente

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space

ZI"LE DE TURISM - ORGANIZATIA STUDENTILOR PENTRU
TURISMUL ROMANESC - 17.05.2015

SHARE Joy Social, Sport, Turism, Voluntariat

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

SHARE Joy, SHARE Vision

PROIECTUL “CLEAN CLUJ" - FUNDATIA KAROLY GASPAR -
6-7.052015

Educatie, Mediu

SHARE Responsibly, SHARE Work

CONGRESUL STUDENTILOR DIN ROMANIA - UNIUNEA
STUDENTILOR DIN ROMANIA - 7.05.2015

Cariers, Educatie, Antreprenoriat,
Informativ, Interculturalism,
Multiculturalism, Educatie Nonformala

ZILELE STUDENTESTI KMDSZ - KMDSZ - 6-10.05.2015
SHARE European, SHARE Power, SHARE
Work

Dezvoltarea comunitatii, Dezvoltare
personala, Socializare, Voluntariat

SHARE Culture, SHARE Joy




UNIE
830 108700+ as0+ D 110+

participanti activitati evenimente REFRESH THE PARK - MAREA HAMACEALA - 3.06.2015

Cultura, Mediu, Responsabilitate sociala

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

SHARE Power, SHARE Space

TRANSILVANIA INTERNATIONAL FILM FESTIVAL - ASOCIATIA
PENTRU PROMOVAREA FILMULUI ROMANESC (APFR) - 27.05
-05.06. 2015

Afsceri  Caritate,  Cufturs,  Design,  THE COLOR RUN - KICK OFF S| RUNNERS CLUB - 13.06.2015

Diversitate, Educatie, Divertisment,
Antreprenoriat, Mediu, Interculturalitate,
Marketing,  Multiculturalitate,  Muzica,
Educatie Nonformala, Filantropie,
Fotografie, Reprezentativitate, Incluziune
sociald, Responsabilitate sociald, Turism,
Arta urbana, Voluntariat, Youth
Empowerment

Social, Sport

SHARE Responsibly

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Region, SHARE Space, SHARE Vision




|ULIE
808 130000+ © 180+ D s0+

participanti activitati evenimente

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

BEST SUMMER COURSE - BEST CLUJ-NAPOCA - 7.07.2015

Diversitate, Educatie, Multiculturalism

SHARE Joy

JAZZ IN THE PARK - FAPTE - 29.06-5.07.2015

Cultura, Diversitate, Educatie, Divertisment,
Interculturalism, Multiculturalism, Muzica,
Social, Responsabilitate sociald, Socializare,
Voluntariat, Youth Empowerment

SHARE Joy

CONNECTOR 2015 - AGENTIA NATIONALA PENTRU
PROGRAME COMUNITARE IN DOMENIUL EDUCATIEI S
FORMARII PROFESIONALE - 1.07.2015

Diversitate, Educatie, Divertisment,
Antreprenoriat, Interculturalism, Leadership,
Multiculturalism, Muzic, Educatie
Nonformala, Dezvoltare personald, Social,
Voluntariat, Youth Empowerment

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Responsibly, SHARE Space, SHARE Vision

YOUTH SINGS - FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA, BEARD
BROTHERS, THE SISTERHOOD - 8.07.2015

Divertisment, Muzica, Constietizare publica,
Social, Responsabilitate sociald, Arta urbana,
Voluntariat, Youth Empowerment

SHARE Culture, SHARE Joy, SHARE
Responsibly, SHARE Vision



AUGUST
808 249400+ V) 3104

activitati

@ 60 +

participanti evenimente

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

30

COOLTURBAN - TRANSYLVANIAYOUTH.CULTURE - 7.08.2015

Cultura, Diversitate, Divertisment, Muzica,
Educatie Nonformala, Dezvoltare
personala, Fotografie, Sport, Arta urbana

SHARE Culture, SHARE Joy

CATCH A SMILE DAY - YOUTH EDITION - BEARD BROTHERS &
THE SISTERHOOD - 07.08.2015

Participare civicd, Comunicare, Implicare in
comunitate, Cultura, Diversitate,
Divertisment, Interculturalism,
Multiculturalism, Constietizare publica,
Social, Incluziune sociala, Socializare

SHARE Culture, SHARE Joy

PAVILONUL DE TINERET LA ZILELE CULTURALE MAGHIARE
DIN CLUJ 20-23.08.2015

Cultura, Muzica, Divertisment

SHARE Culture, SHARE Work, SHARE Joy

QUARTFEST - IMPOSSIBLE = ASSOCIATION -

28.08.2015

THEATRE

Cultura, Muzica

SHARE Culture

TRADITION NOW - TIMAF - 30.08.2015

Culturd, Diversitate

SHARE Culture, SHARE European




SEPTEMBRIE
@ 80+

activitati

@ 60 +

evenimente

808 12400+

participanti

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

#DEFINESCHOOL - YOUNG TEAM - 5.09.2015

Antreprenoriat, Leadership

SHARE European, SHARE Vision, SHARE
Work

HISTRIONIADA  LICEENILOR - CONSILIUL JUDETEAN AL
ELEVILOR CLUJ - 8.09.2015

Social, Voluntariat

SHARE Culture

Cultura, Divertisment, Muzica, Fotografie,

BUSINESS SMART SCHOOL - ORGANIZATIA STUDENTILOR
ECONOMISTI - 13.09.2015

Internship,  Leadership, = Management,

Marketing, Comunicare, Cariera, Cultura,
Diversitate, Multiculturalism

SHARE Culture, SHARE Vision

SPECTACOLUL CELEBRULUI COR AL ARMATEI ROSIH -
ASOCIATIA CULTURALA SPECTACULIS - 21.09.2015

Cultura, Divertisment, Muzica

SHARE Culture, SHARE Joy, SHARE Vision,
SHARE Work




OCTOMBRIE
(@ 250+

activitati

@ 140 +

evenimente

808 70900+

participanti

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

FESTIVALUL INTERNATIONAL DE CARTE TRANSILVANIA -
ASOCIATIA CULTURALA EIKON - 6.10.2015

Cultura, Educatie,
Multiculturalism, Social

SHARE Culture

DANUBE CONFERENCE - JUNIOR CHAMBER INTERNATIONAL
-15.10.2015

Administrative, Afaceri, Cariera,
Comunicare, Leadership, Management,
Dezvoltare personala, Youth
Empowerment, Politica de tineret

SHARE European, SHARE Work

Interculturalism,

[CONCERT] ROMANIAN YOUTH ORCHESTRA - NOTES AND
TIES, MUZA EVENTS- 25.10.2015

Muzica

SHARE Culture

DREAMHACK CLUJ NAPOCA 2015 - COMPUTERGAMES.RO -
29.10.2015

Diversitate, Divertisment, Informativ,
Interculturalism, Social,  Socializare,
Voluntariat
SHARE Joy



NOIEMBRIE
B0 2300+ V1404

participanti activitati

D 704

evenimente

SHARE Culture
SHARE European
SHARE Region
SHARE Power
SHARE Responsibly
SHARE Space
SHARE Joy

SHARE Work
SHARE Vision
SHARE Faith

CLUJ BLUES FEST 2015 - CLUJULCULTURALRO - 6.11.2015

Cultura, Muzica

SHARE Culture, SHARE Joy

SING YOUR SONG 2015 “PRIN MUZICA SPRE DUMNEZEU” -
ASOCIATIA CORALA SANCTUS PRO DEO - 9.11.2015

Cultura

SHARE Faith

GALA NATIONALA A SOCIETATII CIVILE TINERE DIN ROMANIA

- Ministerul Tineretului si Sportului, prin Directia Judeteana pentru Sport si
Tineret Clyj si Casa de Culturd a Studentilor Cluj-Napoca, impreuna cu The
Duke of Edinburgh’s International Award Romania, in parteneriat cu Federatia
SHARE Cluj-Napoca. Cu sprijinul Ministerului Educatiei si Cercetarii Stiintifice,
Primariei Municipiului Cluj-Napoca si Directiei Judetene pentru Sport si Tineret
Covasna. - 14.11.2015

Afaceri, Caritate, Participare civica,
Comunicare, Implicare in comunitate,
Cultura, Diversitate, Educatie,
Antreprenoriat, Mediu, Internship,
Leadership, Youth Empowerment, Politica
de tineret

SHARE Culture, SHARE European, SHARE
Joy, SHARE Power, SHARE Responsibly,
SHARE Vision, SHARE Work

VISEGRAD PLUS INTERNATIONAL YOUTH CONFERENCE -
ASOCIATIA KIFOR IN PARTENERIAT CU ASOCIATIA MIERT S|
SAPIENTIA - 19-22.11.2015

Politici de tineret, Implicare in comunitate,
Diversitate

SHARE Work, SHARE Vision



Capitala Europeana a Tineretului este cu siguranta una
dintre cele mai puternice unelte de capacitare a tinerilor
in comunititile locale. Intotdeauna am crezut in puterea
pe care tinerii 0 au atunci cand lupta pentru un tel
comun, iar ce s-a intdmplat la Cluj in acest an este
dovada pentru acesta convingere. Efervescenta acestui
an nu a rezultat doar intr-un numar impresionant de

proiecte, i a reusit sa creeze niste mecanisme prin care

tinerii sa ramana conectati la spatiul public si la retele
europene de tineret si in vitor. De asemenea,
promovarea de care a beneficiat orasul si totodata
Romania, este impresionanta, cu atat mai mult cu cat
imaginea pozitiva face trimitere la resursa tanara si la
Cluj ca hub de idei, inovatie, participare si colaborare.
Acum, la final de proiect, pot sa sustin faptul ca aceste
365 de zile au reusit sa seteze noi standarde pentru
orasul nostru, pentru evenimentele organizate aici si
pentru felul in care sunt priviti tinerii... si ne bucuram
enorm pentru aceasta. Daca pana acum aveam o iubire
aparte pentru acest oras, acum cred ca sentimentul
meu este impartasit de multd lume, Cluj-Napoca fiind

orasul pe care nu ai cum sa nu il iubest.

PATRICIA COUTI

COORDONATOR DEPARTAMENTUL DE POLITICI DE TINERET
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA




PROIECTE STRATEGICE

5.1 SHARE FAITH

5.2 SHARED

53 VOLUNTEERS ACADEMY
54 CLUJ NEVER SLEEPS

55 DAY15

5.6 UNTOLD FESTIVAL




PROIECTE
STRATEGICE

Capitala Europeana a Tineretului 2015 inseamna,
pentru clujeni Thsa mai ales pentru vizitatori, atat
evenimente consacrate, “branduri de Cluj”, precum

TIFF, Zilele Clujului, Zilele Culturale Maghiare, Jazz in
the Park... cat si proiecte gandite special pentru anul
2015, precum Cluj Never Sleeps, Share Faith sau Day
15. Tn acelasi timp, detinerea acestui titlu, retelele
formate si parteneriatele realizate au determinat
atragerea unor proiecte speciale la Cluj-Napoca, de la
numeroase conferinte nationale si internationale (spre
exemplu, Eurodoc) la evenimente majore din sfera
educationala (Connector), sportiva (Trofeul Carpatj) si
multe altele.

SHARE FAITH

ropunand tinerilor peste 200 de activitat, programe
Sl prolecte cu caracter spiritual s nu nuMai.

arcursul anulul au existat initjative comune precum
calendarul share FAITH, Marsul pentru Viata sau
Campania 40 de zle pentru viata dar si numeroase
initiative propuse tinerilor de organizatile membre ale

sfy 200+ || @ 25000+

greco-catolici romano-catolici

reformati \/\,—K< penticostali
ortodoc*;iJ |

baptisti

/\ presbiterieni
B/ \ evanghelici

ainiiabiva ASTRU Cluj, organizatie de tinerl, membru

fondator al Federatiel SHARE, reprezentantii tinerilor

diferite confesiuni prezente in Cluj-Napoca s-au
reunit N cursul anulul 2014 periodic si au creat
impreuna SHARE FAITH - o retea de organizati
crestine si un program sub egida caruia initiativele cu
caracter spiritual s-au facut cunoscute tinerilor. Dir

ea fac parte 21 de organizatii si grupuri de tineri
crestine  din Cluj-Napoca find  reprezentate
onfesiuni N I anume:
‘omano-catolic itolicl, reform ngn

rirea unel trair autentice (viatd/credintd),
recastigarea increderii in - valorile  pe  care
oromoveaza  crestinismul - precum si mobilizarea
tinerilor din  Bisericlle locale nisiunea
helizar



CALENDARUL
SHARE FAITH

A ghidat programul intregului an. Fiecare lund a avut o tematicd care a fost

dezvoltata si aprofundata de fiecare confesiune, acesta fiind un element de unitate.

Credinta se poate trai si exprima in mod diferit dar siin acelasi timp unitar.

IANUARIE
SHARE PRAYERS

MARITE
SHARE LIFE

MAI
SHARE CREATIVITY

JULIE
SHARE TRUE JOY

SEPTEMBRIE
SHARE FRIENDSHIP

NOIEMBRIE
SHARE MERCY

FEBRUARIE
SHARE TRUE LOVE

APRILIE
SHARE ID

JUNIE
SHARE HOPE

AUGUST
SHARE PEACE

OCTOMBRIE
SHARE INSPIRATION

DECEMBRIE
SHARE GRACE



Marsul pentru Viata a fost
organizat de toti partenerii din
reteaua Share Faith si s-a
desfasurat in 21 martie 2015.

Evenimentul a fost parte a proiectului care s-a desfasurat
simultan in peste 60 de orase din Romania. Tema
evenimentului din acest an a subliniat faptul ca “Fiecare
viata este un dar”, ca fiecare persoana este unica si are o
valoare infinita.

100+

@ participanti nationali

Conferintele “Pretuim Familia”,
organizate de

Organizatia crestind Agape a desfasurat conferintele care
au constat intr-o serie de 4 evenimente si mai multe
dezbateri abordand tematici care au avut in centrul lor
familia traditional-crestind in societatea de azi. Toate
conferintele au fost sustinute de Parintele Prof. Univ. Dr.
Stelian Tofana si au avut oaspeti de seama care au oferit
publicului momente artistice precum Paula Seling, Costel
Busuioc si Corul de camera "Psalmodia Transylvanica".

2.900+

participanti

88

Campania “40 de zile pentru
viatd”

A fost organizatd de catre Life Nation in colaborare cu
toate organizatile crestine din SHARE FAITH fiind o
modalitate de a aborda criza avortului, pe baza a 3
componente: rugaciune si- post, veghe pasnica si
mobilizarea comunitatii. Campania se desfasoara in prezent
in 559 de orase din 27 de tari, printre care si Cluj-Napoca.

2.000+

participant]

a0

Conferinta Peniel

CELEBRATE 20, organizat de Fundatia Peniel a atins mii
de tineri cu Cuvantul Iui Dumnezeu. in cadrul
evenimentului, timpul de inchinare a fost condus de echipe
muzicale cu experienta si vorbitori cunoscuti la nivel
national aducand astfel mesaje de incurajare tinerilor. 10
seminarii facultative au fost organizate precum si un
maraton de necurmata lauda, inchinare si de citire a Bibliei.
Participanti au fost implicati in sustinerea mai multor
proiecte de ajutorare si au sarbatorit impreuna primii 20 de
ani de slujire Peniel!

500
ﬁﬁﬁ participanti \j\-\

@ 2.000+
participanti nationall




Conferinta Believe 21-22 mai

organizata de Asociatia Crestind HaNNah, in parteneriat
cu Bisericile Evanghelice din Cluj-Napoca a fost un
eveniment adresat in primul rand generatiei tinere. La
BELIEVE s-au oferit raspunsuri la intrebarile profunde
despre viata, credinta si adevar. Mesajul Evangheliei a fost
propus tinerilor, pentru ca acestia s& 1l cunoascd personal
pe Mantuitorul Isus Hristos. Invitatul special la eveniment a
fost Ravi Zacharias.

Intalnirea Nationala a Tinerilor
Catolici cu tema “Ciutitori de
Fericire”

Organizatd de Episcopia Romana Unitd cu Roma,
Greco-Catolicd de Cluj-Gherla in parteneriat cu ASTRU
Clyj s-a desfasurat la Cluj-Napoca in perioada 22-26 iulie.
Evenimentul a propus tinerilor o serie de activitati
formative, spirituale, culturale si recreative prin care au fost
incurajati sa descopere fericirea adevarata.

100+

participanti international

9000+

s 20004

7 1000+
parfici \

cipanti nationali

@ 1. 700+
participanti nationall

Intalnirea Tinerilor Ortodocsi din
Europa

Organizatd ~ de  Asociatia
Tinerilor Crestini Ortodocsi
Cluj si Arhiepiscopia Ortodoxa

a Vadului, Feleacului si Clujului a desfasurat in perioada 4-7/
septembrie, in Cluj-Napoca evenimente importante pentru
mai mult de 6000 de tineri ortodocsi din Romania si
Europa: activitati culturale, concerte, activitati educationale
si conferinte cu parintele spiritual Rafail Noica si
Arhimandritul Zaharia Zaharou de la ménésﬁrea Essex din
precum muzica folk, dansurl populare, ateliere publice,
procesiuni de tineret).

350+

participant] international

ﬁﬁﬁ participar 5ood+

@ participan

5.250+

t nationali

Conferinta Share Light

Organizatd de Asociatia ProDEUS 1n parteneriat cu
Organizatia Crestina Agape si Miscarea Oastea Domnului
din Floresti si Cluj-Napoca. a avut un dubla semnificatie:
sensibilizarea opiniei publice fata de dificultdtile cu care se
confruntd persoanele nevazatoare sau cu deficientd de
vedere si tragerea unui semnal de alarma asupra nevoii de
Dumnezeu in societatea postmoderna. In  timpul
manifestarilor s-a realizat o campanie de donatii, toate
fondurile primite au fost directionate catre proiectele
educationale ale elevilor din cadrul Liceului Special de
Deficienti de Vedere.

500+

(. )




SHARED

Inspectoratul Scolar Judetean
Consiliul Judetean al Elevilor Cluj
Consiliul National al Elevilor

Oooa0o

Uniunea Liceenilor Maghiari din
Romania

O UNICEF Romania

O Agentia de Dezvoltare Regionala
(ADR) Nord-Vest

O Asociatia Romana de dezbateri,
oratorie si retorica (ARDOR)

vi implicati

3,425

parteneriat intre scoli

VOLUNTEERS ACADEMY

de

rientd  intr-un

rogramul incur J

directile Capitalel Eur,

2400+
58300+
450+
10+

6+

a73 activ i

n toate

rea voluntarilor

ACADEMY

www.cluj2015.eu

voluntari inregistrati in Volunteers
Academy

ore de voluntariat

voluntari  activi  din  cadrul

Volunteers Academy

evenimente pentru voluntari din
cadrul Volunteers Academy
cursuri - pentru  voluntarii - din
Volunteers Academy



CLUJ NEVER SLEEPS

CNS este cel mai de amploare eveniment cultural organizat de
Federatia Share Cluj-Napoca. Prin Cluj Never Sleeps am urmarit
promovarea culturii in randul publicului larg, intr-un mod inedit si
atractiv, prin crearea unui program cultural intens de activitdti
continue, desfasurate in cea mailunga zi si cea mai scurta noapte din
an. Proiectul s-a desfdsurat ca o ,noapte alba” in care orasul a fost
viu, dinamic si tanar, in care multiculturalitatea si interactivitatea au
fost la ele acasd. Cluj Never Sleeps a pornit de la ideea cd orasul este
unic prin diversitate - atat prin prezenta multor culturi, cat si a unei
varietati de optiuni pentru timpul liber.

35 evenimente
150 de ore de eveniment
35+ de voluntari implicati
20+ de locatii

40 de pateneri proprii
80+ de aparitii (pozitive)

10.000+ de participanti

in presa scrisa + radio si tv




DAY15

I
Ziua 15" sau "Day 15" este
denumirea generica datd proiectulul

el Europene a

strategic al Capita
Tineretului ce vizeaza in primul rand
ocala. 12 luni, 172

evenimente de activare a comunitati,

comunitatea

or, dar i

prin - implicarea  clujen

turistilor, in variate actiuni de impact,

de o 7, diferite de la o luna la alta.

Day 15 Mai

Beach Party
- 2 lucrdri de street art

-300 mp colorati m
- 800+ oameni implicati
- 16 artisti

- 15 ore neintrerupte de munca

Day 15 lanuarie

Literatura Traieste

- 50 autobuze reactivate

- 50 citate

- 5 limbi oficiale

- 30.000+ oameni in autobuze

Day 15 Martie

Actiuni de inverzire a orasului
- 300 copaci plantati

- 5.000 mp plantati

- 8 spatii reanimate

- 450 ghivece de flori

Day 15 lunie

Beach Party

- 1 plaja urbana reamenajata
- 1 petrecere in aer liber

-1 cauza

- 1 concert

- peste 1.000 de participanti

Day 15 Februarie

Walls of Cluj-Napoca

- 15.000+ origami

- 32+ organizatii implicate
- 2.500+ voluntari implicati
- 850 ore de voluntariat

- 250 mp acoperiti

Day 15 Aprilie

Rooftop party for a cause
- 8 spatii reanimate
- 200+ participanti la dans
- 2.200+ oameni prezenti
la Rooftop party
- 3.800 euro stransi pentru o cauzd
- 10 artisti implicati pro bono

v

Day 15 lulie
SHARE the Sky

-3 evenimente in 2 zile
- ,Nuntd in cer” - 8 cupluri au spus ,da" la 50 de metri
deasupra orasului

- Party in the Sky’ - petrecere caritabilé in aer liber

- Reach the Sky” - mese ,la inaltime” si la propriu, si la figurat

450 de persoane au urcat pe platformé



e SHARE
-SPONS

onsabilitate soci

dezvoltarii durablle si bunei guvernante in managementul

organizatiel si proiectele acestora. Directiile sunt echilibrul
Day 15 Septembrie . . . . . . .

mediului, echitatea sociald, eficacitatea economica ur

La Piata mobila

bila

) din directile Federatiel
Share Cluj-Napoca ce are ca scop constientizarea tinerilor
upra pre el e In dezvoltarea durabild si in

Day 15 Noiembrie domeniul bunel guvernante, precum Sl implementarea

Turnul Pompierilor in alts lumina masurilor necesare in vederea diminuarii lor. Federatia

-1 panoram
75% din supraf.




20.000.000
euro

atrasi in Cluj-Napoca

27%

crestere a numarului de
turisti in Cluj-Napoca

240.000

festivalieri

23

posturi TV nationale

12

posturi radio nationale

500

publicatii nationale si
locale print

33.000+

ziare si platforme online

UNTOLD

30.07 - 02.08 FE ST I VAL
|£|lﬂll

UNTOLD, cel mai asteptat festival al anului in
Romania, a incheiat cu succes o prima editie

care aduce in Cluj-Napoca nominalizari si
premii internationale.

Prima editie UNTOLD Festival, cel mai mare
eveniment al programului Cluj-Napoca 2015
Capitala Europeana a Tineretului a insemnat 4
zile de festival in vara anului 2015, mai exact
30 iulie - 2 august 2015, cu un trafic cumulat
de peste 240.000 de festivalieri, cu o medie de
peste 60.000 de participanti pe zi.

Untold Festival a adus pentru prima data in
Romania, pe aceeasi scend, patru dintre cei mai
indragiti  artisti  electro-dance-music ~ din
intreaga lume: AVICIl, ARMIN van BUUREN,
DAVID GUETTA si DIMITRI VEGASSLIKE
MIKE, aldturi de alti peste 150 de artisti
internationali si nationali.

www.untoldfestival.com




Campania ,Pay with Blood”, derulata de
UNTOLD  Festival cu  sprijinul  McCann
Worldgroup Romania si Institutul National de

Transfuzie Sanguina (INTS) a castigat 2 premii la

cea de 22-a editie a Festivalului Intemational
de Publicitate Golden Drum, cel mai important
eveniment de acest tip din Europa Centrala si
de Est, desfasurat la Portoroz, Slovenia.

Cel mai de seama reprezentant national al
industriei de marketing si comunicare,
International  Advertising  Association
Romania (IAA), premiaza UNTOLD Festival cu
titlul de Brandul Anului 2015 in Romania, in
cadrul Galei Premiilor de Excelenta IAA

European Festival Awards a nominalizat
festivalul clujean la doua categorii in competitia
europeand si anume: Best Major Festival si
Best New Festival, avand concurente
festivaluri cu traditie precum Tomorrowland,




Ceea ce s-aintamplat in anii 2012-2015 in Cluj Napoca
a fost o premiera atat in cadrul retelei Capitalelor
Europene a Tineretului, cat si in mediul ONG din
Romania. Faptul ca 37 de organizati de tineret si
studentesti au reusit sa ajunga la un punct comun si
sa-si stabileasca o strategie comuna a rezultat in
creearea unei platforme de conexiuni si comunicare
intre ONG-urile din Cluj. Nu poate fi contestata puterea
si- dinamismul acesteia iar unirea fortelor, abilitatilor si
punctelor forte a acestor organizati a ajutat la
implementarea unui proiect atat de complex. Ultimii 3
ani stau la baza unei cooperari mai stranse si mai
sustenabile ce va avea loc de acum inainte in
Clu-Napoca, atat pe vertical, intre organizatii, cat si pe
orizontal intre organizatii si autoritatile publice. Anul
2015 a fost un salt ce ne-a adus mai aproape de orasul

la care cu totii visam.

IOANA ARAMA

VICEPRESEDINTE
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA
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6.1 IMPACT LOCAL
6.2 IMPACT NATIONAL

6.3 IMPACT INTERNATIONAL




IMPACT
LOCAL

Castigarea titlului de Capitala Europeana a Tineretului a
oferit orasului Cluj-Napoca oportunitatea de a-si
fundamenta si consolida politica sa fata de generatia
sub 35 de ani. In acest context s-a urmarit imbunattirea
politicilor de tineret existente si inovarea acestui sector,
in vederea credrii unui cadru in care tinerii sa fie
incurajati si sustinuti sa se dezvolte profesional si
personal, sa se implice in comunitate, sa participe activ
in luarea deciziilor si la conturarea strategiilor care ii
vizeaza. Astfel, anul 2015, a inseamnat un dialog direct
cu tinerii pentru a contura si implementa proiecte care
sa raspunda nevoilor specifice ale acestora. Prin
activitatile asumate, programul Cluj-Napoca 2015,
Capitala Europeana a Tineretului, demonstreaza ca
tinerii sunt o resursa vitala, care poate fi mobilizata
pentru a realiza obiective sociale mai ambitioase. Cadrul
specific creat de programul construit in jurul acestui titlu
a permis o planificare strategica pe termen mediu si o
viziune pe termen lung. Acest lucru prezintd o
importanta crescuta deoarece domeniul tineretului are
valente transversale oferind oportunitatea ca intreaga
comunitate sa isi concentreze energia spre tineri.

Obiectivele Cluj 2015
>

Pe langa implementarea a peste 2000 de activitati
pentru tineri, acest program a fost vizualizat ca un
proces pentru intreaga comunitate, menit sa creeze o
serie de mecanisme care sa asigure participarea Si
capacitarea tinerilor si dupa anul 2015. Am fost
ghidati de o mosternire pe care ne-am dorit sa o
lasam orasului, tarii si in special tinerilor si totodata, de
impactul pozitiv si de lunga durata pe care am urmarit
sa il credm In comunitate.

>

obiectivelor

Indeplinirea
Youth@Cluj-Napoca 2015 - European Youth
Capital ne-a permis ca mostenirea si impactul nostru

programului

sa se Intinda pe mai multe directii.

4

Implicarea comunitatii in proiecte pentru tineret.
Beneficiind de un numar aproximativ de peste 3500
de activitati si 1 106 000+ participanti, orasul
Cluj-Napoca a fost un hub al participarii, ideilor si
activitatilor create de tineri in beneficiul intregii
comunitati. Astfel, anul 2015 a dat startul unor noi
idei, concretizate in proiecte care vor fi organizate si
in anii urmatori, confirmand ca cele 365 de zile au
generat idei sustenabile pentru acest oras.




Centrul European de evenimente, intalniri si
conferinte pentru tineret. Cu un numar de peste
300 de activitdti internationale, programul
Cluj-Napoca 2015, Capitala Europeana a Tineretului
a reusit sa devina un spatiu international de
dezvoltare a sectorului de tineret.

>

Activarea tinerilor si a organizatiilor de tineret in
procesul de dezvoltare urbana. Anul 2015 nu este
reprezentat doar de activitati de tineret, ci este un
proces al carui principal scop este implicarea tinerilor
in viata comunitatii si in dezvoltarea ei. Astfel, tinerii
s-au bucurat de o colaborare cu sectorul public
pentru indeplinirea idealurilor si obiectivelor
propuse pentru acest an. Mai mult, principalul
beneficiu este implicarea sectorului tanar in
dezvoltarea orasului prin crearea unei strategii de
tineret si totodata a unui mecanism de participare la
luarea deciziilor - Consiliul Consultativ de Tineret.

>

Activarea tinerilor si a organizatiilor de tineret in
procesul de dezvoltare urbana. Anul 2015 nu este
reprezentat doar de activitati de tineret, ci este un
proces al carui principal scop este implicarea tinerilor
in viata comunitatii si in dezvoltarea ei. Astfel, tinerii
s-au bucurat de o colaborare cu sectorul public
pentru indeplinirea idealurilor si  obiectivelor

propuse pentru acest an. Mai mult, principalul beneficiu
este implicarea sectorului tanar in dezvoltarea orasului
prin crearea unei strategii de tineret si totodata a unui
mecanism de participare la luarea deciziilor - Consiliul
Consultativ de Tineret.

>

Sporirea cooperarii sustenabile intre organizatiile locale,
nationale, europene. Una dintre cele mai valoroase
mosteniri este reprezentata de network-ul realizat prin
colaborarea cu alte organizatii. Buna colaborare locala a
ajutat la capacitarea unor idei prin eforturi comune,
creand relatii de colaborare pe termen lung. Totodata
implicarea organizatiilor clujene la nivel nattonal cu
privire la probleme legate de tineret, a promovat
imaginea acestui oras, ca fiind un spatiu al colaborarii si
indeplinirii ideilor comune. Acest fapt ne-a ajutat sa
cream o serie de parteneriate nationale, in vederea
transmiterii de know-how si implicarii in dezvoltarea
politicilor de tineret din alte orase. Colaborarile
internationale au ajutat la schimbul de bune practici,
transferul unor solutii de implicare a tinerilor, largirea
perspectivelor cu privire la politicile de tineret si pentru
crearea unor parteneriate pentru mobilitatea tinerilor.



>

Sa crestem nivelul de cunostinte al europenilor legat de
Cluj si de Transilvania. Fie ca in acest an tinerii au
participat la evenimente implementate in Cluj, fie ca au
citit pe site-urile de socializare despre evenimente
organizate sau au citit in presa internationala de
proiecte care au avut loc aici, orasul Cluj-Napoca a reusit
sa promoveze o imagine bazata pe inovatie, cultura,
implicare, participare si tineret. Varietatea tipurilor de
proiecte a demonstrat faptul ca acesta comunitate este
una multiculturala si ca respecta valorile tuturor.

>

Includerea orasului Cluj-Napoca in retelele europene
din sectorul de tineret si nu numai. Avand oportunitatea
de a gazdui evenimente internationale si de a crea
legaturi cu diferite retele de tineret, de exemplu reteaua
capitalelor europene de tineret, retele de tineri artist,
retele de business, am reusit sa ne asiguram de faptul ca
standardele europene si cu privire la tineret se pastreaza
si dupa anul 2015.

>

Crearea unui parteneriat durabil intre autoritatile locale,
ONGurile de tineret si alte institutii cu responsabilitate
in sectorul de tineret. Pe langa imaginea unui segment
cu o mare fortd in comunite, implementarea acestei
titulaturi ne-a ajutat la crearea unor mecanisme
sustenabile de comunicare si colaborare a tinerilor cu

[ 2
autoritatile publice. Pe langa generarea unor idei

precum Com'on Cluj, bugetare participativa, o

victorie a tinerilor este adoptarea Strategiei de
Tineret a Municipiului Cluj-Napoca si crearea unui
Consiliu Consultativ de Tineret. Acest an garanteaza
pentru o relatie sustenabila si proactiva intre tineri si
autoritatile publice locale si nationale.

>

Crearea conditilor necesare pentru a sustine
inovatiile, ideile creative ale tinerilor. Fiind un hub de
tineret, cele 365 de zile au ajutat la formarea unor
mecanisme si a unor practici de incurajare a tinerilor
in dezvoltarea comunitatii prin progresul personal si
profesional. Astfel, atat prin crearea unor retele de
oportunitati si colaborare locala precum Cluyj
Multicultural, Shared cét si prin sustinerea financiara
aideilor de catre autoritatile publice si mediul privat,
Cluj-Napoca a reusit s3 creeze o traditie in
concentrarea atentiei si oferirea de educatie si
oportunitati tinerilor.




Strategia de tineret a municipiului Cluj-Napoca

Succesul anului 2015 pana in acest moment, impreuna cu experienta anilor precedenti, a demonstrat faptul ca la nivel local

se poate crea o colaborare directa intre sectorul de tineret si sectorul public in ceea ce priveste problematica specifica a

tineretului. Una dintre cele mai importante realizari, avand un impact puternic si de durata este crearea unui cadru strategic
pentru dezvoltarea tinerilor clujeni, prin Strategia de tineret a municipiului Cluj-Napoca pentru perioada 2014-2020.
Documentul reprezintd o noua prioritate in domeniul politicilor publice din cadrul Strategiei de dezvoltare a municipiului
Cluj-Napoca, fiind unul complex, cu 3 dimensiuni de dezvoltare care urmaresc 12 directii strategice, avand 108 masuri de

implementare .

Tinerii - cetateni activi si responsabili

Tinerii - investitie sustenabila pentru

comunitate

Orasul - mediul de dezvoltare al
tinerilor

vizeaza activitatea tinerilor in mod direct si modalitdtile prin care acestia isi pot
aduce aportul la dezvoltarea comunitatilor din care fac parte, asumandu-si un rol
activ in societate. Dimensiunea isi propune sa ofere tinerilor acces mai larg spre
programele si retelele internationale si sustinere din partea autoritatilor in
activitatile, proiectele si programele desfasurate de tineri.

urmareste dezvoltarea personala si profesionald a tinerilor, abordand o noua
viziune asupra formarii tinerilor, imbunatatind facilitatile existente si creand noi
oportunitdti de dezvoltare pentru acestia. Investitia in formarea tinerilor
inregistreaza o serie de efecte pe termen mediu si lung asupra comunitatii in ceea
ce priveste cresterea nivelului de trai, viata economica, sociald, culturald etc.

priveste orasul ca spatiu de formare si integrare al tinerilor, intr-un continuu proces
de modernizare si dezvoltare, iar infrastructura, facilitatile, masurile de protectie a
mediului, conditjile sociale trebuie sa corespunda unor standarde inalte, europene.
Toate acestea iau in considerare faptul ca orasul reprezintd un spatiu pentru
integrarea si dezvoltarea propice a tinerilor.



Crearea acestui mecanism concretizeaza ceea ce, inca
din anul 2013, noi, tinerii ne-am propus prin programul
Youth@Cluj-Napoca 2015 - Capitala Europeana a
Tineretului si anume participarea activa a tinerilor la
procesul de dezvoltare urbana, implicarea in luarea
deciziilor si formularea politicilor publice, oferindu-ne
astfel posibilitatea de a ne implica In dezvoltarea

propriului viitor.

Proiecte de consultare a
tinerilor: Cluj 4 Youth, Let's play
Europe, Switch on Vote

Cercetare a Profilului
Tanarului Clujean

Intalniri cu tinerii

Raport al nevoilor tinerilor
clujeni

Chestionare aplicate

Sustinere politica

Legitimat pe deplin de vitalitatea activitatii derulata in
sectorul de tineret din oras, precum si de dinamica
mediului academic, economic si social, efortul derularii
proiectului Cluj-Napoca 2015 - Capitala Europeana a
Tineretului a beneficiat de sustinerea unanima a
mediului politic clujean.

Beneficiile castigarii acestei titulaturi concretizate prin
cresterea vizibilitatii si notorietatii orasului pe plan
national si international, dezvoltarea oportunitatilor si
politicilor  publice  pentru  tineret, dezvoltarea
economica si transformarea pozitiva a intregii
comunitatj, partidele poltice si-au asumat acest proiect
ca o initiativa comuna prioritara prin  semnarea
Protocolului de colaborare dintre Federatia SHARE
Cluj-Napoca si partidele politice clujene.

Partidelele semnatare:

Partidul National Liberal

Partidul Social Democrat

Uniunea Democratd Maghiara Din Romania -
Romaniai Magyar Demokrata Szovetség

Partidul Conservator

Partidul Popular Maghiar Din Transilvania - Erdélyi

Magyar Néppart




Profitand de contextul anului 2015, Cluj-Napoca are ocazia de a se afirma pe harta oraselor care demonstreaza ca
Incurajeaza democratia participativa, prin implicarea sectorului tanar in formularea politicilor publice la nivel local. Dialogul
dintre autoritatile locale si tineri este obligatoriu, institutiile publice fiind Insarcinate sa creeze mecanisme si proceduri prin
care sa consulte si sa implice tinerii in realizarea si monitorizarea politicilor care i privesc in orice fel pe acestia.

Noi, tinerii, avem datoria de a contribui la dezvoltarea orasului in care am crescut, ne-am format si in care locuim. Mai mullt,
ne revine obligatia de a participa la imbunatatirea si pastrarea unui principal avantaj competitiv al orasului la nivel national
sianume - universitatile si studentii, cu alte cuvinte resursa tanara formata in Cluj-Napoca. Odata cu realizarea Strategiei
orasului 2014-2020 s-a evidentiat importanta resursei tinere si nevoia ca aceasta sa se formeze strategic, printr-un plan
dedicat exclusiv segmentului de tineret.

Luand in considerare atat aspectele legislative si strategice de la nivel local, national si european, cat si procesele si masurile
asumate la nivel european de Romania, impreuna cu actiunile de consultare a tinerilor (Cluj 4 Youth, Profilul tanarului
clujean) a fost justificata crearea de catre tineri si autoritatile locale a unui Consiliu Consultativ de Tineret. Prin intermediul
acestuia tinerilor le este oferita ocazia de a contribui cu expertiza lor la formularea politicilor publice.

Luna noiembrie reprezinta un moment important pentru noi,
deoarece in cadrul Adunarii Generale a Federatiei SHARE
Cluj-Napoca, prin decizia 1/2015 s-a votat In unanimitate
infiintarea Consiliului Consultativ de Tineret. Acest mecanism
contribuie la formarea tinerilor ca cetateni cu rol activ intr-o
societate bazata pe o democratie participativa. Cluj-Napoca
are datoria de a educa fiecare generatie, incurajand-o sa ia
parte la crearea si dezvoltarea propriei comunitati si a
propriului viitor, formand un spirit urban concentrat pe
inovatie, creativitate, forte proprii si participare.




M ULTICULTURALITATEA Comunitatea maghiara
IN CLUJ2015

Comunitatea maghiara din Cluj-Napoca a fost o

parte integrantad a proiectului chiar din perioada de

Cluj Multicultural elaborare a candidaturii. Scopul a fost ca prin

proiectul capitalei sa Tmpartasim valorile si cultura
Platforma Cluj Multicultural, oras Cosmopolit - este o

maghiard din Transilvania. In 2015 organizatiile si

platforma online din Cluj-Napoca dedicata Institutelor si srupurile de initiativi maghiare au organizat periodic

Centrelor Culturale locale, comunitdtilor de strdini si . - .
evenimente, au dezvoltat proiecte pentru comunitate

minoritatilor etnice din Cluj, studentilor straini care s-au . . . . . .
prin care impartaseste valorile orasului comoara cu

sezillic |8 CURNEPoE [p2 iEmmen SeUi, firsely sf Ui Europa. Organizatii studentesti, de elevi, de tineri de

comunitatilor locale si celor straine, dar si altor entitati a diferite confesiuni pand la institutii maghiare sunt

calfor sty ietie atinge sl vine il partenere in proiectul deceniului. Putem vedea multe

evenimente proprii sau evenimente organizate

8 ; @ — Impreuna cu organizatii din comunitatea romaneasca.
www.clujmulticultural.ro !
parteneriate cu

S 600+ 900+ 1000+
2 5 5 40+ 1 voluntari evenimente aparitii

din comunitatea maghiara in comunitatea maghiara in presa

centre evenimente articole platforma
culturale implicate proprii proprii online

Importanta  multilingvismului in - comunicarea Capitalei 8 80+ 1
Europene a Tineretului este sustinutd de aceste aparitii parteneri parteneriate brosur’
media proprie

media in diverse medii cum ar fi ziare online, brosuri sau

site-uri vizitate cu preponderenta de publicul strain. In fiecare lund am organizat evenimente de
anvergura, cum ar fi primul Youthmeeting.hu, un nou

RO EN HU FR DE concept pentru a organiza mai bine reteaua

organizatiilor maghiare de tineret din Cluj-Napoca.




Prin  legatura speciala dintre  Cluj-Napoca i
Budapesta, echipa Capitalei in parteneriat cu
Matthias Corvinus Collegium si miscarea Igen,
tessek!-Da, poftiti! am deschis portile unui birou de
reprezentare a Capitalei Europene a Tineretului n
Budapesta. Centrul de reprezentare Budapest
Center a avut scopul de a promova Clujul si titlul de
Capitala Europeana Tineretului. Acest proiect este un
exemplu de bunad practica privind valorificarea in
folosul comunitatii clujene a relatiei speciale intre
Cluj-Budapesta, datorita comunitatii maghiare. Prin
organizare de flashmoburi, Clubul Clujean, expozitiiin
muzeele importante din Budapesta, participare la
evenimente culturale de renume, prin parteneriate si
prin exportarea de piese culturale la Budapesta am
aratat o bucatica din orasul comoara.

In timpul anului am incercat s& implicam tinerii prin
impartasirea istoriei bogate a orasului, astfel am
organizat programe de tineret la comemorarile
istorice, cum ar fi ziua de nastere a lui Matei Corvin,
#Matthias 572, revolutia din 1848 sau 1956.

Pavilionul de Tineret din cadrul Zilelor Culturale
Maghiare a fost un exemplu bun de cooperare intre
mai multe organizatii, am oferit un spatiu special
proiectat pentru evenimente organizate de tineri.

In cursul anului am editat si o brosura de programe,

Madarles —in limba maghiara distribuita trimestrial in
21.000 de exemplare la Cluj-Napoca.

Clujul a devenitin 2015 un punct de
intalnire  pentru multe retele de
tineret internationale  si pentru
organizatile de tineret maghiare din
lume. La Conferinta de tineret
maghiar am gazduit tineri din 9 regiuni diferite din lume, de
la SUA pana in Serbia.
Din martie a inceput perioada conferintelor si aniversarilor.
Am sarbatorit cei 20 de ani de existenta a ziarului studentesc
prin Keep calm and love Perspektival si 30 de ani ai
ansamblului folcloric Bogancs 30. In anul Capitalei am reusit
sa organizam o sectiune a Conferintei Stiintifice Studentesti
Maghiare cu peste 600 de studenti si 150 de profesori din
seria celor mai recunoscute conferinte academice in limba
maghiara. A urmat si o serie de conferinte in diferite domenii
cum ar f1 cea a sociologilor, a comunicatiilor, a mediei, etc.
Vara a fost plina cu evenimente noi si de anvergura, cum ar
fi Street Music Festival sau campionatul european oficial:
European Youth Orienteering Championship. Am participat
si la cele mai mari festivaluri din Ungaria, cu standul
Cluj-Napoca 2015 Capitala Europeana a Tineretului.
Prin proiecte sustenabile se numara si aplicatia PocketGuide.
Este primul ghid turistic multilingy  accesibil  pe
smartphone-uri lansat in Cluj-Napoca. Cu un renume
mondial, acesta este prezent in peste 150 tari. Ghidul turistic
este axat pe patru mari domenii: arhitectura, teatru, fashion
si design, start-up.



IMPACT
NATIONAL

Anul 2015 a reprezentat o oportunitate de a capacita tinerii si de
a promova acest sector al populatiei nu doar pentru orasul
Cluj-Napoca, ci in egald masura pentru Romania. Astfel, prin
acest program am avut ocazia de a intari pozitionarea Clujului in
Romania, Romaniei in Europa si in lume cu privire la sectorul de
tineret.

Cluj-Napoca a devenit o destinatie pentru tinerii din diferitele
regiuni ale Romaniei, nu doar pentru festivalurile traditionale, ca
pana acum, dar au pus Clujul in topul preferintelor, in ceea ce
priveste studiile, locul de munca si deschiderea unei afaceri,
inlocuind marile centre precum Bucuresti, Timisoara, si lasi.
M-am simtit atat de bine la Cluj si am fost incantat de energia si
spiritul tAnar a orasului, incat ma gandesc la posibilitatea de a lasa
Bucurestiul si de a ma muta definitiv aici. Andrei, 28 ani

Mai mult de atat, multi organizatori de evenimente din intreaga
Romanie au decis sd organizeze editile din 2015 a
evenimentelor lor la Cluj si nu in alte orase mari ale Romaniei,
datorita titlului: Ex: Business Days.

Datorita relatiilor apropiate cu cele mai importante retele de
tineret din tard (Consiliul Tineretului Din Romania, Alianta
Nationald a Organizatiilor Studentesti din Romania, Uniunea
Studentilor din Romania, Forumul Tinerilor din Romania)
majoritatea intalnirilor nationale ale tinerilor, s-au tinut in acest
an la Cluj-Napoca, care au pus impreund mii de tineri din toate
regiunile Romaniei, fiind ambasadorii Clujului in orasele lor si
trezind admiratia rudelor, prietenilor si colegilor lor.



FORUMUL
TINERILOR
(78 onROMANIA

Relationarea cu autoritatile publice

Finalul anului 2014 a marcat importanta nationala a acestui proiect.
Fiind vazut ca o oportunitate pentru dezvoltarea politicilor de tineret
prin concentrarea atentiei asupa acestui sector, programul
Cluj-Napoca 2015 Capitala Europeana a Tineretului a fost declarat
prin Ordonanta de Urgenta 83/2014 ca fiind proiect de interes
national. Astfel, indeplinirea obiectivelor primului si singurului oras din
Romania care a candidat si reusit sa obtina acest titlu, a fost corelata cu
importanta colaborarii intre organizatiile de tineret si structurile
administratiei nationale. Urmarind ca aceasta titulatura sa vina in
beneficiul tuturor tinerilor din Romania, prin intermediul Capitalei
Europene a Tineretului s-a initiat un dialog deschis cu Guvernul
Romaniei, prin Cancelaria Prim-Ministrului. Totodata, in vederea
finantarii si realizarii unor proiecte pentru tineret a existat o colaborare
directa cu Ministerul Tineretului si Sportului. De asemenea au existat o
serie de discutii cu Ministerul Muncii, Familiei, Protectiei Sociale si
Persoanelor Varstnice, Ministerul Mediului, Apelor si Padurilor,
Ministerul Fondurilor Europene in vederea promovarii acestui
program care a transformat Romania, pentru un an de zile, in centrul
european al tineretului si care gazduieste o parte semnificativa dintre
cele mai importante evenimente de tineret, intalniri si conferinte
dedicate tinerilor europeni, s-au contactat toti europarlamentarii
romani.




VIZIBILITATE .
INTERNATIONALA

1. CONSTIENTIZARE

Datorita Capitalei Europene a Tineretului
Cluj-Napoca 2015 (CET2015), a crescut
gradul de constientizare a ftitlului si a
programului Capitalei, la nivel european si
international.

Dimensiunea europeana si internationald a Capitalei Europene a Tineretului a
fost comunicatad prin intermediul a 2 site-uri web: www.shareeuropean.ro si
www.clujmulticultural.ro (tradus in 5 limbi) si respectiv, paginile de Facebook
ale acestor 2 site-uri, reusind sa stranga peste 1000 de like-uri si follow-eri.

Am organizat, in colaborare cu un deputat european roman un eveniment de
constientizare si prezentare a Clujului, in calitate de Capitald Europeana a
Tineretului in cadrul Parlamentului European.

Capitala Europeana a Tineretului Cluj-Napoca 2015, s-a bucurat de
mai mult de 1000 de aparitii in presa internationald, care au pus
intr-o lumind pozitiva activitatile din anul 2015.

2. CUNOASTERE

Activitatle CET2015 au contribuit la
sporirea nivelului de cunoastere a tineretului
european cu privire la Cluj-Napoca si
Transilvania.

Cluj-Napoca 2015 a fost VAZUT, AUZIT si DORIT de partenerii internationali
si europeni prin actiunile membrilor si partenerilor nostri, respectiv ale noastre,
reusind astfel sa promovam orasul si programul CET 2015.

5 tineri din Cluj-Napoca, au promovat Capitala Europeana a Tineretului Clyj
2015, pe biciclete, pedaland pe traseul EL CAMINO DE SANTIAGO din
Spania. Cluj-Napoca a devenit si destinatia a 30 de tineri francezi, care au
inclus orasul nostru in traseul lor european pe care I-au facut cu masinile, prin
intermediul proiectului Europ’Raid, datorita faptului ca in 2015, Cluj-Napoca a
fost Capitala Europeana a Tineretului.

Cluj-Napoca a devenit gazda a mai mult de 20 de organizatii si retele
internationale care si-au organizat adunarile generale in Capitala Europeand a
Tineretului precum: ELSA, ECYC, OBESSU, JADE etc.

Totodat3, titlul de CET a atras mai multe evenimente internationale si chiar la
nivel mondial, de exemplu: scoala de vara NATO, conferinte mondiale cu
tematici medicale etc.

3. COLABORATOR]

Sub umbrela CET 2015 au fost organizate
evenimente internationale in Cluj-Napoca, in
2015, destinate tineretului. Am atras mai
multi  colaboratori internationali pentru a
organiza evenimentele lor proprii.

Tn luna octombrie am organizat un International Youth Bazar, la care au
participat mai mult de 40 de organizatii locale, nationale siinternationale, care au
interactionat intre ele si au impartasit bune practici.

Cluj-Napoca a gazduit Capitala Europeana a Tineretului si a devenit in 2015
centrul de conferinte si congrese la nivel european, care au dezbdtut de
asemenea, rolul SHARE (a impartasi) a culturii, muncii, patrimoniului, spatiului,
viziunii, puterii si bucuriei intr-un mod european, acestea fiind prioritatile

Capitalei Europene a Tineretului 2015.



4. COOPERARE

Cooperarea durabild intre organizatiile locale
(Cluj-Napoca), nationale (Romania), precum
si cele europene a fost consolidatd prin
intermediul CET2015.

In termeni numerici, am organizat si am participat la mai mult de 20 de
evenimente in afara Romaniei, am organizat la Cluj-Napoca mai mult de 30 de
evenimente internationale proprii, la care au participat beneficiari din
straindtate si am gazduit mai mult de 200 de evenimente internationale.

Totodata, am gazduit la sediul Federatiei SHARE Cluj-Napoca mai mult de 30
de grupuri internationale, cu un total de persoane mai mare de 500, care au
venit sa afle mai multe informatii despre Capitala Europeana a Tineretului,
80% dintre acestia provenind din state ale UE si restul de 20% din state
non-UE, incluzand persoane din Statele Unite, Japonia, Taiwan etc.

5. CONSOLIDARE

Am consolidat cooperarea internationala la
nivel local, national si international.

Am participat la diverse evenimente internationale de o importanta
europeana si internationald foarte mare, precum: Romania Day on Broadway,
YO!Fest 2015.

Am fost castigatorii nationali Charlemagne Youth Prize in 2015 si am obtinut
mentiunea speciald la nivel european.

La nivel regional, am implicat 15 tineri (3 grupuri a cate 5 persoane) din
diferitele zone ale Republicii Moldova, pe care i-am integrat in activitatile
Capitalei Europene a Tineretului, cu scopul de a deprinde bune-practici side a
pune in aplicare cunostintele si competentele dobandite in societtile lor
locale. De asemenea, am colaborat indeaproape cu Grupul de Initiativa
Basarabeana, care reprezinta comunitatea basarabenilor la Cluj-Napoca.

6. VOLUNTARI

Departamentul de Relatii Internationale a
Capitalei Europene a Tineretului s-a bucurat
de contributia a peste 50 de voluntari
internationali.

De asemenea, am desfasurat un proiect, in parteneriat cu Lisabona — Capitala
Europeand a Voluntariatului, prin intermediul cdruia am implicat 30 de
voluntari EVS (15 din Roménia si 15 din Portugalia), timp de o lung, in care
fiecare organizatie-gazdd a implicat in activitati participantii partenerului
international. Evenimentul final al celor 15 voluntari EVS portughezi numit
Casa Portugesa, a adunat mai mult de 500 de persoane curioase in legatura cu
limba si cultura portugheza.

7.YFJ &NEYC

Am mentinut relatia cu Forumul European
de Tineret si Reteaua Capitalelor Europene a
Tineretului.

european

youthcapital

Am participat la mai mult de 5 intalniri ale Retelei Capitalelor Europe a
Tineretului, care s-au desfasurat la Bruxelles (Belgia), Salonic (Grecia),
Cluj-Napoca (Romania), etc.

Am pastrat legdtura cu Ganja2016, prin intermediul proiectului-expozitie si
prin implicarea echipei Ganja2016 in proiectul Cluj Never Sleeps.

Pe tot parcursul anului 2015, am mentinut legdtura cu Forumul European al
Tineretului, consultandu-ne regulat in privinta activitatilor si politicilor de
tineret aplicate la nivel local.

Reprezentantii Forumului au realizat vizite de monitorizare, unde au evaluat
modul in care Clujul implementeaza titlul de Capitald Europeana a Tineretului.



ACTIVITATI
INTERNATIONALE
IN CLUJ-NAPOCA

1. PARTENERI

COUNCIL OF EUROPE

Institutii si  organizatii europene si
internationale au fost partenerii nostri
strategiciin 2015.

CONSEIL DE LEUROPE

PARTENERII EUROPENI SI' INTERNATIONALI ai Capitalei Europene a
Tineretului 2015 sunt institutii de nivel inalt care activeaza si in domeniul
tineretului, printre acestia se numara: Consiliul Europei, Parlamentul European
si deputati europeni, ONU si agentiile sale precum OIM, UNHCR, ambasadele
strdine in Romania (peste 50), dar si ambasadele Romaniei in strainatate (peste
50).

COUNCIL  GONSEIL
OF EUROFE O LEUROPE

7 daNY
W @@ BRITISH
UNHCR ®® COUNCIL

2. POLITICI DE TINERET

Politicile de tineret la nivel european au fost
influentate si de catre activitatea CET2015,
oferind contributia noastra la procesele de
decizie intre Est si Vest, devenind un punct
central intre acestea.

Am prezentat initiativele tinerilor din Cluj-Napoca 2015 Capitala Europeand a
Tineretului in cadrul unui workshop dedicat activitatii tinerilor din zona Black
Sea, in cadrul Black Sea NGO Forum, care s-a desfasurat la Thilisi, Georgia.

Am intocmit 2 lucrdri prin care am prezentat 2 exemple de buna-practica la
nivel local si national, desfasurate in 2015 in Capitala Europeana a Tineretului:

Cluj Multicultural, oras cosmopolit
ACCESS

Am fost prezentati in diverse activitati, lucrari, documente, in calitate de
exemplu de buna practica in acest an.

3. BUNE PRACTICI

Sectorul de tineret in Cluj-Napoca a fost
imputernicit prin cele mai bune practici si
masurile de la nivel european.

Am dezvoltat 4 initiative internationale pe care le-am aplicat la nivel local:
1.European Month
2.European Youth Info Point
3.International Youth Day
4 Employability Month
Am lansat la Cluj-Napoca 5 campanii internationale:
1.No hate speech movement, prin intermediul proiectului Day 15,
Februarie;
2 World Refugee Day, in 19 iunie 2015
3.Saptdmana Democratiei Locale, lansata de catre Congresul Autoritatilor
Locale si Regionale, Consiliul Europei, 12-19 octombrie 2015
4 United Nations campaign - International Volunteer Day (IVD) 2015, 5
decembrie 2015
5.Tinerii Meritd! impreund cu partenerii nostri internationali - reteaua
internationald GEYC



4. PARTICIPARE

Am  sprijinit participarea tinerilor din
Cluj-Napoca in cadrul proiectelor europene
si internationale.

Mai mult de 200 de tineri au participat la diverse activitati internationale,
datorita parteneriatelor pe care le-am dezvoltat pe parcursul anilor, in care
Cluj-Napoca a aparut pe harta destinatiilor europene pentru tineri. Prin
intermediul programului Erasmus+, mobilitatea tinerilor nu este doar o
notiune, este un rezultat, pentru care titlul a contribuit considerabil atat pentru
tinerii internationali veniti in Romania, cat si pentru tinerii romani, care au
reprezentat Capitala Europeand a tineretului in diversele proiecte

internationale.

5. SHARE EUROPEAN

Am utilizat abordarea transversala SHARE
EUROPEAN, am creat eticheta si am
folosit-o in proiectele din Capitala Europeana
a Tineretului 2015.

Prin eticheta SHARE EUROPEAN, dimensiunile europene si internationale au

fost prezente in fiecare activitate a anului. Noi respectdm mediul, prin urmare,
cu eticheta SHARE RESPONSIBLY partenerii internationali au fost de
asemenea, incurajati sd se gandeasca la mediu, aducandu-ne mai aproape de
valorile europene, strategia Europe 2020 si obiective de dezvoltare durabild
(SDG) ale Agendei ONU de dezvoltare post-2015. Mai mult de atat, am
prezentat Capitala Europeand a Tineretului in cadrul conferintei dedicate
anului dezvoltarii durabile 2015, care s-a desfasurat la Bucuresti, Roméania si a
adus Tmpreuna mai mult de 200 de actori importanti de la nivel national si
international, care au discutat despre impactul agendei ONU de dezvoltare.
Prezenta Capitalei la acest eveniment siimplicarea noastra in subiect ne-a adus
un plus de notorietate si apreciere din partea invitatilor.

6. SPIRIT EUROPEAN

Am creat si am contribuit la cresterea
spiritului european n randul participantilor
din Capitala Europeana a Tineretului prin
promovarea valorilor europene.

Cu ajutorul Biroului de Informare in Romania a Parlamentului European, am
creat European Youth Info Point pentru tinerii din Cluj-Napoca, prin care
ne-am propus sa informam tinerii in legdtura cu institutiile si valorile europene.
Am Tmpartit materiale informationale si am contribuit la cresterea spiritului

european in randul tinerilor nostri.

7. ACTORI MULTICULTURALI

Toate Centrele Culturale si Institutele strdine
prezente in Cluj-Napoca au fost contactate si
invitate sa ia parte in organizarea CET2015,
incadrandu-le  programele in  Capitala
Europeana a Tineretului 2015;

Ne-am asumat si am avut 5 limbi oficiale a Capitalei Europene a Tineretului
Cluj-Napoca 2015 - romana, engleza, maghiara, franceza si germana.

De asemenea, am semnat 2 parteneriate strategice legate de 2 dintre limbile
oficiale: Institutul Francez Cluj-Napoca si Ambasada Frantei in Romania pentru
limba franceza si British Council Romania pentru limba engleza.

Atat Institutul Francez cat si British Council au desfasurat un program
francofon si respectiv englez in cadrul Capitalei Europene a Tineretului.



MOSTENIREA
INTERNATIONALA
A CAPITALE
EUROPENE

A TINERETULUI

1. RETELE EUROPENE

Cluj-Napoca a fost inclus in retelele
europene de cooperare in domeniul

_ | o SI e

Din 2015 suntem membrii retelei internationale GEYC.

In urma unei competitii, am fost selectati s& fim co-organizatori ai
evenimentului YO!Fest, ce va fi organizat in Strasbourg, Franta, in 2016.

Am fost membri in cadrul juriului competitiei European Youth Award 2015 si

am gazduit intalnirea membrilor juriului la Cluj-Napoca.

2. ORASE INFRATITE

Relatia cu orasele infratite ale orasului
Cluj-Napoca a fost intarita si am crescut
numarul de orase infratite care si coopereze
si in domeniul tineretului.

Mai mult de 9 orase infratite au fost implicate in Capitala Europeand a
Tineretului Cluj-Napoca 2015 si am inceput un proces de infratire cu alte
doua orase europene.

Partenerul nostru strategic, Institutul Francez, a organizat a 6-a editie a
Intalnirilor Europene din Transilvania, la care au participat tineri din orasele
infratite ale Clujului si la care s-a realizat un Manifest dedicat autoritatilor
europene cu privire la necesitdtile tinerilor europeni si colonada Vocea
Tinerilor.

3. PRECEDENT

A fost creat un precedent in ceea ce priveste
aplicarea masurilor  europene intr-un
program major dedicat tinerilor, puse in
aplicare intr-o zond urband mare, avand
conexiuni la nivel mondial.

Titlul de Capitald Europeana a Tineretului este unul tanar, prin urmare, noi am
folosit aceastd oportunitate pentru a aplica diverse masuri europene la nivel
local, rezultatul fiind o noutate si pentru partenerii europeni. Cea mai apreciata
masurd europeana aplicatd la nivel local a fost procesul de co-management, care
este implementat in acest moment doar de catre Consiliul Europei si pe care
Clujul a reusit sa 1l preia cu succes si sa il aplice pe un proiect atat de mare
precum Capitala Europeand a Tineretului.



4. IMIGRANTI

Au fost create legdturi intre diferitele
comunitdti de imigranti prezente in
Cluj-Napoca si ne-am concentrat atentia si
asupra lor.

Am creat Cluj Multicultural - prima platforma online din Cluj-Napoca dedicata
Institutelor si Centrelor Culturale locale, comunitatilor de straini si minoritatilor
etnice din Cluj, studentilor straini care s-au stabilit la Cluj-Napoca pe termen
scurt, mediu si lung, dar si altor entitdti a caror activitate atinge subiectul
multiculturalitatii.

In perioada 22-26 mai am organizat impreund cu LADO Cluj Festivalul
Multiculturalitatii, care a adunat mai mult de 40 de evenimente multiculturale.

Ca urmare a Festivalului, am lansat si o revistd dedicata 100% activitatilor
festivalului care a fost tiparita in mii de exemplare si impartita in toate orasele
mari ale Romaniei.

5. MINORITATI

Minoritatile etnice prezente in Cluj-Napoca
au fost contactate, in special tinerii romi, la
nivel european, pentru a incuraja cooperarea
tinerilor veniti din diferite institutii si
organizatii care lucreaza cu minoritatile.

Capitala Europeana a Tineretului 2015 a cuprins toti cetdtenii orasului, prin
urmare, Cluj-Napoca a dezvoltat un program dedicat  MINORITATILOR
ETNICE, in special persoanelor de etnie roma, TINERILOR IMIGRANTI sau
tineri proveniti famili de imigranti, cu implicarea Centrelor Culturale,
institutelor prezente in oras si a centrelor de si pentru straini.

Am fost gazda Miscarii So Keres, Europa?, care a reunit mai mult de 500 de
tineri de etnie roma si non-romda, cu scopul cresterii constientizarii privind
integrarea tinerilor de etnie roma in societate.

6. MODEL

Cluj-Napoca a devenit un model pentru
orasele care vor sa aplice pentru titlul de
Capitald Europeand a Tineretului in anii
urmatori.

Prin intermediul Retelei Capitalelor Europene a Tineretului, Cluj-Napoca va
impartasi din experienta implementarii titlului si va oferi celorlalte CET ce vor
urma, informatii utile si importante, creand diverse documente cu bune practici
care vor putea fi folosite drept exemplu de catre viitoarele CET. Mai mult de
atat, CET2015 va pune la dispozitie diverse modele de documente utilizate pe
parcursul anului, ca forma de mostenire didactica pentru detindtorii viitoarelor
titluri.

7. PROIECTE STRATEGICE

Ca urmare a activitatilor internationale
desfasurate in 2015 am dezvoltat idei de
proiecte.

In urma colaborérii fructuoase cu partenerii internationali, 2 proiecte strategice
pe termen lung (pana la 3 ani) au fost demarate, care vor continua sa pund in
valoare rezultatele CET:

- 100% Youth Friendly City, in colaborare cu 9 orase europene
- OnGea, In colaborare cu parteneri din orasul nostru infratit Koln



Scopul acestei Capitale Europene a Tineretului a fost sa
intarim forta comunitatii de tineret din Cluj-Napoca. Cu
ajutorul acestui titlu activitatea noastra de tineret a
devenit mai vizibila, presa si comunitatea a fost mai
atenta la noi, tinerii, iar acest lucru ne-a confirmat ca e
important ceea ce facem, e important sa ne implicam, sa
participam, sa cream, sa construim, sa visam si sa
schimbam. Lucrand impreuna, tineri veniti cu diferite
experiente, am invatat mult, am cunoscut multe lucruri
noi si am devenit mai empatici. Diversitatea orasului a
fost prezenta la modul cel mai natural si asa a devenit
comunitatea de tineri din Cluyj o comunitate care
cauzeaza o schimbare. Avem o comunitate de tineri,
sute de lideri si mii de voluntari care fac diferenta. Anul
aceasta m-a convins ca orasul si regiunea noastra are un

viitor!

SAROLTA BORZASI

VICEPRESEDINTE COMUNITATEA MAGHIARA
FEDERATIA SHARE CLUJ-NAPOCA



VIZIBILITATE

7.1 PROIECTELE

7.2 PROCESELE

7.3 PARTENERII




MOD DE LUCRU

Pentru a raspunde asteptarilor tinerilor,
clujenilor, partenerilor si publicului larg
privind ,Cluj 2015” si avand in vedere
complexitatea programului, echipa de
comunicare #Cluj2015 a actionat la nivel
de implementare urmarind 3 directii
principale:

1. Impartirea proiectelor/activitatilor/
evenimenelor pe categorii clare

2. Crearea unor echipe de comunicare
dedicate pentru proiectele majore &
crearea de procese de lucru pentru
fiecare categorie de proiect

3. Consolidarea de parteneriate in
comunicare

Raportul de fatd este unul preliminar si prezintd
cele 3 directii stabilite la nivel de implementare a
strategiei de comunicare.



Youth@Cluj-Napoca 2015 - numele
proiectului castigator in competitia
pentru titlul de CET 2015

Proiect complex, de 365 de zle, cu
peste 1500 de activitati si evenimente
Componente locale, nationale i
internationale

Obiectiv asumat prin candidatura: peste
20% crestere a numarului de turisti
Obiectiv asumat informal: “sd punem
Clujul pe harta mentald a tinerilor
europeni”

Obiectiv dorit de echipd: “ca fiecare
Clujean sa stie ca se afla in Capitala

Europeand a Tineretului 2015”
cresterea nivelului de awareness asupra

programului
Confuzia privind titlurile  Capitala
Europeana a Tineretului & Capitala

Culturald Europeana

Respectarea principiilor multilingvismului
- 5 limbi oficiale ale CET 2015 - EN,
RO, HU, FR, DE

Nevoia de a asigura continuitate si
sustenabilitate, pentru cit mai multe

dintre proiectele din program, n anii
urmatori



PROIECTELE

m PROIECTELE MAJORE

- pentru fiecare a fost constituitd o echipa

dedicatd de comunicare, implicand resurse
suplimentare fata de nucleul de comunicare
al Cluj 2015, in functie de buget si
dimensiunea proiectului;

- fiecare a avut un buget propriu, distinct de
comunicare, gestionat de echipa de proiect;

-flecare a awut proprile canale de

Exemple :

[ Blnk
ZINE (a

UNTotp  DONTMISS THE POINT

PROIECTELE PRIORITARE

initiative ale organizatilor membre ale
Federatiel SHARE Cluj-Napoca sau proiecte
organizate de parteneri-cheie ai Cluj 2015,
care au decis sa se implice in constructia
Capitalei Europene a Tineretului prin aceste
proiecte echipa de comunicare a stabilit
procese clare pentru aceasta categorie de
proiecte, astfel incat sa maximizam
rezultatele alaturi de echipa de comunicare a

comunicare online & offline, distincte de
cele ale Capitalei Europene ale Tineretului
insd de multe ori gestionate de aceeasi
echipa

- obiectivul a fost setarea premiselor pentru
consolidarea unor veritabile branduri - parte
a mostenirii Capitalei Europene a Tineretului
2015

“g» VOLUNTEERS’
- ACADEMY

organizatorilor resursele de promovare au
fost alocate cu prioritate acestor proiecte,
alaturi de cele majore, fiind incluse n spatiile
media ale Federatiei SHARE Cluj-Napoca,
de la newslettere la bannere online,
beneficind de promovare intensa online si
offline pe toate canalele de comunicare siin
retelele de tineret la care echipa Cluj 2015 a
fost conectata



m PROIECTELE PARTENERE

- sunt incluse In aceasta categorie atat
evenimente consacrate ale Clujului, precum
TIFF sau Jazz in the Park, cat si proiecte de o
amploare mai mica, precum diverse
workshop-uri sau activitati pentru tineri

- criteriul principal pentru a fi parte din
aceasta categorie a fost includerea
proiectelor, de catre organizatori, in

Exemple :

Zilele Clujului, Zilele Culturale Maghiare,
TiIMAF, Electric City, Luna Studentului
Cluiean, Dreamhack 2015, RITTO,
CONNECTOR, Luna tinerilor muzicieni,
totemul Cluj2015, Eurodoc etc.

Calendarul  Clyy 2015 de pe

www.cluji2015.eu = n acest mod, orice
persoand, grup sau organizatie clujeana,
nationald sau internationald, care a derulat
un proiect la Cluj-Napoca in “anul Capitalei”,
a fost parte a programului Cluj 2015.




PROCESELE

Purtdtorul de cuvant al Capitalei Europene
a Tineretului Cluj-Napoca 2015 a awvut

responsabilitatea de a se informa despre e |
evolutia fiecarui proiect si de a prezenta Calendar Cluj2015
mass-mediei, partenerilor si  oricarei

persoane interesate, informatii relevante
despre toate proiectele din cadrul “Clyj
2015" - majore, prioritare si partenere.
Avand o viziune de ansamblu asupra
activitatilor, purtatorul de cuvant a activat
ca director de comunicare al programului
Clyj 2015, coordonand echipa de
comunicare si voluntarii implicati i
departament si a mentinut legdtura cu
fiecare manager de proiect.

Brosura lunara
Afis saptamanal
Online

Smatphone apps
Procesele de lucru stabilite la nivelul

departamentului de comunicare au permis
sa aducem in atentia tinerilor, a publicului,
nu numai evenimente de amploare, ci si
proiecte mai mici, fara bugete proprii de
promovare, insa relevante pentru tineri si
pentru ceea ce TInseamna Capitala
Europeana a Tineretului 2015.

Newsletter

Print & web media
partners

Youth Zone

Voluntari

3
3
O
3
3
O
3
3




CALENDARUL
CLUJ 2015

= platforma pusa la dispozitia comunitatii
clujene in primul rand, celor care au dorit sa
contribuie la constructia Capitalei Europene a
Tineretului 2015

B Peste 1.500 de proiecte inscrise in Calendar in LUNA TINERILOR MUZICIENI TOTEMUL CLUJ2015
primele 6 luni ale anului RITTO CONNECTOR COMON CLUJ-NAPOCA

B Include toate categorile de proiecte din ZILELE CULTURALE MAGHIARE ~ TIMAF
programul Cluj 2015 DREAMHACK 2015 BUGETARE PARTICIPATIVA

W in fiecare lun3, proiectele inscrise in Calendarul ELECTRICCITY LUNA TINERILOR MUZICIENI
Cluj 2015 au intrat in brosura lunara a Capitalei UNTOLD FESTIVAL ~ ZILFLE CLUJULUI
Europene a Tineretului, afisele saptamanale de TOTEMUL cLUi2015 CLUJ NEVER SLEEPS

evenimente, postarile zilnice de pe canalele de
P P COMON CLUMNAPOCA RTTO  DAY15

VOLUNTEERS' ACADEMY  CONNECTOR

comunicare online si in alte spatii disponibile
(exemplu: revista saptdmanala Zile si Nopti) -

mii de tineri au résfoit fiecare numar al brosurii TIMAF LUNA STUDENTULUI CLUJEAN
Cluj 2015, distribuits in peste 410 localuri din ELECTRICCITY CONNECTOR  ZILELE CLUJULUI
Cluj-Napoca, precum si la evenimente pe plan BUGETARE PARTICIPATIVA  DREAMHACK 2015

local, national si interational DREAMHACK 2015  CLUJ NEVER SLEEPS



UTILIZATORI DIN

ONLINE (UME

m canal de comunicare prioritar pentru programul Cluj 2015 76.96%
m public tinta: 18-35 de ani, Romania & strainatate Roméania
3,49%
Ureart
WEBSITE-UL OFICIAL CLUJ 2015 e
www.cluj2015.eu 2,76%
Statele Unite ale Americii

Q multilingv

. . .. 2’05%
include: Calendarul Cluj 2015, stiri & Cormaria
ﬂl informatii despre proiecte, comunicate
’ de presa, articole editoriale,
2= 171%

informative, impresii turisti == \area Britanie

Altele

N4

£ 130,000+ utilizatori unici

410.000+ vizualizari




NEWSLETTER-UL CLUJ 2015

reprezintd  un element cheie 1n comunicarea
evenimentelor, proiectelor desfasurate sub umbrela Cluj
2015, atat a celor strategice, cat si ale partenerilor. Acest
instrument de comunicare a fost utilizat pentru a mentine
legatura constant cu peste 5.000 de persoane: tineri din
publicul tint3, voluntari ai proiectului strategic Volunteers’
Academy, parteneri, oficialitdti locale si nu numai, dar si
jurnalist.

Multumim  reprezentantilor presei pentru preluarea si
diseminarea informatiilor relevante pentru sectorul de tineret,
din comunicdrile echipei Cluj 2015.

Frecventa Newsletter-ului Cluj 2015 a variat in functie de
numarul de evenimente desfasurate intr-o anumita
perioads. In continutul Newsletter-ului Cluj 2015 am
inclus de fiecare data si noutdti importante, parteneri noi
care s-au aldturat programului, realizari ale echipel,
oportunitati de dezvoltare pentru tineri si planuri de viitor
dedicate lor, clujenilor in general si orasului.

.
| O I Instagram

Contul oficial @Cluj2015 numara 1.500+ Followers
acumulati in mod organic. Hashtag-ul oficial
#Cluj2015 este al treilea cel mai utilizat hashtag din
Cluj, dupa #Cluj si #ClujNapoca, folosit de utilizatori
pentru diseminarea experientelor proprii cu privire
la evenimentele si proiectele desfasurate in cadrul
programului Capitalei Europene a Tineretului.

fb.com/cluj2015

10.000.000+

utilizatori la care au ajuns mesajele
transmise i “anul Capitale®

910.000+

persoane care au
interactionat pe pagina
2.500+
persoane care au
interactionat pe pagind
67.000+

like-uri (onganic)

Grupul oficial Youth@Cluj-Napoca 2015: 3.000 de
tineri au dat join acestui grup pentru a fi constant
informati despre ce se intmplda Tn cadrul
programului. Grupul este utilizat atat de echipa de
comunicare Cluj 2015, cat si de alti tineri care pe
parcursul anului au transmis stiri si noutati legate de
evenimentele si proiectele desfasurate, de
oportunitati pentru tineri sau articole de informare
cu privire la subiecte de interes pentru publicul tinta.

Alte pagini de facebook utilizate in cadrul Cluj 2015
http://fb.com/kolozsvar2015

https://www.fb.com/

shareclujnapocafederation

http://fb.com/day15cluj
http://fb.com/untoldfestival
http://fb.com/VolunteersAcademy
https://fb.com/shareresponsiblycluj/
https://fb.com/shareEU/
https://fb.com/ClujNeverSleeps/



OFFLIN

TV, RADIO

Toate posturile locale de televiziune si radio au
mentionat pe parcursul anului informatii despre
Capitala Europeana a Tineretului, au invitat
membri ai echipei si tineri care sa vorbeasca in
direct despre munca si viziunea lor si au sustinut
astfel acest program al comunitatii. Prin diverse
proiecte, Cluj 2015 a fost promovat la nivel
national si interational

ORGANIZATIILE FEDERATIE
SHARE CLUJ-NAPOCA

Organizatile membre ale Federatiei SHARE
Cluj-Napoca reprezintd un element cheie n
comunicarea cu publicul tintd si implicit cu
membri Federatiei ce fac parte din cele 37 de
ONG-uri. Fiecare organizatie si-a desemnat un
ambasador in relatia cu echipa care se ocupa de
implementarea programului Cluj-Napoca 2015
Capitala Europeana a Tineretului. Prin intermediul
retelei de ambasadori SHARE am reusit sa
trasmitem mesajele Cluj 2015 in fiecare dintre
aceste organizatii.

BTL

Evenimentele desfasurate in cadrul programului
Cluj 2015 au gazduit ,Youth Zone” - un concept
creat cu scopul de a promova proiectele din cadrul
Capitalei Europene a Tineretului direct catre
participantii interesati. Echipa Cluj 2015 a fost
astfel prezenta la marea majoritate a evenimentelor
desfasurate la Cluj-Napoca in acest an si la cele mai
importante dintre acestea cu o zona special
dedicatd activitdtilor de promovare a titlului, a
proiectelor viitoare si a partenerilor. Zonele au
inclus elemente vizuale de identificare, promovare
si de obicei au fost gandite ca spatii de relaxare si
interactionare cu echipa Cluj 2015, prin jocuri i
alte activitati.

MATERIALE VIZUALE

Acestea includ, dar nu se rezuma la: afise, pliante,
fluturasi, brosuri, semne de carte, pixuri, calendare,
stickere, mesh-uri, bannere outdoor si online,
fotografii, roll-up-uri, etc.

Materialele vizuale au aparut in toate formele de
comunicare desfasurate de echipa Cluj 2015 si de
catre partenerii programului. De la aparitii ale
machetelor de promovare a evenimentelor n
publicatii print, la derularea unei campanii de
outdoor in cele mai importante puncte din oras siin
statiile de autobuze, de la distribuirea de semne de
carte la evenimente partenere prin conceptul de
,Youth Zone” la realizarea de fimulete de
promovare rulate atat la evenimente, cat sin cadrul
unor emisiuni TV sau online



PROGRAME DE VOLUNTARIAT IN
DEPARTAMENTUL DE
COMUNICARE CLUJ 2015

Pe parcursul anului, in cadrul acestui departament au mai
fost desfasurate doua programe de pregatire a tinerilor
care vor sa se dezvolte profesional in acest domeniu: un
program de practica scolara realizat in colaborare cu
Universitatea Babes-Bolyai, Facultatea de Stiinte Politice,
Administrative si ale Comunicarii si un program de
internship pentru elevii de la Transylvania College.

» /0.000+ brosuri lunare

» 3.000+ afise
SEINEINEREIE

» 60.000+ pliante

» 50.000+ semne de
carte

» /0.000+ stickere

» 50.000+ alte materiale
de promovare

» 15.000+ aparitii media

» 100+ Youth Zones

» 1500+ aparitii la
activitati

» 40+ newslettere




PARTENERI

PROVOCARE: BUGETUL
PENTRU PROMOVAREA
TITLULUISIA
PROGRAMULUI CLUJ 2015

Datad fiind complexitatea procesului, bugetul de
comunicare al programului a reprezentat
provocarea principald a departamentului dedicat.
Fiecare echipd de proiect major a awut
responsabilitatea de a consolida bugete proprii de
promovare, nsa obiectivele de awareness,
vis-a-vis de titlul de CET 2015 si ce inseamna
acest program, au depins de bugetele alocate
direct de catre conducerea Federatiei SHARE
Cluj-Napoca.

SOLUTIE: PARTENERI DE
INCREDERE

Parteneriatele Incheiate intre Federatia SHARE
Cluj-Napoca si institutile publice, companii din
mediul privat, organizatori de evenimente,
organizatii nationale si internationale si multi altii,
au constituit o resursa cheie in comunicarea
programului Cluj-Napoca 2015 Capitala

Europeana a Tineretului. Partenerii au contribuit la
promovarea evenimentelor si la prezentarea titlului
catre comunitatile de care se ocupa in mod activ.

CATEVA EXEMPLE:

Reteaua BCR

Cea mai mare banca comerciala din Romania s-a
alaturat oficial in luna ianuarie, ca partener major al
programului Cluj 2015. Promovarea pe care au
oferit-o Capitalei Tineretului prin  campaniile
outdoor, online, nationale si internationale (in
reteaua Erste) a fost extrem de valoroasa pentru
indeplinirea obiectivelor.

Reteaua scolilor clujene

Multumitd  partenerilor  din  invatdmantul
pre-universitar clujean (reteaua scolilor ShareEd,
Transylvania College - membra a Federatiei
SHARE Cluj-Napoca si initiatoarea proiectului Cup
Song World Record) am reusit s3 dezvoltdm
proiecte si sa promovam valorile Capitalelor
Europene ale Tineretului in randul clujenilor care nu
au implinitinca 18 ani.



Fly & Share Cluj

Fly & Share Cluj este campania initiatd de Aeroportul
International ,Avram lancu” prin care sunt promovate
atractiile turistice ale municipiului si judetului Cluj, cu o
importantd componenta legatd de titlul Cluj-Napoca
2015 Capitala Europeana a Tineretului. Prin intermediul
campaniei a fost promovat si programul Cluj 2015,
scopul principal fiind de a dezvolta reteaua actuala de
rute internationale si de a crea unele noi cu destinatii in
Europa si in intreaga lume.

Fly&ShareCluj

Cluj City App

Prin parteneriatul cu unul dintre cele mai mari ghiduri
mobile, Cluj City App, proiectele Capitalei Europene a
Tineretului au ajuns pe smartphone-urile a mii de clujeni
si turisti.

Campanii

#ShareCluj

No Hate Speech Movement
Fly & Share Cluj

Al carte, ai parte de transport
public gratuit

World Refugee Day

Ziua Nationala a Frantei
Campania ENJOY - Bucura-te
de Capitala Europeana a
Tineretului

Pay with Blood

Cine la BAC ia 10, la Untold
petrece

Din 2015, poate un pic mai

mult.




TURISM

Targuri de Turism

Pe parcursul acestui an, titlul de Capitala
Europeana a Tineretului a fost o carte de vizita
demnd de a fi prezentatd strainilor. Primaria
Cluj-Napoca si Consiliul Judetean Cluj au contribuit
decisiv la promovarea Cluj 2015 prin prezentarea
orasului, a programului (Cluj-Napoca European
Youth Capital 2015 - “Europe’s Largest Festival’) si
a diverselor proiecte din cadrul Capitalei

Tineretului, in cadrul a numeroase targuri de turism ﬁCL“JZO 1 5
EuRoPEAN YOUTH CAP”-A

internationale, desfasurate in Romania si in afara

tarii.
Cresterea numarului de turisti in unitatile de cazare din Cluj-Napoca

35000 —
30000
25000
20000
15000 —
10000

ianuarie februarie martie aprilie mai iunie iulie august  septembrie octombrie



Cresterea numarului de turisti in procente, pe ani

I Cresterea anului 2015 fata de anul 2014
M Cresterea anului 2015 fata de anul 2013
60 — I Cresterea anului 2015 fatd de anul 2012
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Pentru mine, sa fiu presedintele organizatiei care pune in miscare tot acest program a fost mai mult decat o
oportunitate, este un privilegiu. Din punct de vedere organizatoric, consider ca "o capitald" e de ajuns in viata unui om.
Spun asta deoarece a fost o experienta intensa ce a implicat munca, sacrificii si timp dedicate unei singure cauze:
tineretul sa devina prioritate orizontala. Datorita echipei, a prietenilor, a rezultatelor si a impactului, a meritat.

Experientele pozitive, cunostintele acumulate si placerea de a munci alaturi de tineri extraordinari din mai multe
domenii eclipseaza munca, nervii, sacrificiile, stresul cauzat de complexitatea unui asemenea proiect.

Am reusit impreuna, in conditii de multe ori vitrege, sa ducem la bun sfarsit un proiect care a luat nastere in jurul
comunitatilor coagulate de ONG-urile clujene studentesti si de tineret. Nu am primit nimic gratis, am muncit zile, luni,
ani, anticipat si voluntar, a trebuit sa demonstram ca meritam si doar dupa aceea am primit sustinere.

As vrea sa pot impartasi experienta de a participa la un training de formare ca si tanar, de a participa la o
conferintd, de a fi voluntar, de a organiza un proiect pentru colegii mei sau pentru tineri pe care nu i-am
cunoscut niciodata, de a face o diferenta prin munca mea - doar pentru ca pot si nu pentru un castig material.

As dori sa le arat tinerilor cum n acesti ani am reusit impreuna sa schimbam mentalitati, sa
construim sisteme de dezvoltare si proiecte pentru tineri, cum am facut viata multor tineri
mai bung, insa toate acestea s-au reflectat deja si vor fi percepute la nivelul intregii
comunitati clujene, in timp.

Cea mai mare bucurie pentru mine a fost sa vad tineri din alte
medii, cateodata concurente, care si-au unit fortele alaturi de
echipa Federatiei Share Cluj-Napoca pentru ca, impreuna, sa
ducem la bun sfarsit proiecte pe care singuri nu am fi reusit
niciodata. Am Tnvatat, am crescut, ne-am dezvoltat, am
devenit mai puternici, impreuna.

Viad POP

presedinte Federatia SHARE Cluj-Napoca



LA NIVEL
INTERNATIONAL

DIN PERSPECTIVAINSTITUTIILOR PARTENERE

‘Capitala Europeana a Tineretului din

acest an este orasul romanesc

Cluj-Napoca, din inima Transilvaniei.

Sustin misiunea lor si fi incurajez pe
tineri sa participle activ si sa conduca societatea catre
un viitor mai bun pentru ei si pentru copiii lor. Este vorba
de talent, despre a conecta tineretul si a transmite un
mesaj pozitiv tinerilor. Sunteti tineri europeni, ajutati-ne
sa construim o Europa mai buna!

Martin SCHULTZ

presedintele Parlamentului European

DIN PERSPECTIVATURISTULUI

Cluj-Napoca este un oras fantastic si
unicat, cu o multime de evenimente
care se intAmpla cu ocazia Capitalei
Europene a Tineretului. Cand am ajuns,
am fost intmpinati de echipa departamentului de
Relatii Internationale si ne-am simtit incredibil de bine
de-a lungul sederii noastre. Sunt multe lucruri de facut
atat ziua cat si noaptea si am avut ocazia de a cunoaste
orasul din punct de vedere cultural si social. Am
participat la Day15 Septembrie, un eveniment major si

descoperit o comunitate adevarata, care se regaseste
inintreg orasul. Piata volanta pregatita pentru eveniment a
marcat popularitatea si faptul ca multi locuitori stiu ca
orasul vostru este Capitala Europeana a Tineretului in
2015, dar ne-a si aratat faptul ca locuitorii, mediul de
business si organizatile sunt implicate in acest an.
Ca tanar, am descoperit un oras deschis, antrenant si
interesant si am putut intelege de ce Cluj-Napoca a fost
desemnatd drept Capitala Europeana a Tineretului in
2015.

Ashley McCORMICK

turist Manchester, Marea Britanie



LA NIVEL NATIONAL

DIN PERSPECTIVA AUTORITATILOR

Guvernul Romaniei, conform art.47 din
Ordonanta de Urgenta nr. 83/2014 a
anuntat sustinerea celui mai important
proiect clujean din 2015. Astfel,

,Cluj-Napoca 2015, Capitala Europeana a Tineretului -
Youth@Cluj-Napoca 2015” a fost declarata proiect de
interes national al Guvernului. Organizat cu atata suflet

si daruire, Cluj-Napoca a fost plasat pe harta Europei si
noi ar trebui sa fim foarte mandri ca facem parte dintr-o
comunitate cu adevarat norocoasa.

LA NIVEL LOCAL

DIN PERSPECTIVATANARULUI DIN CLUJ-NAPOCA

M-am mutat in Cluj-Napoca in anul
2008 si m-am indragostit intr-o clipa de
oras, de oportunitatile ce le ofera, de
ritmul alert al orasului si de oamenii de
aici. In ultimul an m-am reindrigostit de el. Consider c3
titlul de Capitald Europeana a Tineretului a nsufletit
orasul, evenimentele organizate cu atata suflet si
daruire au plasat orasul pe harta Europei si noi ar trebui
sa fim foarte mandri ca facem parte dintr-o comunitate

Milena CHISALITA

WorkForce manager, clujeanca mandra

cu adevarat norocoasa.

2021

Experienta din anul 2015 evidentiaza faptul ca orasul
Cluj-Napoca raspunde pozitiv provocarilor lansate de la
nivel european. Programul Capitalei Europene a
Tineretului a permis o planificare strategica pe termen
mediu si 0 viziune pe termen lung, construit nu doar in
jurul tinerilor, ci a intregii comunitati. Astfel, acest an
reprezinta Inceputul unui proces concentrat pe tineri si
pe capacitarea acestora in vederea dezvoltarii proprii,
implicit in dezvoltarea comunitatii si a orasului. Programul
reprezintd o importantd experienta si are un puternic
impact pentru anul 2021, in care orasul Cluj-Napoca
urmareste sa fie centrul cultural al Europei. Astfel, avand
sansa de a invata direct din implementarea unui program
european la nivel local, mostenirea lasatd de Capitala

Europeand a Tineretului se regaseste prin diferite

perspective, in comunitate. in acest an orasul are un rol

central in Europa, avand oportunitatea de a prelua si
implementa practici europene si de a crea proiecte noi,
unice la nivel local care reprezintd exemple de buna
practicd pentru continent. Programul a ajutat la
interconectarea tinerilor si la generarea unor retele de
tineret din diferite sectoare (SharEd, Share faith,
Multiculturalitate), la organizarea unor proiecte de
anvergura care sa implice intreaga comunitate (Day15,
Cluj Never Sleeps, Untold) si la dezvoltarea organizatiilor

de tineret si a activitatii organizatorilor de evenimente.




Dimeniunea europeana s-a regasit in proiectele si evenimentele organizate, limbile de comunicare, directiile strategice ale

programului, in principiile si valorile promovate in acest an. Faptul ca programul este unul international, ofera sansa ca anul 2021

sa fie construit pe mentalitatea deja cu valente europene a comunitatii clujene. Totodata, aceasta experienta foloseste identifi-

carea nevoilor strategice de dezvoltare a infrastructurii, astfel incat Cluj-Napoca s3 aiba capacitatea de a implementa inca un

program la standarde europene. Din punct de vedere al comunitatii, proiectul a reusit sa incurajeze nu doar participarea tinerilor,

ci al intregului oras. Astfel, s-a creat oportunitatea de a putea anticipa felul in care reactioneaza comunitatea in implementarea

unui program de 365 de zile. Totodata, anul acesta a reprezentat pentru cetateni un ghid al felului in care se face consumul de

evenimente si de cultura. Mai mult,
cea mai importantd persepectiva
este formarea sectorului de tineret
nspre implicare si participare, tineri
care in 2021 vor reprezenta princi-
palul vector in organizarea si imple-
mentarea Capitalei Europene a
Culturii si in participarea la eveni-
mentele desfasurate. De aseme-
nea, anul 2015, a ajutat la capacitar-
ea institutiilor si operatorilor cultur-
ali pentru a-si dezvolta proiectele si
programele pentru diferite categorii
de consumatori si in diferite spatii
ale orasului. in acest an s-a putut

testa si capacitatea de a implemen-

Capitala Europeana a Tineretului

o experientd pentru Capitala Culturald Europeand 2021

ta un proiect European, atat din
punct de vedere al implicarii comu-
nitatii, cat si din perspectiva angaja-
mentului asumat de autoritatile
locale si nationale. Mai mult,
impactul cultural, social si economic
pe care il are implementarea titula-
turii de Capitald Europe-
ana a Tineretului, reprez-
intd un garant pentru
importanta  investitiei de catre
autoritdti, In planificarea si imple-
mentarea anului 2021, demon-
strand astfel faptul cd orasul
Cluj-Napoca a devenit un centru al

ideilor, al inovatiei si al creatjei.
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@ Cluj-Napoca2015

Kausenburg  ZUropean Youth Capital

www.cluj2015.eu
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