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SAMENVATTING

Waarde van toerisme groot, maar kwetsbaar

Het toerisme heeft voor de gemeente Beesel een grote economische waarde. De
totale toeristische bestedingen (zowel dag- als verblijfstoerisme) bedragen circa
€ 28 miljoen per jaar. Het verblijfstoerisme heeft met 83% veruit het grootste
aandeel hierin.

Het verblijfsaanbod en het toerisme in het algemeen in Beesel leunt zeer sterk
op één bungalowpark, dat circa 82% van de toeristische bestedingen voor zijn
rekening neemt. Er bestaat derhalve een grote afhankelijkheid van deze
aanbieder. Het verkleinen van deze afhankelijkheid van het bungalowpark is
noodzakelijk voor de continuiteit in de ontwikkeling van het toerisme. Dat kan
door een verbreding van het toeristische aanbod. Met name verblijfstoerisme is,
vanwege het grotere marktbereik en de hogere economische waarde, hiervoor
geschikt.

Ontwikkelen van accommodaties met eigen content

De omgevingskwaliteit en huidige belevingswaarde zijn echter te beperkt voor
toeristische ontwikkeling, met name ook in het verblijfstoerisme (nieuwe
accommodaties). De gemeente Beesel heeft een aantrekkelijk Limburgse
identiteit, maar biedt (nog) te weinig bezoekmotieven.

Om de toeristische ontwikkeling toch tot stand te brengen en het bungalowpark
een evenwichtige tegenhanger te bieden, zullen bedrijven met eigen content
aangetrokken/ontwikkeld moeten worden. Dat wil zeggen dat de nieuwe
bedrijven, door middel van het eigen onderscheidend vermogen en merkwaarde,
in staat zijn voldoende markt aan te trekken. Ze dienen daarbij wel
onderscheidend te zijn van het bestaande aanbod in de gemeente en de regio
(met name ook van Lommerbergen). Voor dergelijke ontwikkelingen liggen onzes
inziens aanknopingspunten bij de ontwikkeling van themapark Drakenrijk en
rondom het gebied ‘de Witte Stein’. Daarnaast biedt de culturele content van
dorpskern Beesel, o0.a. keramiek en het Draaksteken, een aanknopingspunt.

Strategie

1. Het faciliteren en ondersteunen Landal de Lommerbergen: het bungalowpark
is en blijft een belangrijke economische motor voor de gemeente. Er kan
tevens meegelift worden op de merkwaarde van dit park;

2. Het aantrekken nieuwe verblijfsaccommodaties met eigen content met enige
schaal. Bij Drakenrijk zouden (eenvoudige) verblijffsaccommodaties voor
families (circa 100-120 eenheden) toegevoegd kunnen worden. Daarnaast
liggen er potenties in het ‘Witte Stein’-gebied, welke doorontwikkeld kan
worden tot wildpark met hoogwaardige verblijffsaccommodaties (hotel/lodges,
circa 1.500 slaapplaatsen).

3. Het vergroten van belevingswaarde kern Beesel (draak, kunst en cultuur) en
versterken voorzieningen kern Reuver (entertainment en retail).

Door het verbinden van deze trekkers, middels een uitgebreid wandel- en
fietsnetwerk, ontstaat er een groot belevingsgebied (met tevens verbindingen
buiten de gemeentegrenzen). Dit is aantrekkelijk voor zowel de dag- als
verblijfstoerist.
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Positionering

Tijdens het verblijf in de gemeente Beesel kan Limburg beleefd en verkend
worden. Bovendien is er veel te doen en te beleven in de omgeving, ook voor
kinderen. Het is een ontspannen vakantiegebied in het Hart van Limburg, voor
verschillende doelgroepen en budgetniveaus.

Beesel: Ontspannen genieten in het Hart van Limburg

“Beesel is een Limburgse plattelandsgemeente met een actief en authentiek sociaal
leven, dat open staat voor de gast. Het toeristische aanbod kenmerkt zich door zijn
comfortabele verblijffsaccommodaties binnen verschillende prijsklassen. Elk bedrijf
biedt uitgebreide, bij de doelgroep passende recreatieve voorzieningen en diensten
aan: een wildpark met lodges en camping, een zwemparadijs met bungalows en een
Speelrijk met thematische gezinschalets. De dorpskern van Beesel is bekend om
zijn keramisch erfgoed en zijn culturele rijkdom in de vorm van o.a. een beroemd
Spel, het Draaksteken. Reuver heeft veel attracties en uitstekende winkels te bieden.
Vanuit Beesel ben je in korte tijd in Duitsland, de Maasplassen en de steden
Roermond en Venlo. Ontspannen genieten in Limburg? Dan ga je naar Beesel!”

Aanpak

e Ondersteun de ontwikkeling/uitbreiding van verblijffsaccommodaties en herzie
waar nodig het bestemmingplan op dit punt (Drakenrijk, Wildpark etc.);

e Ontwikkel content en belevingswaarde door het verhaal van de Draak in een
Limburgse context te plaatsen. Laat deze organisch groeien tot een icoon;

e Stimuleer natuurontwikkeling aan de Oostzijde van de gemeente en borg het
medegebruik van het natuurgebied over de Duitse grens;

e Creéer draagvlak onder ondernemers en inwoners door het communiceren
van het belang van toerisme (m.n. economie en werk);

e Stimuleer productontwikkeling in de dorpskern van Beesel (bijv.
keramiekmuseum, wandelroutes met thema de Draak etc.);

e Sluit van partnerships met belangrijke stakeholders, met name
ondernemers/investeerders in verblijffstoerisme;

e Geef wandel- en fietsroutes meer prikkels door herkenbare plekken te
accenturen en er ‘verhalen’ aan te verbinden. Daarnaast kan er aandacht
besteedt worden aan de algemene flora en fauna in het gebied.

e  Sluit voor de promotie aan bij partners met een grotere merkwaarde, met
name Limburg (via VVV). Ook kan meegelift worden op bedrijven met een
sterke merkwaarde (Landal, Drakenrijk etc.).

Resultaat: stevig toeristisch profiel, met meer economische waarde

In 2020 is de gemeente Beesel (en zijn kernen) bekend als het ‘Hart van
Limburg’ en kent een hogere attractie- en belevingswaarde. Door een variatie in
het aanbod is het voor verschillende doelgroepen aantrekkelijk een (korte)
vakantie door te brengen in Beesel. Door de toevoeging van
verblijffsaccommodaties heeft de gemeente drie economische trekkers van
formaat, waardoor de economische betekenis is toegenomen tot circa € 54 min
en ook de inkomsten uit toeristenbelasting voor de gemeente sterk zijn
toegenomen (naar circa € 0,72 miljoen per jaar). Ook de voorzieningen in de
kernen profiteren mee van het toegenomen toerisme. Het toerisme in Beesel
staat niet meer op één been.
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1. INLEIDING

1.1. Aanleiding

De gemeente Beesel streeft ernaar om zijn status van zelfstandige en autonome
gemeente te behouden. Een belangrijke voorwaarde voor echte zelfstandigheid
is dat er binnen de gemeente stuwende, economische activiteiten bestaan. In dat
kader is toerisme een van de mogelijke en interessante sectoren. Toerisme en
recreatie zijn door de gemeente Beesel inmiddels benoemd tot ‘speerpunt van
beleid’. Inmiddels zijn er al diverse ontwikkelingen gaande op het gebied van
toerisme (Groene Buffer, Drakenrijk etc.), waardoor er een behoefte bestaat aan
toekomstvisie.

ZKA Consultants en planners is gevraagd een toeristische visie te formuleren en
deze te vertalen in een plan van aanpak voor een (nieuwe) strategie voor
toerisme en recreatie.

1.2. Doel en vraagstelling

Doel van de rapportage is, het beantwoorden van de onderstaande
vraagstellingen:

a. Wat is de actuele en potentiéle economische betekenis (inkomen, werk,
behoud voorzieningen) van het toerisme voor de gemeente?;
b. In welke deelmarkten (dagbezoek, korte verblijven, bijeenkomsten etc.)

kan de gemeente zijn positie versterken en wat vraagt dit aan
gemeentelijk beleid voor r.o., verkeer, organisatie, promotie etc.;

C. Hoe kan het toerisme effectief bijdragen aan algemene doelstellingen
van de gemeente, zoals leefbaarheid, voorzieningenniveau, landschap
en cultuurbehoud?;

d. Hoe kan toerisme de beeldvorming van de gemeente bij alle relevante
stakeholders (investeerders, bewoners, MKB. etc.) verbeteren?

1.3. Verrichte werkzaamheden

De onderstaande werkzaamheden zijn verricht:

e |ocatiebezoek;

e Deskreseach relevante nota’s, aanbodgegevens, statistische data e.d.
(structuur);

¢ Discussiebijeenkomsten met de gemeenteraad en een werkgroep van lokale
ondernemers/belanghebbenden;

e Gesprekken met enkele marktbetrokkenen en deskundigen in gemeente

Beesel;

Analyse van sterkten/zwaktes en kansen/bedreigingen;

Uitwerking ontwikkelingsstrategieén en uiteindelijke voorkeursstrategie;

Uitwerken van een plan van aanpak, actiepunten en voorwaarden;

Rapportage.
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1.4.

Leeswijzer

Het rapport is als volgt opgebouwd:

ZKA Consultants & Planners

In hoofdstuk 2 is de huidige economische betekenis van het toerisme in
beeld gebracht;

In hoofdstuk 3 is een analyse gemaakt van de sterktes, zwaktes, kansen en
bedreigingen voor de sector en de gemeente in het algemeen;

In hoofdstuk 4 zijn strategische opties afgewogen en uitgewerkt in een
voorkeursscenario;

In hoofdstuk 5 is de positionering van de gemeente Beesel uitgewerkt;

In hoofdstuk 6 is de aanpak uitgewerkt en het beoogde resultaat beschreven.



2. ANALYSE ECONOMISCHE SITUATIE

2.1. Inleiding

In dit hoofdstuk is de economische betekenis van toerisme voor de gemeente
Beesel in kaart gebracht. Allereerst is de economische betekenis van het huidige
aanbod geraamd (2.2.), waarna relatief het aandeel van sectoren is beoordeeld
(2.3.). Naar aanleiding hiervan zijn conclusies getrokken, die als basis dienen
voor de verdere ontwikkeling van de strategie (2.4.).

2.2. Huidige economische betekenis
2.2.1. Verblijfstoerisme

In totaal per saldo € 23 miljoen bestedingen per jaar

Het verblijfstoerisme in de gemeente Beesel leunt vooral op het bestaande
bungalowpark ‘De Lommerbergen’ nabij Reuver. Dit park van Landal Greenparks
bestaat momenteel uit 502 afzonderlijke bungalows. Het centrumgebouw is na
een grote brand weer volledig herbouwd, wel is het aantal overnachtingen
daardoor iets teruggelopen. Hotels, pensions of bed & breakfast formules zijn er
weinig. Binnen de gemeente zijn drie campings gevestigd.

Overnachtingen

In de gemeente vinden momenteel circa 534.000 overnachtingen per jaar plaats,
waarvan het merendeel gerealiseerd wordt in het bestaande bungalowpark de
Lommerbergen. De drie campings (151 plaatsen) zijn gezamenlijk goed voor
circa 13.500 jaarlijkse overnachtingen. In tabel 2.1. is een totaaloverzicht
weergegeven.

Tabel 2.1. Overnachtingen'
Verblijfstoerisme Overnachtingen
Bungalows 513.210
Campings 13.344
Pension / B&B 7.530
Groepsaccommodatie 62
Totaal (saldo) 534.146

Bestedingen

De totale bestedingen van verblijfsgasten bedragen ruim € 23,5 miljoen. In de
tabel op de volgende pagina (2.2.) is de opbouw van de totale bestedingen
weergegeven, uitgesplitst naar categorie.

Opgaaf gemeente Beesel. Op het moment van deze rapportage waren de cijfers over 2007 nog
niet beschikbaar. Er kunnen derhalve wat (kleine) verschillen bestaan met de meest actuele
situatie.
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Tabel 2.2. Bestedingen verblijfstoerisme in € ( x 1.000)

Categorie Bestedingen
Logies 11.584
Horeca 3.977
Detailhandel 5.245
Entree 1.566
Vervoer 1.334
Totaal 23.705

De inkomsten uit toeristenbelasting bedragen op basis van deze overnachtingen
circa € 0,37 min.

Omvang werkgelegenheid: 320 FTE

De totale werkgelegenheid die het verblijfstoerisme oplevert bedraagt circa 320
FTE. Hiervan is 73% directe werkgelegenheid, de overige FTE’s komen voort uit
indirecte bestedingen. Het totaal aantal banen bedraagt hiermee circa 415 tot
445,

Tabel 2.3 Werkgelegenheid in FTE

Sector Direct
Logies 127
Horeca 30
Detailhandel 35
Entree 11
Vervoer 4
Overig 27
Directe werkgelegenheid 234
Indirecte werkgelegenheid 86
Totale werkgelegenheid 320

2.2.2. Dagtoerisme

In totaal per saldo € 4,3 miljoen bestedingen per jaar

De economische betekenis van dagtoerisme is aanzienlijk lager dan die van
verblijfstoerisme. De bestedingen van dagtoeristen blijven achter bij die van
toeristen die ook overnachten, waardoor ook de toegevoegde waarde lager is.
De bestedingen zijn geraamd aan de hand van het aantal bezoekers van de
belangrijkste voorzieningen (> 5.000 bezoekers).

Bezoekers

Het grootste aandeel dagtoeristen komt voor de servicebioscoop naar de
gemeente. Circa 90% van deze bezoekers komt van buiten de gemeente,
waarmee het aantal bezoekers circa 153.000 per jaar bedraagt.

Tabel 2.4. Bezoekers dagtoerisme
Dagtoerisme Bezoekers
Entertainment 153.000
Attracties en bezienswaardigheden 62.000
Overige evenementen 60.000
Totaal (saldo) 275.000

Het totaal aantal dagtoeristen dat de gemeente Beesel bezoekt (in een
georganiseerde vorm) bedraagt circa 275.000 personen.
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Bestedingen

Het meest wordt door de dagtoeristen uitgegeven aan entreegelden: ruim 2
miljoen. Daarna volgende horecabestedingen met circa 1,38 miljoen. De totale
bestedingen bedragen ruim 4,6 miljoen.

Tabel 2.5. Bestedingen dagtoerisme in € (x 1.000)

Categorie Bestedingen
Horeca 1.381
Detailhandel 630
Entree 2.105
Vervoer 460
Totaal 4.576

Omvang werkgelegenheid: 49 FTE

Op basis van de bestedingen is de werkgelegenheid voor het dagtoerisme
geraamd. De € 4,6 miljoen aan bestedingen corresponderen met 49 FTE (circa
60 tot 65 banen). Hiervan zijn circa 36 FTE directe werkgelegenheid, circa 13
FTE betreft indirecte werkgelegenheid.

Tabel 2.6. Werkgelegenheid in FTE

Sector Direct
Horeca 10
Detailhandel 4
Entree 15
Vervoer 1
Overig 5
Directe werkgelegenheid 36
Indirecte werkgelegenheid 13
Totale werkgelegenheid 49
2.3. Relatieve betekenis sectoren

In deze paragraaf zijn de bedrijven met de grootste bijdrage aan de economische
waarde van toerisme en recreatie apart vermeld, zodat de opbouw van de totale
economische betekenis transparant is.

Het bungalowpark is verantwoordelijk voor 82% van het totale aantal
overnachtingen in de gemeente Beesel. Wanneer deze accommodatie — om
welke reden dan ook — weg zou vallen daalt de economische waarde van
toerisme aanzienlijk, met circa € 23 min. en 420 FTE. Tabel 2.7. geeft een
overzicht.

Tabel 2.7. Aandeel op basis van bestedingen per sector’

Verblijfstoerisme Aandeel
Bungalows 82%
Campings 1%
Pension / B&B 1%
Groepsaccommodatie 0%
Dagtoerisme

Entertainment 11%
Attracties en bezienswaardigheden 4%
Overige evenementen 1%
Totaal 100%

Hierin zijn geen bezoekers / passanten meegenomen die deelnemen aan (routegebonden)
buitenrecreatie (fietsen, paardrijden e.d.). Afgerond op hele procenten.
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In de onderstaande figuur 2.1. zijn de bestedingen per sector afgezet tegen de
totale toeristische bestedingen in de gemeente Beesel. Hier is duidelijk het grote
aandeel van het bungalowpark te zien.

Figuur 2.1. Verdeling op basis van bestedingen

o Bungalows
m Campings
0O Pension / B&B

0O Groepsaccommodatie

m Entertainment

O Attracties en
bezienswaardigheden

m Overige evenementen

2.4. Conclusie

Toerisme en recreatie belangrijk voor gemeente Beesel......

Toerisme en recreatie is voor de gemeente Beesel van groot belang. De
economische impact is zowel voor wat betreft bestedingen als werkgelegenheid
groot. Er wordt bovendien nog een groei in het aanbod verwacht (0.a. Drakenrijk,
eventuele uitbreiding Lommerbergen, realisatie Visvijver Beesel etc.).

..... maar zeer grote afhankelijk van bungalowpark de Lommerbergen

Een probleem schuilt echter in de grote afhankelijkheid van het bungalowpark,
dat in de gemeente een enorme economische impact heeft. Deze afhankelijkheid
kan gevaarlijk zijn: bij een eventueel vertrek van het park uit Beesel valt meer
dan 80% van de totale toeristische economie weg. Een verkleining van deze
afhankelijkheid verdient daarom de aanbeveling. Het spreiden van het risico kan
door een verbreding van het toeristische aanbod. Gezien de grotere
economische impact van het verblijfstoerisme (ook voor de gemeente door
middel van de toeristenbelasting) en het bovenregionale marktbereik, is het
wenselijk juist hierop meer te focussen. In hoofdstuk 3 is gekeken waar hiervoor
de aanknopingspunten liggen.
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3. POTENTIES

3.1. Inleiding

In dit hoofdstuk worden de sterktes, zwaktes en externe kansen en bedreigingen
in beeld gebracht. Aan de hand van deze analyse kunnen de belangrijkste
potenties en knelpunten worden aangegeven. Deze laatstgenoemden vormen de
input voor de strategische opties.

3.2. Sterktes

Limburgse identiteit

De gemeente Beesel is een echte Limburgse gemeente, waar de sociale cohesie
nog sterk aanwezig is. Het verenigingsleven neemt traditioneel een belangrijke
plaats in binnen het dorpsleven. De grote sociale cohesie blijkt ook uit de grote
samenwerking van honderden vrijwilligers aan het Draaksteken®, dat eens per
zeven jaar wordt opgevoerd. Deze onbaatzuchtigheid kenmerkt de lokale
mentaliteit, die zich ook vertaalt in de toeristische gastvrijheid.

Enkele sterke leisure aanbieders

De gemeente heeft enkele sterke aanbieders op het gebied van verblijf,
entertainment en vermaak die ook voor de regio uniek zijn. Hierbij valt te denken
aan de servicebioscoop, pitch&putt golf baan, cactuswereld en uiteraard het
bungalowpark Lommerbergen. Met dit aanbod worden op dit moment al veel
dagtoeristen aangetrokken, in totaal circa 200-300 duizend bezoekers per jaar
(zie ook voorgaand hoofdstuk).

Centrale ligging

De gemeente Beesel is centraal gelegen in de provincie Limburg, waardoor
zowel Noord- als Zuid-Limburg goed bereikbaar zijn. Steden Roermond en Venlo
zijn op korte afstand, maar dat geldt ook voor Eindhoven (circa 45 minuten).
Tevens ligt het Duitse Ruhrgebied, met steden als Mdnchengladbach, Disseldorf
en Keulen op relatief korte afstand (circa 30-60 minuten reistijd).
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Draaksteken is een schouwspel van het verhaal van Sint Joris en de Draak, uitgevoerd door
honderden vrijwilligers in de kern van Beesel. Dit evenement trekt iedere zeven jaar circa 30.000
bezoekers.
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Cultureel aanbod Beesel

De kern Beesel staat bekend om het ‘Beesels Keramiek’. Al ruim voor de
Tweede Wereldoorlog werd er in Beesel keramische kunst gemaakt. Door heel
Nederland en grote delen van Europa werd het keramiek, met name de
religieuze kunstwerken, verspreid. De kunstwerken onderscheiden zich door het
toepaste procedé (houtovens met zout) en speciale glazuurlaag. Van deze
kunstgeschiedenis is nog veel terug te vinden in de kern Beesel en wordt door de
Stichting Beesels Keramisch Erfgoed ook in de openbare ruimtes
(terug)gebracht. Naast het keramiekwerk hebben ook enkele kunstenaars hun
werkplek in Beesel.

3.3. Zwaktes

Gering onderscheidend vermogen oorspronkelijk aanbod

Het onderscheidende vermogen van de omgeving en het landschap is relatief
gering. Het landschap wordt gekenmerkt door agrarisch gebruik en kent weinig
verrassingen. Het zijn veelal rustige landwegen die gekenmerkt worden door
agrarische bedrijvigheid en gebruik. De enige echte onderbreking wordt geboden
door de Maas, waar ook het veerpontje een speciale aantrekkingskracht heeft,
zeker op toeristen van buiten de regio.

Onbekendheid buiten de regio

De bekendheid van de gemeente Beesel is — zeker buiten de regio- relatief
gering. Dat geldt zowel voor de kernen (Reuver en Beesel) als voor het
aanwezige aanbod. Het bungalowpark Landal Lommerbergen vormt hier de
enige uitzondering op en zorgt nog voor enig onderscheidend vermogen en
bekendheid (ook buiten de provincie). Binnen de regio is de gemeente vooral
bekend van de lokale/regionale fietstochten of bioscoopbezoek. Dit zijn echter
activiteiten die niet locatiegebonden zijn en derhalve niet direct aan de gemeente
Beesel worden verbonden.

Afhankelijkheid van bungalowpark groot

Door de geringe aantrekkingskracht van het oorspronkelijk aanbod (omgeving,
natuur etc.) is de gemeente sterk afhankelijk van aanbieders met eigen content.
Dat wil zeggen dat bedrijven hun eigen markten aantrekken met een eigen
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onderscheidend aanbod. Het bungalowpark de Lommerbergen slaagt hier
momenteel goed in binnen de gemeente Beesel. Het is echter de enige echte
logiesaanbieder met enige impact. Hierdoor bestaat er een zeer grote
afhankelijkheid (zoals eerder al gebleken uit de raming van de economische
betekenis). Wanneer er meerdere aanbieders zijn, kunnen de risico’s ook meer
gespreid worden. Dat kan met homogene aanbieders (2 bungalowparken als in
Horst aan de Maas) of heterogeen (meerdere vormen, als in Arcen/Velden).

3.4. Kansen

Nieuwe investeringen ondernemers

Momenteel vinden er in de gemeente Beesel al ontwikkelingen en investeringen
plaats op het gebied van toerisme. Attractiepark Drakenrijk zal binnen de
gemeentegrenzen gevestigd worden, waardoor er enkele honderdduizenden
dagtoeristen meer verwacht kunnen worden. Daarnaast zijn er ontwikkelingen
gaande rondom de realisatie van een overdekte Visrivier en realisatie van
horeca, hotel en wildpark rondom ‘de Witte Stein’. De Lommerbergen heeft
bovendien enkele plannen om het aanbod uit te breidden. Er begint derhalve al
enige dynamiek te ontstaan in het toeristisch aanbod. Hier liggen kansen voor de
gemeente, mits deze op de juiste manier worden ondersteund.

Groeiende markt short-breaks

De schaarse vrijetijd die mensen hebben wordt steeds doelbewuster ingevuld.
Gericht wordt voor een bepaalde bestemming gekozen, waar men het liefst een
aantal dagen vertoeft. Dat wordt in verschillende verbanden (gezin, familie, werk
etc.) soms tot wel 6-8 maal per jaar gedaan.

Het zakelijke toerisme (exclusief locatiegebonden zakelijke bezoek) is een markt
die in sterke mate wordt bepaald door cursussen, congressen maar ook
bedrijfsuitstapjes en incentives voor zakelijke relaties. Deze markt gaat gepaard
met hoge bestedingen per activiteit. Het gaat met name om leren, ontmoeten en
genieten. Met 4,5 miljard maakt deze markt circa 21% uit van de totale markt
voor toerisme, hospitality en leisure®. De groei is afhankelijk van de conjunctuur.

Wellness is een sterk groeiende markt in Nederland. Onder wellness wordt niet
alleen sauna- en thermencomplexen verstaan, maar uiteraard ook centra voor
behandelingen, gebruik en verkoop van beautyproducten, therapieén,
zonnebankbezoek, fithess en dergelijke. De marktomvang van wellness is in
Nederland circa € 2,75 miljard®. De markt voor wellness groeit nu en in de
komende jaren met circa 5%-10% per jaar.

Natuurontwikkeling Brachterwald

Het bestaande natuurgebied over de grens bij Reuver, het Brachterwald
(onderdeel van Naturpark Maas Schalm Nette), heeft bijzondere kwaliteiten.
Met name het wild dat hier vrij rondloopt, geeft dit natuurgebied een extra
belevingswaarde. Bovendien betreft het een zeer uitgestrekt gebied (het totale
Naturpark loopt door tot aan Briiggen), waar het gebied ‘de Witte Stein’ in
Reuver de poort van vormt.

Bronnen: o.a. NRIT, Centre for Live Communication.
Bronnen: o.a. Fitvak, wellnessexploitanten, Kamer van Koophandel, NBTC-NIPO, SCP,
Rabobank.
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A73 biedt een betere ontsluiting

De onlangs (gedeeltelijk) geopende snelweg A73 zorgt voor een betere
ontsluiting van de gemeente naar de regio. Hierdoor kan de gemeente Beesel
beter gebruik maken van haar strategische ligging in het hart van Limburg.
Vanuit Beesel kan men uitstekend Noord-, Midden- en een gedeelte van Zuid-
Limburg verkennen. Bovendien biedt de snelweg ook meer bekendheid:
automobilisten gaan de afslag Beesel/Reuver herkennen.

3.5. Bedreigingen

Voorzieningenniveau onder druk

Het huidige voorzieningenniveau is (zeker in de kern Reuver) nog op peil en
groeit nog licht, maar staat desondanks onder druk. Lokale (kleinschalige)
ondernemers krijgen het steeds moeilijker om hun hoofd boven water te houden:
de lokale bevolking vergrijst en trekt weg, terwijl ook de concurrentie van grotere
aanbieders (in steden, bijv. Roermond) steeds verder toeneemt. Hierdoor
dreigen voorzieningen te verdwijnen, waardoor ook de leefbaarheid van de
kernen in gevaar komt. Dat is zowel een bedreiging voor de lokale bevolking, als
ook voor de toerist. De toerist vertoeft graag in een omgeving met enige
dynamiek, levendigheid en gezelligheid.

Toename concurrentie en ‘me too’ strategie

Steeds meer gemeentes maken toerisme speerpunt van beleid. De concurrentie
binnen deze markt wordt neemt daardoor toe en het wordt steeds moeilijker om
onderscheidend vermogen te creéren. Door deze concurrentie dreigt er in Beesel
(vergelijkbaar met andere gemeenten) een ‘me too’ strategie te ontstaan.

Naast een toegenomen concurrentie op gemeentelijk niveau, geldt ditzelfde voor
het aanbod. De internationale concurrentie blijft toenemen. Steeds meer
vakanties (ook korte vakanties) worden, mede door de opkomst van low carrier
vluchten, in het buitenland geboekt. Op deze internationale markt is het niet
eenvoudig om als kleine aanbieder op te vallen.
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Eenzijdigheid van aanbod en doelgroep

Het huidige aanbod en gebruik focust zich in grote mate op de Lommerbergen.
Hiermee bestaat er weinig verscheidenheid aan doelgroepen. Het bungalowpark
richt zich voornamelijk om de familiemarkt. Kansen binnen andere markten, ook
zeker gezien de vergrijzing, kunnen daardoor onvoldoende worden opgepakt.

3.6. Conclusie

De conclusie van de SWOT is in tabel 3.1. schematisch weergegeven.

Tabel 3.1. SWOT Confrontatiematrix
Kansen Bedreigingen
Sterktes VERSTERKEN BEHOUDEN
Huidige voorzieningen Identiteit
Zwaktes ONTWIKKELEN OMDRAAIEN
Belevingswaarde en content Gebruik en doelgroep

Beperkte onderscheidende omgevingskwaliteit....

De gemeente Beesel heeft een aantrekkelijk Limburgse identiteit, die bovendien
nog echt beleefbaar is in de dorpskernen. De centrale ligging ten opzichte van
regionale steden biedt kansen. De gemeente heeft echter te weinig
onderscheidend vermogen voor een natuurlijke ontwikkeling/uitbreiding van het
afgeleid aanbod (accommodaties, horeca etc.). Daarmee wordt gedoeld op de
beperkte aanleidingen om de gemeente (en de omgeving) te bezoeken,
waardoor het voor aanbieders met een geringe eigen aantrekkingskracht en/of
merkwaarde (reguliere hotels, campings etc.) te weinig aanknopingspunten biedt.

Opgave: aantrekken voorzieningen met eigen content

Om de afhankelijkheid van de Lommerbergen te verkleinen is het desondanks
noodzakelijk om nieuwe accommodaties aan te trekken. Gezien de geringe
onderscheidende kwaliteit van de omgeving zullen nieuwe aanbieders ‘eigen
content’ mee moeten brengen, zoals op dit moment Lommerbergen dat ook heeft
(winkels, horeca, zwembad etc.).. De accommodaties moeten namelijk op eigen
kracht in staat kunnen zijn voldoende bezoekers aan te trekken. Een sterke
merkwaarde (herkenbaarheid) is daarbij een voorwaarde. Het ontwikkelen van
eigen content kan op allerlei manieren, maar moet in ieder geval onderscheidend
zijn van het huidige aanbod (met name van de Lommerbergen). De huidige
ontwikkeling van het Drakenrijk pas in deze filosofie, maar kent nog geen
verblijfstoerisme. Gezien de grotere economische betekenis (bestedingen en
werkgelegenheid) van het verblijftoerisme dient hierop vooral de focus liggen.
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4, STRATEGISCHE OPTIES

41. Inleiding

In dit hoofdstuk worden drie strategische opties beschreven die ervoor kunnen
zorgen dat de afhankelijkheid van de Lommerbergen afneemt, maar er wel
ontwikkelingen plaatsvinden door de creatie van meer content/belevingswaarde
(4.2.). Uiteindelijk is gekomen tot één voorkeursscenario (4.3.), dat meer
uitgebreid is toegelicht.

4.2. Opties

Optie 1: versterken huidige structuur

De eerste optie is het versterken van het bestaande aanbod, waarbij de focus
blijft liggen op de Lommerbergen. Deze aanbieder dient dan zoveel mogelijk
gefaciliteerd te worden. Om de naamsbekendheid te vergroten kan aangehaakt
worden bij de merkwaarde van de Lommerbergen en diens promotiekanalen
(Beesel=Lommerbergen).

In dit scenario blijft de Lommerbergen de krachtige toeristische motor en bestaat
er weinig overlast van het toerisme. Een groot deel speelt zich af op het park.

Er is echter weinig ontwikkeling binnen deze optie en bovendien blijft de grote
afhankelijkheid van de Lommerbergen bestaan.

De voor- en nadelen van deze optie zijn:

Voordelen Nadelen
. Krachtige toeristische motor e  Afhankelijkheid van Lommerbergen blijft
. Logistiek overzichtelijk e Weinig ontwikkeling

e  Weinig overlast,
e  MKB genereert stabiele spin-off

Optie 2: Spreiden van toeristisch recreatief aanbod

De tweede optie gaat uit van het binnenhalen van nieuwe toeristische trekkers,
zowel voor verblijfs- als dagtoerisme. Deze trekkers moeten echter wel enige
schaalgrootte en (economische) impact hebben. Mogelijkheden hiervoor liggen in
het aantrekken van een thematisch hotel of attractiepark met verblijfsrecreatie.
Dit kan o.i. ook gecombineerd worden met de bestaande ontwikkelingen, met
name Drakenrijk en de Witte Stein.

De afhankelijkheid van het bungalowpark neemt door de spreiding af. Daarnaast

wordt de economische betekenis vergroot: meer verblijfsgasten levert meer
bestedingen én toeristenbelasting op.
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De voor- en nadelen van optie 2 zijn:

Voordelen Nadelen

e Niet meer afhankelijk van één partij e Afhankelijkheid van interesse
investeerders / ondernemers

e Meer continuiteit en diversiteit e  Ontwikkelen moeten passen in de
huidige structuur en omgeving
(verbinding)

e Vergroting economische betekenis (ook
toeristenbelasting)

Optie 3: Verhogen toeristische belevingswaarde kern Beesel

Een derde en laatste optie is het vergoten van de toeristische belevingswaarde
van de kern Beesel. Zoals eerder in de SWOT-analyse beschreven, heeft deze
kern een degelijk aanbod aan cultuur. Door het meer toeristisch benutten van dit
aanbod kan Beesel een eigen aantrekkingskracht krijgen, zoals ook bijvoorbeeld
het Witte Stadje Thorn dat heeft. In deze strategie past de ontwikkeling van een
permanent museum voor Beesels keramiek, een jaarlijkse ‘teaser’ voor het
Draaksteken en meer algemene aandacht voor de bezienswaardigheden
(exposities, evenementen, rondleidingen etc.).

e i T

Door de bevolking meer bij het toerisme te betrekken, ontstaat er meer
draagvlak. Bovendien wordt de omgeving ‘het product’ waardoor er meer
bekendheid kan ontstaan. Hiervoor is wel enige schaalgrootte voor nodig, die
thans in de kern Beesel o0.i. ontbreekt. Een echte economische tegenhanger van
de Lommerbergen kan de kern Beesel daarom niet worden.

De voor- en nadelen van deze derde optie zijn:

Voordelen Nadelen

e  Eigen culturele content: stevig fundament e  Te veel toerisme kan overlast voor
bevolking veroorzaken

e Grotere betrokkenheid van bevolking bij e  Beesel is te kleinschalig voor realiseren

toerisme van grote (economische) impact
e Spin-off rechtstreeks naar de bevolking
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4.3. Voorkeursscenario

Alle opties hebben sterke punten die o0.i. meegenomen moeten worden in de
ontwikkelingsrichting voor de toekomst. Uit diverse gesprekken met een
werkgroep van ondernemers is gebleken, dat ook zij streven naar een
combinatie van deze opties. Voorgesteld wordt dan ook een combinatie van deze
drie scenario’s te hanteren.

Figuur 4.1. Combinatie van opties: voorkeurscenario
Optie 1 Optie 2 Optie 3
VERSTERKEN VERBREDEN VERDIEPEN
Lommerbergen || Nieuwe | | Culturele content en
verblijfsrecreatie voorzieningen
Strategie

De focus ligt bij het uitbreiden van het verblijffsaanbod en het versterken van de
belevingswaarde en bestaande content. De voorgestelde strategie behelst in
grote lijnen:

1. Het faciliteren en ondersteunen Landal de Lommerbergen: het bungalowpark
is en blijft een belangrijke economische motor voor de gemeente. Er kan
tevens meegelift worden op de merkwaarde van dit park;

2. Het aantrekken nieuwe verblijffsaccommodaties met eigen content. De
nieuwe aanbieders moeten in staat zijn op eigen kracht mensen aan te
trekken. Door het toevoegen van extra verblijfstoerisme krijgt de
Lommerbergen een tegenhanger en wordt de economische betekenis
vergroot;

3. Het vergroten van belevingswaarde kern Beesel en versterken voorzieningen
kern Reuver. Ook de belevingswaarde van de omgeving kan hierdoor
verhoogd worden.

Drie trekkers in verblijfstoerisme

De Lommerbergen fungeert in het voorkeursscenario nog steeds als krachtige

toeristische motor, maar het aanbod wordt wel verbreed met het liefst twee tot

drie nieuwe voorzieningen. Deze nieuwe verblijfsrecreatie zal zijn eigen content
mee moeten brengen. Onzes inziens liggen hiervoor de aanknopingspunten bij
twee bestaande ontwikkelingen. Daarbij denken we aan:

e Drakenrijk: het toevoegen van (eenvoudige) logiesaccommodaties aan dit
themapark. Hierbij denken we aan bungalows en/of chalets;

e De Witte Stein: door het bevorderen van de natuurontwikkeling, kan hier een
unieke omgeving en wildpark ontstaan. Door de toevoeging van kwalitatief
hoogwaardige logiesaccommodaties kan het een krachtige trekker worden.
Hierbij denken we aan de realisatie van een hotel en/of lodges in de natuur.
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Door deze strategie te volgen ontstaan er drie krachtige polen van
verblijffstoerisme in de gemeente, die tevens een impuls geven aan het dag
toerisme. Met de toevoeging van deze twee accommodaties staat de gemeente
ten aanzien van verblijfstoerisme niet meer ‘op één been’.

In figuur 4.2. is de structuur weergegeven die ontstaat door de toevoeging van de
twee verblijfsaccommodaties.

Figuur 4.2. Nieuwe structuur toerisme gemeente Beesel

LB R

De kernen van Reuver en Beesel dienen als aanvulling op de content van de drie
trekkers. De kernen voorzien ieder in verschillende behoeftes van de toerist.
Door het verdiepen van de culturele content is Beesel een aantrekkelijk cultureel
uitstapje: er is van alles te beleven op het gebied van kunst en cultuur.
Daarnaast zijn er basisvoorzieningen ten aanzien van detailhandel en horeca.
Voor deze laatste twee sectoren is meer ruimte in de kern Reuver. Reuver is met
zijn voorzieningenniveau (winkels, horeca en entertainment) de dynamische kern
van de gemeente.

In het onderstaande schema is het voorkeursscenario schematisch
weergegeven.

Omgeving

Reuve!
- Voorzieningen _
- Entertainment \Veliblijf

Omgeving
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Verbinding met de omgeving

Door het volgen van deze strategie kan het risico worden gespreid en de
economische betekenis vergroot. Bovendien wordt de beleefbare omgeving
fysiek vergroot, door een spreiding van de trekkers. De nieuwe aanbieders zijn
voornamelijk interessant voor verblijfstoeristen, maar kunnen ook een destinatie
zijn voor dagtoeristen (bijvoorbeeld bezoek aan wildpark tijdens een fietstocht).
Door deze trekkers op een attractieve wijze met elkaar te verbinden, bij voorkeur
fietspaden, ontstaat een bijzonder gebied met een grotere belevingswaarde, dat
zich uitstrekt over de totale gemeente (van de Oostzijde tot aan de Maas). De
beleving van het gebied stopt echter niet bij de gemeentegrenzen. De overtocht
naar met het veerpontje naar Kessel vormt hier ook een onderdeel van.

Figuur 4.3. Verbinding van trekkers in structuur

- .

Toekomstige economische betekenis: € 54 min.

Door het uitbreiden van het aanbod zal ook de economische betekenis
toenemen. In tabel 4.1. is een indicatieve raming gemaat van de extra
bestedingen en inkomsten door realisatie van deze plannen. Hierbij zijn ook
bestaande plannen meegenomen.

Voor de berekening is uitgegaan van:
e Bestaande plannen:
o Dagtoerisme: realisatie Drakenrijk (300.000 bezoekers), Visvijver
Beesel (25.000 bezoekers);
o Verblijfstoerisme: uitbreiding Lommerbergen (150 bungalows) en
realisatie B&B Beesel;
e Voorkeurscenario:
o Verblijfstoerisme: Drakenrijk (100-120 bungalows/chalets), Wildpark
inclusief hotel/lodges (circa 1.500 slaapplaatsen).
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Tabel 4.1. Indicatieve raming extra bestedingen in min. €

Project Capaciteit Omzet
Uitbreiding Lommerbergen 150 eenheden 7,0
Drakenrijk plus verblijf 100-120 eenheden 8,0
Wildpark plus hotel/lodges® 1.500 slaapplaatsen 10,0
Overig 0,5
Totaal: 25,5
Waarvan Spin-off voorzieningen: 9,0
Extra toeristenbelasting: 0,35

Door de toevoeging van verblijffsaccommodaties zal de toeristenbelasting stijgen

met circa € 0,35 min. Circa 70% hiervan is afkomstig van de

verblijfsaccommodaties rondom Drakenrijk en het Wildpark. De totale

economische betekenis wordt met deze plannen bijna verdubbeld tot ruim € 54

min.

6
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5. POSITIONERING EN PROMOTIE

5.1. Inleiding

In dit hoofdstuk is verder ingegaan op de positionering binnen de markt en
aanverwante promotie die gebruikt kan worden om de naamsbekendheid van de
gemeente Beesel te vergroten.

5.2. Positionering

De gemeente Beesel kan o.i. het best gepositioneerd worden als een echte
Limburgse gemeente waar ontspannen gerecreéerd kan worden. Het aanbod is
veelzijdig en biedt voor ‘ieder wat wils’: er zijn zowel luxe als eenvoudige
accommodaties en zowel aanbod voor jongeren, families als ook voor senioren.

Beesel: Ontspannen genieten in het Hart van Limburg

“Beesel is een Limburgse plattelandsgemeente met een actief en authentiek sociaal
leven, dat open staat voor de gast. Het toeristische aanbod kenmerkt zich door zijn
comfortabele verblijffsaccommodaties binnen verschillende prijsklassen. Elk bedrijf
biedt uitgebreide, bij de doelgroep passende recreatieve voorzieningen en diensten
aan: een wildpark met lodges en camping, een zwemparadijs met bungalows en een
Speelrijk met thematische gezinschalets. De dorpskern van Beesel is bekend om
zijn keramisch erfgoed en zijn culturele rijkdom in de vorm van o.a. een beroemd
Spel, het Draaksteken. Reuver heeft veel attracties en uitstekende winkels te bieden.
Vanuit Beesel ben je in korte tijd in Duitsland, de Maasplassen en de steden
Roermond en Venlo. Ontspannen genieten in Limburg? Dan ga je naar Beesel!”

5.3. Promotie

Doelgroepen: families uit Nederland

De doelgroep zijn voornamelijk families uit Nederland. Het aandeel
verblijfsgasten uit het buitenland wordt gering ingeschat. De doelgroep wordt
graag geéntertaind en neemt graag deel aan georganiseerde activiteiten. Men
kiest derhalve aan de hand van het aanbod: wat is er te beleven in de omgeving.
De doelgroep heeft een bescheiden/gemiddeld budget en kiest daarom voor een
gemiddeld comfort. Nieuwe accommodaties hoeven derhalve niet enorm luxe te
zijn.

Boodschap: ontspannen genieten

De boodschap die door middel van de promotie uitgedragen dient te worden, is
het beleven van Limburg (met name cultureel). De provincie is vanuit Beesel
uitstekend te verkennen. Bovendien is er veel te doen en te beleven in de
omgeving, ook voor kinderen: Drakenrijk, Cactuswereld, Wildpark, Cultuur,
uitstapjes naar steden en Designer Outletcenter Roermond. Doordat de content
is gegarandeerd en in veel gevallen al in de prijs is inbegrepen (all-in prijs)
kunnen met name gezinnen een ontspannen vakanties hebben in Beesel.
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Icoon: Het verhaal van de Draak in Limburgse context

Het belang en de essentie van het Draaksteken zit in de achterliggende
Limburgse cultuur. Deze cultuur wordt gekenmerkt door de saamhorigheid
tijdens een evenement als het Draaksteken. Vele vrijwilligers werken zonder
winstbejag samen aan een gezamenlijk doel. Hieruit blijkt dat de sociale cohesie
nog bijzonder groot is. Deze saamhorigheid is in de gemeente overal en altijd
aan te treffen: in evenementen, in verenigingen etc. Maar ook voor de toerist
beleefbaar door de gastvrijheid, gemoedelijkheid en gezelligheid, die ook bij de
Limburgse cultuur horen. Kortom, niet zozeer de inhoud van het verhaal, maar
de context waarin het plaatsvindt, is van belang.

Door de Draak in een Limburgse context te plaatsen, wordt het een Limburgse
legende. Deze legende kan op verschillende manieren en momenten
gecommuniceerd worden. Echter, het verdient de aanbeveling de Draak
organisch tot icoon te laten groeien zonder dit te forceren. Zonder kennis van de
achtergrond wordt de boodschap van de Draak namelijk niet begrepen. Wel
kunnen (kleinschalige) projecten op dit gebied gestimuleerd en ondersteund
worden (folders, fietsroutes etc.).

In onderstaand kader is een mogelijke Limburgse context geschetst van het
verhaal van de draak. Dit betreft slechts een voorzet: er ligt voor de gemeente en
stakeholders een taak een dergelijke context zelf te ontwikkelen.

‘Het verhaal van de Draak’

In 1647 had Pastoor Huydts van Beesel een nare droom: Een Engel vertelde hem
dat binnenkort de Maas zou overstromen en dat daarbij vele kinderen uit Beesel
zouden omkomen. De Engel zei dat het dorp de kinderen kon redden door het
organiseren van een spel, waarin de heilige Joris de strijd aanbindt met de Draak
en wint. De volgende dag riep Pastoor Huydts alle parochianen bij elkaar om aan
dit spel mee te doen: het verhaal werd geschreven, decorstukken werden gebouwd
en alle dorpsgenoten kregen een rol. De eerste zondag na de droom werd het spel
opgevoerd, in aanwezigheid van vele mensen uit buurdorpen. Deze lachten de
Beeselnaren hard uit. Een week later overstroomde de Maas onverwacht en overal
kwamen vele kinderen om, maar die van Beesel werden allen gespaard. Uit
dankbaarheid beloofde het dorp de Engel om iedere zeven jaar het spel te herhalen.
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6. PLAN VAN AANPAK

6.1. Inleiding

In dit hoofdstuk is verder ingegaan op de concrete acties die ondernomen
kunnen worden om de voorgestelde strategie tot uitvoering te brengen (6.2.). Ten
slotte is het resultaat in 2020 beschreven (6.3.).

6.2. Actiepunten en voorwaarden

Ruimtelijke ordening

Binnen de ruimtelijke ordening moet de ontwikkeling van de drie verblijfslocaties
waar mogelijk ondersteund worden. Dat wil concreet zeggen dat een uitbreiding
van de Lommerbergen moet worden gefaciliteerd en ook het bestemmingsplan
bij Drakenrijk en in het gebied ‘de Witte Stein’ verblijfsaccommodaties toe moet
staan. Indien nodig moeten hiervoor de bestaande bestemmingsplannen
gewijzigd worden. Specifiek voor het wildpark dient afstemming gezocht te
worden met de Duitse buurgemeente (en provincie Limburg) over het
medegebruik van natuurgebied ‘Brachterwald’ en verdere omgeving.

Voor de ontwikkeling van de kern Beesel is het noodzakelijk rekening te houden
met de gemengde bestemmingen in de dorpskern. De culturele content op een
aantrekkelijke wijze fysiek ontwikkeld moeten worden.

Productontwikkeling

Om de ontwikkeling van dorpskern Beesel te stimuleren, wordt voorgesteld de
haalbaarheid van een permanent Keramiek museum en wandelroutes met
thema’s (als de draak, keramiek of kunst&cultuur in het algemeen) te
onderzoeken. Voorname partner hierbij is Stichting Beesels Keramisch erfgoed.
Ook vertegenwoordigers van Stichting Draaksteken zouden hier een rol kunnen
spelen om ook ‘de Draak’ hierbinnen een rol te laten spelen.

Voor de ontwikkeling van het wildpark dient afstemming plaats te vinden met de
Duitse buurgemeente. Dit om het ‘wildparkbeheer’ en medegebruik te borgen en
af te stemmen (zie ook ruimtelijke ordening).

Fiets- en wandelroutes zorgen in belangrijke mate voor de verbindingen tussen
de aantrekkelijke gebieden van de gemeente en omgeving. Eerder in deze
rapportage werd geconstateerd dat deze relatief weinig prikkels bevatten.
Teneinde de belevingswaarde van deze route te vergroten, kunnen herkenbare
plekken in het landschap meer geaccentueerd en de flora en fauna in het gebied
versterkt worden. Daarnaast kan er meer ‘inhoud’ gegeven worden aan de routes
door er een verhaal aan te koppelen. We denken ook hier aan de draak en
kunst&cultuur, maar ook aan natuur en historie. Door bedrijven aan deze routes
aanvullend te stimuleren tot initiatieven gericht op deze doelgroep, ontstaat een
intensere beleving. Hierdoor wordt de herinneringswaarde vergroot.
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Content en promotie

Om de content als zodanig en de beleving ervan te versterken verdient de
uitwerking van verhalen van Beesel en de omgeving de aanbeveling. Concreet
kan er in samenwerking met de diverse instanties en gemeenschap ‘het verhaal
van de Draak’ meer uitgediept worden en in een meer Limburgse context
geplaatst worden. Op termijn kan dit aanleiding zijn dit te vertalen in de promotie:
productie van publicaties, merchandise, routeborden etc. Deze spin-off moet
echter in grote mate ‘vanzelf’ ontstaan.

Voor de inhoud van de promotie kan meer gefocust worden op ‘het verhaal van
Beesel’. Dat wil zeggen: meer inzoomen op de huidige kwaliteiten van de
gemeente. Daarbij denken wij vooral aan de ligging (Maas en Limburg), de
keramiekgeschiedenis, natuurgebieden en de verbinding met regio.

Partnerships

Voor de content dient de focus te liggen op bedrijven met een bestaande
attractieve content en markwaarde. Dit vormt tevens het belangrijkste criterium
bij selectie of acquisitie. Voor het borgen én ontwikkelen van de content is het
van belang samen te werken met bestaande stakeholders. Ten aanzien van
nieuw te ontwikkelen content is het zaak primair de bestaande
investeerders/exploitanten te faciliteren, maar desondanks toch open te staan
voor nieuwe ontwikkeling. Prioriteit ligt echter bij het ontwikkelen van het
bestaande aanbod, naar drie sterke economische dragers.

De gemeente dient voor de verwezenlijking van de voorgestelde strategie

partnerships te sluiten met:

e Bedrijven (bestaand en nieuw) met eigen content ter verhoging van de
belevingswaarde;

e Buurgemeenten, met name ten aanzien van medegebruik natuur en
faciliteiten;

e Natuurbeheerders: invulling van het landschap.

Draagvlak

Het creéren van draagvlak en betrokkenheid bij zowel ondernemers als lokale
bevolking verdient een prioriteit. Dat kan door helder het belang van toerisme te
communiceren voor onder andere de lokale economie (werkgelegenheid),
gemeentefinancién en voorzieningenniveau in de kernen.

Daarnaast is het van belang bij nieuwe ontwikkeling duidelijk de reden en
toegevoegde waarde aan te geven.
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6.3. Resultaat 2020

Ontspannen genieten in het ‘Hart van Limburg’

In 2020 is de gemeente Beesel (en zijn kernen) bekend als het ‘Hart van
Limburg’ en kent een hogere attractie- en belevingswaarde. Door variatie aan
aanbod is het voor verschillende doelgroepen aantrekkelijk een (korte) vakantie
door te brengen in Beesel. Bovendien is de echte Limburgse cultuur is nog
steeds voelbaar: de saamhorigheid, gastvrijheid en gezelligheid zijn nog steeds
voor de toerist voelbaar.

Door de toevoeging van verblijffsaccommodaties heeft de gemeente drie
economische trekkers van formaat, waardoor ook de inkomsten uit
toeristenbelasting voor de gemeente sterk zijn toegenomen (naar circa € 0,6
miljoen.) Ook de voorzieningen in de kernen profiteren mee van het toegenomen
toerisme.

Tabel 6.1. Economische betekenis in min. €
Huidig Nieuw
Economische betekenis 28,2 54
Toeristenbelasting 0,4 0,72
Omzet uit toerisme MKB (horeca + detailhandel) 9,2 18,2

De dorpskern van Beesel is aantrekkelijk voor de kunst- en cultuurliefhebber. Het
voorzieningenniveau in Reuver is behouden en versterkt.
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