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AAN :  de leden van de commiss ies  Bestuur  en MO 

VAN :  Burgemeester  B.  Arends  /  wethouder P .  Vreugdenhi l  

C.C.  :   

DATUM :  12 februar i  2019  

BETREFT :  Resul ta ten nalevingsonderzoek bureau Nuchter  /  vervo lg campagne Zero He-

roes  

 

 

 

Aanleiding  

Op 29 jun i  2018 hebben wi j  u  in  een memo ge ïnformeerd over  de s tar t  van een tweeta l  pro jecten 

d ie  ger icht  z i jn  op overmat ig  a lcoholgebru ik  door  W est landse jongeren:  

 

1 .  Impuls  handhaving a lcoholbe le id  (handhavingsonderzoek bureau Nuchter)  

2 .  Campagne a lcoholgebru ik  W est landse jongeren  (Zero Heroes)  

 

Beide pro jecten zi jn  onderdeel  van het  Soc iaa l  Bele idskader (pro ject  W est land gezond) en zi jn  

een ext ra impuls  bovenop de regul iere  act iv i te i ten op het  gebied van handhaving en  prevent ie .   

De pro jecten leveren een b i jdrage aan de  door uw raad u i tgesproken ambi t ie  om een gezonde 

leefs t i j l  van  ( jonge)  W est landers te  bevorderen.  In  deze memo in formeren  wi j  u  over  de voortgang 

van deze p ro jecten.  De regul iere prevent ie -  en handhavingsact i v i te i ten  op het  gebied van a lcohol  

en drugs zi jn  opgenomen in  het  u i t voer i ngsprogramma van de werkgroep  a lcohol  & drugsprevent ie  

Binnen deze werkgroep werkt  de gemeente met  d iverse par tners  ( o.a. GGD, Vi t is  en Br i jder)  

aan het  u i t voeren en coörd ineren van in te rvent ies  en act iv i te i ten,  o .a.  op het  gebied van a lcoho l -

preven t ie  voor  jongeren.  Hierover  bent  u  eerder  geïnformeerd.  

 

1.   Handhavingsonderzoek bureau Nuchter  

De gemeente W est land heef t  d i t  voo r jaar  aan he t  bureau Nuchter  opdracht  gegeven om onderzoek 

te  doen naar he t  na leefgedrag van de leef t i j dsgrenzen door a lcoholvers t rek kers .  In  het  onderzoek 

is  onderscheid gemaakt  in  evenementen  en regul iere a lcoholvers t rekkers .   

 

Voor de evenementen  is  onderzoek gedaan naar  het  na leefgedrag b i j  4  van de grotere zomerfee s -

ten in  W est land,  te  weten in  Maasdi jk ,  ’s -Gravenzande,  De L ie r  en Naaldwi jk .  In  to taa l  z i jn  24 

aankooppogingen gedaan ,  ge l i jkmat ig  verdeeld over  de  4 evenementen .  

 

Resulta ten evenementen  

24 aankooppogingen  gedaan waarvan 22  ges laagd.  

 

Resulta ten regul iere alcoholverstrekkingen  

Naast  de evenementen i s  tevens onderzoek geda an naar het  na leefgedrag van de  “ regul ie re”  a l -

coholvers t rekkers  in  W est land.  In  september en oktober van d i t  jaa r  z i jn  op 59 locat ies  in  W es t-

land te lkens twee aankooppogingen gedaan.  De aankooppogingen zi jn  verdeeld over  cafeta r ia ’s  
(9) ,  horecagelegenheden  (12) ,  s l i j te r i jen (12) ,  spor tkant ines (10)  en supermarkten (16) .  Per  loc a-

t ie  z i jn  s teeds twee aankooppogingen gedaan door een 17 - ja r ig  meis je  en een 17 - jar ige  jongen.  

Per locat ie  werd per  dag  door maximaal  een myster iekoper één aankooppoging u i tgevoerd.   
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Algemeen beeld naleving alcoholverstrekkers: 
 

-  14 locat ies  (23,7%)  één van de twee pogingen gelukt .  

-  29 locat ies  (49,2%)  beide aankooppogingen ges laagd.  

-  16 locat ies  (27,1%)  beide aankooppogingen n ie t  ges laagd om alcohol  te  kopen  

 

Naleving op aankoopniveau per verkoopkanaal  

Het na leefgedrag in  W est land is  laag.  De verschi l len per  branche zi jn  aanzien l i jk .  Onderstaand 

een beeld van het  na lee fgedrag per  b ranche.  

 

Branche  Rood 

(beide pogingen ge-

slaagd)  

Oranje  

(1 van de 2  pogingen 

geslaagd)  

Groen 

(beide pogingen niet  

geslaagd)  

Sportkantines  (10)  90% 10% -  

Horecagelegenheden 

(12)  

66,7% 33,3% -  

Cafetaria’s (9)  77,8% 11,1% 11,1% 

Sli j teri jen (12)  25% 41,7% 33.3% 

Supermarkten  (16)  12,5% 18,8% 68,8% 

 

Conclusies  

Het na leefgedrag in  W est land t i jdens evenementen en b i j  de regul iere a lcoholvers t rekkers  is  o n-

dermaats .   

 

Vervolg  

Het co l lege is  bez ig om te komen to t  een p lan  van aanpak om het  na leefgedrag in  z i jn  to ta l i te i t  te  

verbeteren.  De meeste winst  is  te  boeken b i j  spor tkant ines én horecagelegenheden.  Bi j  s l i j te r i j en 

en supermarkten is  het  na leefgedrag re la t ie f  het  beste.  Het  toezicht  op de naleving van  de lee f -

t i jdsgrenzen za l  dan ook  pr imai r  worden ger ich t  op sportkant ines en horecagelegenheden.  Naast  

toezicht  za l  ook  nadrukkel i jk  worden gekeken naar mogel i jkheden om de a lcoholvers t rekkers  bete r  

voor  te  bere iden  op hun verantwoordel i jke  funct ie .  Het  co l lege weet  z ich h ier in  gesterk t  door het  

Nat ionaal  Prevent ieakkoord
1
 dat  23 november j l .  i s  gepresenteerd.  In  het  preven t ieakkoord zi jn  

onder meer d iverse maatregelen tegen p roblemat isch a lcoholgebru ik  opgenomen.  

Eén van de maatregelen  r icht  z ich op sportkant ines:  Medewerkers  en  vr i jwi l l i gers  d ie  a lcohol  

schenken in  sportkant ines moeten u i ter l i jk  in  2025 een cursus doen.  Zodat  ze zich kunnen houden 

aan de leef t i jdsgrens  voor a lcoholverkoop.  En  dat  ze weten wat  ze moeten met  dronken mensen.  

In  2040 is  het  e ten en dr inken in  80% van de sportkant ines gezonder.  Z i j  b ieden b i jvoorbeeld 

geen happy hours  of  meters  b ier  meer aan .  
  

                                                           
1
 h t tps: / /www.r i jksoverheid.n l/onderwerpen/gezondheid -en-prevent ie/nat ionaal -

prevent ieakkoord  

https://www.rijksoverheid.nl/onderwerpen/gezondheid-en-preventie/nationaal-preventieakkoord
https://www.rijksoverheid.nl/onderwerpen/gezondheid-en-preventie/nationaal-preventieakkoord
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2.  Campagne a lcoholgebruik Westlandse jongeren (Zero Heroes)  

Van jun i  2018 to t  en met  oktober 2018 hee f t  het  eers te deel  van de campagne Zero Heroes 

p laatsgevonden.  De campagne Zero Heroes heef t  a ls  doel  het  maatschappel i jk  debat  o ver  de 

schadel i jke gevolgen van overmat ig  a lcoholgebru ik  door W est landse  jongeren aan te  jagen.  Zon-

der maatschappel i jk  debat  geen cu l tuurverander ing.  Daarnaas t  is  samen met  jongeren en hun  

ouders op or ig ine le  en ver f r issende wi j ze van  gedachte gewisseld over  n ieuw be le id .  Een vo l led i -

ge terugbl ik  in  woord en  beeld op het  eers te campagnedeel  van Zero Heroes kunt  u  v inden op:   

h t tps : / /spark .adobe.com/page/5DI1OkXBAuGbM/ .  Een vers lag in  beeld kunt  u  bek i jken via :  

ht tps:/ /youtu.be/fxbucSuIKnk . In  de campagne is  gebru ik  gemaakt  van de kennis  en kunde van 

erkende samenwerk ingspartners  a ls  Vi t is ,  Br i jde r  en dr  Van der  Le ly .  

 

Bevindingen  

Ouders en jongeren hebben van gedachte gewisseld over  n ieuw bele id  dat  kan b i jdragen aan  het  

verder  verminderen  van  overmat ig  a lcoholgebru ik  door W est landse jongeren.  Daarb i j  z i jn  zowel  

haalbare a ls  onhaalbare  ideeën  geopperd.  De geopperde ideeën zi jn  besproken met  de GGD, Vi t i s  

en Br i jder  waarb i j  gezamenl i jk  is  geconc ludeerd dat  de vo lgende hoo fd l i j nen benoemd kunnen 

worden:  

 

  In tens iver ing handhaving ;  d i t  s lu i t  aan op  het  ondermaatse naleefgedrag  van d e  leef t i jds-

grenzen zoals  h iervoor  beschreven.  

  Meer pos i t ieve  communicat ie  rondom alcoholvr i j ;  o .a .  meer nadruk op het  be lonen van 

goed gedrag (van  jongeren en van  a lcoholvers t rekkers)  en de inzet  van ro lmodel len.  

  Ui tbre id ing aanta l  voor l i cht ingsmomenten en wi j ze van voor l icht ing;  o .a.  middels  de inze t  

van soc ia l  media.  

 

Vervolg  

De komende per iode  wordt  door de gemeente nader invu l l ing geg even aan de bovenstaande 

hoofd l i jnen.  Daarnaast  worden deze b i j  jongeren en ouders opgehaalde  hoofd l i jnen betrokken b i j  

het  tweede deel  van de campagne Zero Heroes dat  in  2019 p laatsvindt .   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

https://spark.adobe.com/page/5DI1OkXBAuGbM/
https://youtu.be/fxbucSuIKnk

