
Vragen Christen Unie

 Beleidsregel 1 was al volgt: Het totale aantal perifere meters in de Regio FoodValley niet 
uitbreiden en inzetten op een concentratie van het aanbod.

 De aangepaste beleidsregel 1 is als volgt: Inzetten op een concentratie van het aantal 
perifere meters in de acht PDV-concentratiegebieden: uitbreiding van het aanbod kan alleen 
als dat naar de regio goed verantwoord wordt. Als er geen planologische wijziging nodig is 
vindt melding plaats bij de regio in het geval van een majeure ontwikkeling.

De oude beleidsregel stelt dat er geen sprake kan zijn van uitbreiding van het aantal meters. Met de 
nieuwe beleidsregel wordt er een mogelijkheid geboden om toch uit te breiden. 

1. Hoe wil het college omgaan met de geboden ruimte om het aanbod uit te kunnen breiden. 

Antwoord: Om concentratie te kunnen bewerkstelligen blijkt dat er per saldo toch een bepaalde 
uitbreiding noodzakelijk is. In de afgelopen periode kwam het er in de praktijk hierdoor op neer dat er 
toch netto uitbreiding plaats kon vinden. Het plan van de Scherpenzeelseweg (verplaatsing Gamma 
en nevenfuncties) is hiervan een voorbeeld.  

Het waarmaken van de vigerende beleidsregel 1 is alleen mogelijk als bij realisatie van nieuwe 
vierkante meters elders oude vierkante meters worden geschrapt. In 2017 heeft FoodValley deze 
‘salderingsaanpak’ laten onderzoeken. Deze notitie ‘Oud voor nieuw’ regeling FoodValley 
concludeerde dat regionale verplichting van een oud voor nieuw-regeling niet mogelijk was. Inzet van 
die regeling is een keuze die de gemeenten zelf maken. De gemeenten hebben wel duidelijk de 
intentie om het totale aanbod niet uit te breiden. Ook Barneveld handelt op die manier. Gemeenten 
kunnen ook laten zien dat ze actief zijn met sanering van onbenutte en gedoogde plancapaciteit en 
met wegbestemmen en voorzienbaarheid op verspreid gelegen locaties. Dit is bij verplaatsing van  
Gamma in Barneveld het geval waarbij de oude locatie zal transformeren tot woonlocatie.   

 In figuur 6 van het concept beleid zien we een forse toename van het aantal webshops van 2014 
t/m 2018. Het CBS verwacht dat het aantal webwinkels in Nederland alleen al in het tweede 
kwartaal van 2020 met bijna 3.000 shops zal toenemen ten opzichte van het kwartaal ervoor. Een 
toename van 6%. 

 Een webshop is een online etalage zonder fysieke uitstalruimte waarbij de consument via 
internet diensten en/of producten kan bestellen

 Op basis van de aangepaste beleidsregel 4 worden webwinkels en afhaalcentra primair beperkt 
tot binnenstedelijke winkelgebieden. 

2. Waarom vind het college binnenstedelijke winkelgebieden een passende locatie voor 
webshops? 

Het college stemt in met een beperking van de mogelijkheden tot vestiging van webshops. Dit staat 
haaks op de verwachte toename van het aantal webshops. 

3. Hoe denkt het college met deze beperkende beleidsregel tegemoet te komen aan de 
groeiende vraag van webshops aan een passende locatie? 



Antwoord: De markt voor online winkelen is heel breed. Het gaat niet alleen om de pure webwinkel 
met al of niet een fysieke vestiging (Cool Blue-winkel als voorbeeld). Bijna alle 
detailhandelsvestigingen kunnen niet meer zonder een webshop met bijbehorende distributie. Dat 
wordt ook wel omnichanneling genoemd. Veel detailhandelsbedrijven nemen deel aan platforms als 
Bol, Wehkamp, Marktplaats Beslist en Amazon waar zij hun producten aanbieden. 

De groei zit met name bij online bestellen en laten bezorgen: thuis, op het werk, op een locatie 
onderweg in een pakketautomaat, bij een tankstation etc. Het aantal pakketten dat in 2019 in 
Nederland in omloop was bedroeg 576 miljoen. Dat zijn er 70 per huishouden per jaar (in 2014 waren 
er 190 miljoen pakketten, in 2010 nog 90 miljoen). De consument kan ook kiezen voor zelf afhalen of 
retourneren bij diverse soorten afhaalpunten: in een winkel, of bij een loket, automaat etc. Bij de 
groei van de online omzet gaat het dus om veel meer dan alleen het aantal webshops die ergens een 
locatie hebben. Een webshop kan op een adres ook een kantoor, bedrijf of woning zijn. Zonder 
consumenttoegankelijke ruimte kunnen webshops zich op diverse plaatsen vestigen. Opslag en 
verzending vormt geen probleem. 

Maar als online verkoop gecombineerd wordt met ‘een fysieke (uitstal)ruimte die voor de consument 
toegankelijk is’ dan is geen onderscheid meer te maken met reguliere detailhandel. Deze horen thuis 
in binnenstedelijke winkelgebieden. Indien dit soort webshops zich vestigen op bv. een 
bedrijventerrein gaat dit ten koste van de vitaliteit van binnenstedelijke winkelgebieden waar winkel-
functies (en andere functies) elkaar juist versterken.  


