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Inleiding
Reclame is een publieke aanprijzing van een bedrijf, product of een dienst. Reclames op borden, 
lichtreclames, spandoeken en vlaggen bepalen in hoge mate de beleving van de openbare ruimte. 
Reclames in gebieden met commerciële functies kunnen de visuele aantrekkingskracht van deze 
gebieden verhogen, maar kunnen daar qua vormgeving, omvang en hoeveelheid ook afbreuk aan 
doen. In andere gebieden zijn (bepaalde) reclames ongewenst. Reclame moet altijd passend zijn 
binnen het gebied waar het wordt geplaatst. Met andere woorden: het belang van reclame niet groter 
maken dan de omgeving.

De Commissie Ruimtelijke Kwaliteit bewaakt de ruimtelijke kwaliteit van onze dagelijkse leefomgeving. 
Reclame-uitingen in de openbare ruimte zijn dan ook onderwerp van toetsing door de CRK.  Het 
reclame-object mag geen afbreuk doen aan het beeld van een pand en het terrein. Voor reclame-
uitingen moet gekeken worden naar eventuele maten in het bestemmingsplan. Indien maten 
ontbreken bekijkt de CRK wat mogelijk en wenselijk is.

Algemene uitgangspunten reclame
Een aanvraag voor reclame wordt getoetst door de CRK. Aansluiten op door CRK goedgekeurde 
bouwplannen heeft de voorkeur bij gelijke panden in rijen of clusters. Is er sprake van een bijzondere 
situatie of gerede twijfel aan van toepassing zijn van de criteria, dan kan de welstandscommissie 
onderbouwd afwijken van de criteria op basis van de algemene uitgangspunten en de gebiedsgerichte 
criteria.

Algemene uitgangspunten:
 Functionaliteit. Reclame alleen ten behoeve van bedrijven op het betreffende perceel.
 Veiligheid.
 Verkeersveiligheid. De reclame-uiting mag niet afleiden, het zicht blokkeren en verwarring 

veroorzaken tussen reclame en verkeersborden en andere verkeerssignalen.
 Overlast en hinder. Reclame mag geen (fysiek en/of visuele) overlast of hinder veroorzaken. 

Periodiek oplichtende of bewegende reclame is niet toegestaan. 
 Architectuur. Zoek aansluiting bij de architectuur van het gebouw en inrichting van het perceel.



Reclame in woongebieden
In woongebieden wordt gewoond. Reclame aan/ bij woningen is niet passend in een woongebied. 
Onder woongebieden vallen de volgende gebiedstypologiën:

 Historische stads- en dorpsgebieden
 Historische bebouwingslinten
 Historische dijkbebouwing
 Gemengde bebouwing en woongebieden

Een uitzondering voor reclame zijn de woningen met een praktijkruimte en solitaire bedrijfsbebouwing, 
horeca, winkels, maatschappelijke voorzieningen, scholen en andere solitaire instituten. Hiervoor geldt 
dat de reclame-uitingen geen overlast mogen veroorzaken en er mag geen onrustig totaalbeeld 
ontstaan. Periodiek oplichtende of bewegende reclame is niet toegestaan.

Criteria woningen met praktijkruimte:
 Bij woningen met een praktijkruimte is één bescheiden reclame-aanduiding mogelijk, 

bevestigd evenwijdig aan de gevel. 
 De reclame-uiting is gesitueerd bij de bedrijfstoegang.
 Woningen met een praktijkruimte mogen een reclame-uiting hebben met een maximale 

oppervlakte van 0,20m² (bijvoorbeeld 40x 50 centimeter).

Criteria solitaire bedrijfsbebouwing, horeca en winkels e.d.
 Gevelreclame en toepassing van luifels en dergelijke dient te worden beperkt tot reeds 

bestaand winkelgebied. 
 Reclame dient bij voorkeur geïntegreerd te zijn in de architectuur en tot het 

hoogstnoodzakelijke te worden beperkt. Reclame op de voorgevel moet worden ontworpen 
als zelfstandig element, afgestemd in maat, schaal en detaillering op de pui.

Aantal
 Maximaal 2 reclame-uitingen per gevel zijn toegestaan. 

Plaats
 Reclame op bouwlagen zonder publieksbestemming is niet toegestaan. 
 Reclame op daken of dakgoten is niet toegestaan. 
 Reclame doorlopend over meerdere panden is niet toegestaan. 
 Reclame moet onder de raamdorpel van de bovenverdieping gehouden worden. 
 Reclame haaks op de gevel mag niet hoger worden aangebracht dan de architectonische 

scheiding tussen onder en bovenverdieping. 
Afmeting

 Reclames vlak aan de gevel mogen max. 0,40 cm hoog zijn en niet breder zijn dan een 
etalageraam of deuropening. 

 Reclame haaks op de gevel mag niet groter zijn dan 0,75 m2. 
 Verticale reclame mag niet hoger zijn dan 1 verdieping en niet breder dan 0,50 m. 



Reclame op bedrijventerreinen
Op bedrijventerreinen zijn de reclamemogelijkheden groter dan in woongebieden. Uitgangspunt is dat 
de reclame op een logische plaats aan het gebouw wordt bevestigd, bijvoorbeeld bij een entree, aan 
een kopgevel, op een stuk blinde gevel, etc. De reclame moet afgestemd zijn op de massa c.q. 
omvang van de bebouwing en mag geen afbreuk doen aan de architectuur van de gebouwen. Gezien 
de grotere schaal van de gebouwen en het utilitaire karakter zijn een grotere hoeveelheid reclame en 
grotere maat denkbaar, passend bij de omvang van de bebouwing.
Van belang voor de omvang van de reclame is enerzijds de omvang van de bebouwing, anderzijds 
spelen ook de lees- en zichtbaarheid een rol. Deze zijn weer afhankelijk van de afstand tot het 
langsrijdende verkeer en de snelheid van dat verkeer. Ook bij een hoge snelheid moet een reclame 
goed zicht- en leesbaar zijn.

Algemeen 
 Reclame dient geïntegreerd te zijn in de architectuur en tot het hoogstnoodzakelijke te worden 

beperkt. 
 Reclame-uitingen dienen in duurzame materialen worden uitgevoerd. 
 Reclame mag alleen worden gemaakt ten behoeve van het bedrijf dat op het betreffende 

perceel is gevestigd. Bij meerdere bedrijven op een perceel mag alleen voor die gevestigde 
bedrijven reclame worden gemaakt.

 Reclame-uitingen zijn niet gericht naar of zichtbaar vanuit direct omliggende woningen of 
vanuit een, op verblijf gericht, aanliggend groengebied. 

Aantal 
 Maximaal 1 reclame-uiting per bedrijfsgevel en maximaal 4 vrijstaande reclame-bouwwerken 

zijn toegestaan. 
Vormgeving 

 Reclame-uitingen aan de voorgevel moeten worden behandeld als zelfstandig element, 
passend in de vormgeving (maat, schaal, bouwstijl en structuur) van de betreffende gevel.

 Reclame-uitingen in de vorm van vrijstaande bouwwerken dienen vormgegeven te worden in 
samenhang met de architectuur van het pand en geplaatst te worden nabij de voorgevel. 

 Aan de randen van bedrijventerreinen dienen lichtbakken te worden vermeden. 
Afmetingen 

 Reclames vlak aan de gevel mogen niet breder zijn dan 60% van de gevelbreedte, niet hoger 
dan 0,75 m zijn en niet boven de dakrand uitsteken.

 Reclame haaks op de gevel mag niet groter zijn dan 1,5 m2. 
 Reclameobjecten hebben een slanke en verticale opbouw, hoogte maximaal 2 meter, 

doorsnede maximaal 0,6 m. 



Landelijk gebied
Algemeen 
In het landelijk gebied is reclame ondergeschikt aan de landelijke uitstraling. Het groene karakter van 
deze gebieden is leidend. Veelal ontbreekt echter de relatie tussen de sfeer en uitstraling van het 
buitengebied en reclame-uitingen. In het landelijke gebied zitten diverse bedrijven, vakantieparken, 
recreatiegebieden e.d. Hiervoor geldt dat beperkt reclame-uitingen mogelijk zijn, geen overlast mogen 
veroorzaken voor derden en er mag geen onrustig totaalbeeld ontstaan.
Onder het landelijk gebied vallen de volgende gebiedstypologieën:

 Buitenplaatsen en landgoederen
 Recreatieparken met bebouwing
 Verspreide bebouwing in het landelijke gebied
 Traditionele boerderijen en karakteristieke panden

Criteria woningen met praktijkruimte:
 Bij woningen met een praktijkruimte is één bescheiden reclame-aanduiding mogelijk, 

bevestigd evenwijdig aan de gevel. 
 De reclame-uiting is gesitueerd bij de bedrijfstoegang.
 Woningen met een praktijkruimte mogen een reclame-uiting hebben met een maximale 

oppervlakte van 0,20m² (bijvoorbeeld 40 x 50 centimeter).

Criteria recreatieparken, bedrijven in het buitengebied, buitenplaatsen e.d.
 Eén vrijstaande reclame-uiting per positief bestemd bedrijf, zoals een landwinkel. Deze kan 

tweezijdig zijn;
 Reclame moet bestaan uit een ondergeschikt, los object en mag geen afbreuk aan de 

hoofdbebouwing. 
 Reclame-uitingen dienen in duurzame materialen worden uitgevoerd. 

Vormgeving 
 Reclame-uitingen moeten worden behandeld als zelfstandig element, passend bij de 

vormgeving van hoofdbebouwing en de omgeving (maat, schaal, structuur). 
Afmetingen 

 Vrijstaande reclameobjecten hebben een slanke en verticale opbouw, hoogte maximaal 2 
meter, doorsnede maximaal 0,6 meter. 



Reclame bij sportgebieden

De sportgebieden zijn bedoeld voor sportactiviteiten. Een sportterrein bestaat uit speelvelden, een 
parkeerterrein en functionele bebouwing (kantine, kleedkamers etc.). Bij een enkel sportterrein zijn 
sportzalen aanwezig. Ook deze hebben een functionele uitstraling. De sportterreinen zijn veelal 
omrand met opgaand groen. Reclame is aanwezig rond de velden, aan of op de gebouwen en nabij 
de entree.

Algemeen 
 Naamsaanduidingen van het sportterrein en/of sportclubs zijn toegestaan, bij voorkeur nabij 

de entrees van het sportterrein en/of op de clubgebouwen.
 Reclame moet geïntegreerd in de architectuur en tot het hoogstnoodzakelijke beperkt zijn. 
 Naar binnen gerichte commerciële reclame op het sportterrein (inclusief reclame aan en op 

clubgebouwen, aan een tribune en op het scorebord etc.) is toegestaan.
 Reclame op of aan erfafscheidingen of andere constructies die daar niet voor bedoeld zijn, is 

niet toegestaan.
 Reclame-objecten mogen het onderhoud op het sportterrein niet belemmeren.

Aantal 
 Maximaal 1 reclame-uiting per gevel is toegestaan. 
 Maximaal 4 vlaggenmasten worden toegestaan nabij het toegangs- of ontvangstgebouw. 

Vormgeving 
 Reclame-uitingen aan de gevel moeten worden behandeld als zelfstandig element, passend in 

de vormgeving (maat, schaal, structuur) van de betreffende gevel. 
 Vlaggenmasten dienen in samenhang met het hoofdgebouw te worden vormgegeven. 
 Gevelreclame evenwijdig aan de gevel dient uitgevoerd te zijn als losse letters. 

Afmetingen 
 Reclames vlak aan de gevel mogen niet breder zijn dan 60% van de gevelbreedte en niet 

hoger dan 0,40 m. 
 Reclame haaks op de gevel mag niet groter zijn dan 1 m2.
 Alle reclame-uitingen rondom de sportvelden hebben dezelfde afmetingen.
 Reclame-objecten langs en om de velden hebben een maximale hoogte van 1,20m1 boven 

het maaiveld om de openheid en zicht op het sportveld te waarborgen. Doordat er voor 
onderhoud een vrije ruimte van 20 centimeter moet zijn onder de borden, is de daadwerkelijke 
hoogte van de reclame maximaal 1 meter.



Reclame bij monumenten of beschermde stads- en dorpsgezichten
Bij monumenten of monumentale panden is het van belang de cultuurhistorische waarden te 
behouden. Om een harmonie met deze waarden te bereiken dienen reclame-uitingen in het algemeen 
gekenmerkt te worden door een gebruik van traditionele middelen, materialen, vormen en kleuren. 
Uiteraard is het van groot belang dat de reclame-aanduiding op harmonieuze manier opgenomen 
wordt in de architectuur van het pand of zelfs daartoe bijdraagt. Bijzondere (en afwijkende) 
vormgeving van reclame is in overleg mogelijk, mits deze past bij het karakter van het monument. 
Aanvragen worden voorgelegd aan de CRK, inclusief monumentencommissie.


