
Bijlage bij convenant 2019-2020 Museum Hilversum 

Overzicht match prestaties Museum Hilversum met gemeentelijk cultuurbeleid  

Algemene beleidscriteria 
→ 
 
 
 
 
 
Domeinen cultuurbeleid 
↓ 

Beleidscriterium  

Motor en creatieve keten 

 

Hoe fungeert de instelling lokaal als motor of 

inspirator voor een bepaalde cultuurdiscipline? 

Toont zij zich verantwoordelijk voor het lokale 

functioneren van de creatieve keten (leren-

produceren-presenteren-interesseren)1) in die 

discipline? 

Beleidscriterium  

Lokaal actief 

 

Tot waar strekt de reikwijdte van de activiteiten 

zich uit tot buiten de eigen accommodatie? Anders 

geformuleerd: is de instelling lokaal actief in de 

creatieve keten? 

Beleidscriterium  

Cultuureducatie en samenwerking scholen 

 

Welke cultuur educatieve taken vervult de instelling? 

Wordt daarbij samengewerkt met scholen en andere 

educatieve organisaties? 

 

Beleidscriterium  

Amateurkunst  

Ontwikkeling nieuwe genre 

Hoe wordt er binnen het cultuurveld en/of daarbuiten 

met andere organisaties samengewerkt, in het 

bijzonder met amateurkunstorganisaties? Worden 

podia gedeeld met de amateurs en wordt er samen met 

amateurorganisaties aan de ontwikkeling van het 

genre of aan nieuwe programma’s gewerkt? 

 

Beleidscriterium  

Research en Development  

 

Hoe wordt er aantoonbaar aan research en 

development gedaan? (waarbij een inzet van 

enkele procenten van de subsidie een indicatie 

kan zijn). 

 

Cultureel domein 
1. Innovatie en verrassing: 

stimuleren van ontwikkeling 
en vernieuwing van kunst en 
cultuur door middel 
van experimenten en 
crossovers. 

2. Verdieping: de kwaliteit en 
verdieping van het aanbod 
versterken. 

3. Zichtbaar en spannend: 
stimuleren van presentatie 
van culturele innovaties in de 
stad.  

 De beleving van de eigen tijd 
mogelijk maken voor bezoekers en 
makers aan de hand van 
mediakunst- en cultuur. 

 Het zichtbaar maken van de invloed 
van mediacultuur op de 
samenleving met name aan de hand 
van mediakunst. 

 Het zijn van een inspirator op het 
gebied van mediakunst en –cultuur. 

 Het aanleggen, beheren, 
ontwikkelen en presenteren van een 
collectie (regionale) 
nieuwsfotografie, video en 
kunstfotografie als basis van de 
museumfunctie. 

 
Door: 

 Presentatie van mediakunst en -
cultuur door exposities  

 Samenwerking met professionals 
gericht op professionals, op 
gebied van mediakunst en -
cultuur  

 Reflectie door het organiseren 
van lezingen, debat, meet-ups 

 Ontwikkeling Storrytelling en 
bijdragen aan de 
“verhalenfabriek van Hilversum”. 

 Opstellen collectiebeleid 

 Educatie 

 

Doelgroep:  

 Inwoners en bezoekers van 
Hilversum, inclusief 
internationals. 

 Organisaties en makers op het 
gebied van mediakunst en –
cultuur. 

 Organisaties en overige 
verzamelaars op het gebied van 
collecties mediakunst. 

 

 Intensieve samenwerking met partners 
in de ontwikkeling van de 
Kerkbrink/Media Cultuurcluster en met 
Beeld&Geluid 

 

Door: 

 Gezamenlijk programmeren 

 Participatie in de Mondriaan 
werkgroep 

 
Doelgroep: 

 Collega culturele organisaties 

 Vanuit de samenwerking binnen Media 
Cultuurcluster het realiseren van 
mediakunsteducatie met een nadruk op de 
kracht van de verbeelding en de invloed van 
mediacultuur op de samenleving, waardoor 
dit educatieve aanbod van toegevoegde 
waarde is op het aanbod van 
mediawijsheid. 

OVERLAP MET SOCIAAL DOMEIN 

Door: 

 Mediakids voor de individuele jongste 
bezoekers  

 Art Based Learning voor docenten 

 Dagelijkse rondleidingen en previews 

 Online rondleidingen in de vorm van 
lifestreams. 

 Semi permanente presentatie van 
mediakunst die als onderlegger voor de 
educatie fungeert. 

  

Doelgroep 

 Volwassenen educatie 

 Voortgezet onderwijs 

 ROC 

 Het beleven, meedoen en maken van 
mediacultuur mogelijk maken voor 
bezoekers en makers door het creëren van 
een plek voor ontmoeting en 
talentontwikkeling. 
 

Door: 

 Medialabs realiseren en inhoudelijk 
blijven ontwikkelen 

 

Doelgroep: 

 amateurfotografen  

 amateur-mediamakers 

 studenten  

 startende mediakunstenaars 

 

 Het versterken en vernieuwen van 
presentaties en tentoonstellingen. en 
leren en educatie. 

 
Door: 

 Doen van onderzoek 

  Het ontwikkelen en 
implementeren van hiervoor 
bruikbare en voor het museum 
financieel mogelijke nieuwe 
presentatie technieken  op het 
gebied van mediacultuur en 
tentoonstellingsvormen 

 Meedoen met uitwisselingen 
(Bezoek Lintz). 

 Experimentele projecten op het 
gebied van mediakunst en -
cultuur. (o.a. door deelname aan 
de activiteiten van de 
Nederlandse Museum 
Vereniging) 

 Samenwerking met Beeld&Geluid 
t.a.v. de fondsenwerving en 
marketing. 
 

Doelgroep: 

 Hogeschool voor de Kunsten 
Utrecht 

 Hogeschool voor de Kunsten 
Amsterdam 

 Brancheverenigingen 

 College culturele organisaties 

 Voorgezet onderwijs 

 

 

 

 

Sociaal domein 
1. Open en dichtbij: een 

toegankelijk cultureel aanbod, 

 Het toegankelijk en zichtbaar maken 

van mediakunst- en cultuur en de 

invloed daarvan op de samenleving. 

 Museum Hilversum wil met haar 
programmering van mediakunst en –
cultuur van betekenis zijn voor inwoners 
van Hilversum.  

 Het toegankelijk maken van mediakunst en 
–cultuur. 

 
Door: 

 Het bijdragen aan het activeren door 

participatie van burgers. 

 

 



dat voor iedere inwoner 
bereikbaar is. 

2. Culturele ontwikkeling: alle 
kinderen komen met alle 
kunstvormen in aanraking en 
er vindt verdieping 
plaats op de kunstvormen 
media, muziek en 
architectuur. 

3. Netwerken: meer mensen 
beoefenen zelf kunst en 
cultuur en de betrokkenheid 
tussen mensen wordt 
versterkt door 
amateurverenigingen en 
community art projecten te 
ondersteunen. 

4. Zorg en nabijheid: kunst en 
cultuur dragen bij aan een 
goede gemeentelijke 
uitvoering van de taken in het 
sociaal domein 

 

Door: 

 Samenwerken met vrijwilligers 

 De vriendenstichting: 
betrokkenheid en actieve 
deelname bij het realiseren van  
de doelstelling van het museum 

 De crowdsourcing; het publiek 
laten participeren in de museale 
programmering. 

 Community building/netwerk 

 Programmering speciaal voor 
vluchtelingen en eenzame 
ouderen. 

 Participatie van burgers in de 
mediakunst en –cultuur. 
 

Overlap met cultureel 

domein/amateurkunst 

 

Doelgroep: 

 Inwoners en bezoekers van 
Hilversum 

 Bijdragen aan diversiteit in de 
maatschappij 

 
Door: 

 Programmeren van activiteiten 
gericht op het verbinden van 
(Hilversums) publiek en mediakunst 
en -cultuur 

 Samen werken met vrijwilligers. 

 Gratis toegankelijk voor kinderen tot 
18 jaar. 

 

Doelgroep: 

 Inwoners en bezoekers van 
Hilversum 

 Mediakunsteducatie voor het onderwijs en 
voor volwassenen en ouderen. 

 Speciale uitnodigingen voor vluchtelingen, 
migranten en (eenzame) ouderen. 

 

Overlap met cultureel domein/amateurkunst 

 

Doelgroep: 

 Inwoners en bezoekers van Hilversum 

 

 

Fysiek domein  
1. Levendige stad: stimuleren 

van de dynamiek in het 
centrum door het presenteren 
van cultuur. 

2. Open en bijzonder: stimuleren 
van verlevendigen van 
bijzonder erfgoed en 
architectuur door de 
beoefening en presentatie van 
kunst en cultuur in 
monumenten. 

3. Dwalen en verrassen: 
bezoekers en inwoners 
ontdekken de kwaliteit van de 
stad door bijzondere 
routes langs voorbeelden van 
Hilversumse kunst, cultuur en 
architectuur. 

4. Open en bijzonder: stimuleren 
van het verlevendigen van 
bijzonder erfgoed en 
architectuur door de 
beoefening en presentatie van 
kunst en cultuur in 
monumenten. 

 De uitstraling van mediakunst- en 
cultuur vergroten en daarmee ook 
bijdragen aan de profileren van 
Hilversum Mediastad. 

 Zichtbaarheid van de culturele 
programmering in het centrum 
vergroten. 

 
Door: 

 Festival building (Festival 
Nieuwsfotografie) 

 Programmeren voor de 
MediaMile. 

 Kerkbrink/Ontwikkeling Media 
Cultuurcluster 

 

Doelgroep: 

 Inwoners en bezoekers van 
Hilversum 

 Museum Hilversum heeft een sterk 
bekendheid onder de inwoners van 
Hilversum en levert een bijdrage aan de 
levendige culturele stad. 

 
Door: 

 Het betrekken van de Kerkbrink in de 
programmering zoals het 
organiseren van een buitenexpositie 
op de Kerkbrink, de Havenstraat, de 
Kerkstraat, bij Gooiland en het 
station.  

 Het organiseren van kleinschalige, 
niet-commerciële horeca 

 Programmatische ontwikkeling 
Kerkbrink via het Media Cultuur 
Cluster.  

 Deelname aan de programmering 
van de MediaMile 

 

Doelgroep: 

 Inwoners en bezoekers van 
Hilversum 

 Mediakunsteducatie richt zich met name op 
doelgroepen uit de lokale omgeving en 
draagt daarmee naast het educatieve doel 
ook bij aan de profilering van Hilversum 
Mediastad. 

 

Door: 

 Organiseren Zilveren Camera Junior op 
scholen 

 Wall of Fame op locaties in de 
stad/satellieten Bibliotheek/Filmtheater 

 Organiseren reizende tentoonstellingen 
naar culturele organisaties en 
daarbuiten (bv zorgorganisaties) 
 

Doelgroep 

 Volwassenen educatie 

 Voortgezet onderwijs 

 ROC 

 Museum werkt samen met organisaties 
amateurkunst. 

 
Door: 

 Faciliteit  als podium en oefenruimte 
voor theatergroepen en koren  
 

Doelgroep: 

 Verenigingen amateurkunst 

 Ontwikkeling Kerkbrink/Media 

Cultuurcluster 

Economisch domein 
1. Komen en blijven: meer 

bezoekers, die langer blijven 
en meer besteden. 

2. Komen en vestigen: 
versterken van het 
vestigingsklimaat door te 
investeren in de culturele 
positionering van Hilversum. 

3. Cultuur rendeert: versterken 
van de lokale economie door 

 Bijdragen aan aantrekkelijk leef- en 
vestigingsklimaat voor de creatieve 
bedrijvigheid door medialabs 

 Bijdragen aan toeristisch  bezoek. 
 
Door: 

 Community building 

 Programmeren van festivals 

 Zichtbaarheid van het museum 
zelf te vergroten 

 Andere organisaties 
ondersteunen in 

 Museum Hilversum draagt bij aan het 
versterken van het vestigingsklimaat en 
de profilering van Hilversum Mediastad 

 
Door: 

 Bijdragen aan de zichtbaarheid van 
Hilversum als mediastad door 
programmering in de buitenruimte van 
het stadscentrum, met name op de 
Kerkbrink (Media Cultuurcluster) en de 
MediaMile,  

   Gezamenlijk doelgroepenonderzoek 

met culturele organisaties en city 

marketing 

 

 



netwerkvorming en 
samenwerking tussen 
cultuur en andere sectoren te 
stimuleren. 

4. Krachtig en zichtbaar: 
verhogen van het culturele 
rendement door te investeren 
in toekombestendige 
cultuurfuncties en de 
professionaliteit van 
organisaties te versterken. 

relatiemanagement en 
relatiemarketing door o.a. 
verhuur en rondleidingen. 

 
Doelgroep:  

 Ondernemers 

 Inwoners van Hilversum 

 Bezoekers van Hilversum 

 Werkenden in Hilversum 

 Bijdragen aan het versterken lokale 
culturele economie door een 
toestroom van bezoekers. 

 Winkeliers betrekken bij de pr en 
marketing 

 Alliantie met Hilversum Citymarketing 
en stadsmerk gebruiken 

 

Doelgroep: 

 Bezoekers en inwoners van Hilversum 

 Ondernemers in Hilversum  

 

 

 

 


