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Update Cheese Valley

Hoe is het begonnen

Iconenaanpak Groene Hart 
De Bestuurlijke tafel vrijetijd, water en groen heeft in 2015 een iconenaanpak geïnitieerd. Kaas 
maakt deel uit van de verhaallijnen in het ‘Investeringsprogramma Groene Hart, naar een 
iconenaanpak’ (december 2015). De gemeenten Bodegraven-Reeuwijk, Gouda, Krimpenerwaard en 
Woerden hebben dit verder uitgewerkt en zijn gestart met een bijeenkomst met stakeholders;

Kaas Koppen bij elkaar.  

27 november 2017 is er een intentieovereenkomst getekend tussen 4 gemeenten; Gouda, Woerden, 
Bodegraven-Reeuwijk & Krimpenerwaard.  De financiële inleg is gemiddeld € 15.000,- per gemeente.

De doelen van Cheese Valley
Er zijn een drietal doelen geformuleerd:

1. Toerisme stimuleren
2. De waarde van kaas uit Cheese Valley verhogen
3. Export kaas aanjagen

Samenwerking NBTC  

Samen met het Nederlands 
Bureau voor Toerisme en 
Congressen (NBTC) is het idee 
voor Cheese Valley verder 
uitgewerkt. Cheese Valley 
maakt onderdeel uit van de 
Dutch Food and Cuisine Line 
binnen de HollandCity strategie 
van het NBTC.                                      
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Aanpak
Bouwen aan het merk Cheese Valley door middel van social media, persreizen, folders, bezoek aan 
beurzen. Er is een focus geweest op een beperkt aantal landen; namelijk Nederland, Duitsland, 
België, Frankrijk, Engeland, Italië, Spanje en Japan. De totale media waarde wordt geschat op ruim     
€ 180.000 euro. 

                mediawaarde

Campagne Taste The Dutch Masters 

Dit “eetbare” 17e eeuws stilleven met Goudse kaas 
in de spotlights, is ontwikkeld door kunstenaars en 
is exclusief te gebruiken door Cheese Valley

Overige campagnes

-Voor het Eurosongfestival was er al een toezegging voor het maken van 100.000 kaarten door 
Rotterdam waar Cheese Valley als één van de bezoekbare hoogtepunten op werd genoemd. 
(doorgeschoven naar 2021)

-17 juni 2020 is er in verband met Corona een virtuele persreis georganiseerd in samenwerking met 
het NBTC. Dit was de eerste virtuele persreis georganiseerd door het NBTC. 
https://www.facebook.com/visitholland/posts/10163493413290251

-Bij de Cheese Experience in Gouda kom je alles te weten over kaas

Reclame voor Cheese Valley in de 
wachtruimte voordat je de Cheese 
experience ingaat.  

https://www.goudacheese-
experience.com/nl/

https://www.facebook.com/visitholland/posts/10163493413290251
https://www.goudacheese-experience.com/nl/
https://www.goudacheese-experience.com/nl/
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Toekomst Cheese Valley

De samenwerking van de 4 gemeenten in Cheese Valley wordt uitgebreid met het bedrijfsleven.  
Kaasboeren, kaashandelaren, kaaspakhuizen gaan meedoen en mee betalen in een nieuw op te 
richten Stichting.

Voorbeelden van marketinguitingen van Cheese Valley

Publicatie in de Kampioen van de ANWB

Publicatie in de Kampioen van de 
ANWB Juni 2020 en de ANWB 
Caravan Mei 2020, met Mooi 
Mekkerland, Camping ’t 
Wilgenrak, Farmcamps, 
Belvedere, Pieters restaurant en 
een verwijzing naar 
www.ontdekdekrimpenerwaard.n
l  

http://www.ontdekdekrimpenerwaard.nl/
http://www.ontdekdekrimpenerwaard.nl/
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In samenwerking met het 
ministerie van LNV stond Cheese 
Valley met ‘Taste The Dutch 
Masters’ op de Grüne Woche in 
Berlijn in januari 2020. 

Krantenartikel over het spreiden 
van toeristen in Nederland, en het 
trekken van toeristen naar 
onbekendere gebieden zoals 
Cheese Valley. AD 26-3-2019

Krantenartikel over fietsen door 
Cheese Valley na aanleiding van 
een persreis. The Times, 7-3-2020
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Overzicht van berichten in de Duitse pers 2019


