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Aan de raad, 

 

 

Onderwerp 

Voorstel tot instemming met de Retail nota Laarbeek 2015.   

 

Beslispunten 

1. Instemmen met de Retail nota Laarbeek 2015. 

2. De noodzakelijke middelen voor het uitvoeren van het actieprogramma worden 

meegenomen bij het herijken van het Economisch Beleid begin 2016. 

 

Samenvatting 

Met deze nota legt de gemeente de kaders vast voor het economisch-ruimtelijk retail beleid voor 

de deelgebieden winkelconcentratiegebieden, centrum/woonwijk, bedrijventerreinen en 

buitengebied in Laarbeek. Dit beleid vervangt het beleid dat in augustus 2000 is vastgesteld in 

de nota “Advies en actieplan versterking winkelstructuur Laarbeek”. 

 

Aanleiding 

De bestaande detailhandelsnota dateert uit het jaar 2000. Daarnaast heeft de Provincie in de 

Verordening Ruimte 2014 opgenomen dat ontwikkelingen van detailhandel met een 

bovenregionaal verzorgingsgebied moeten worden afgestemd in het regionaal ruimtelijk overleg 

(RRO). In het overleg van Economische Zaken sub regio De Peel is afgesproken dat in 

Peelverband een visie op detailhandel wordt geformuleerd. 

 

Beoogd effect en/of resultaat 

Wat willen we en waarom? 

Om een goed voorzieningenniveau voor de inwoners van Laarbeek te creëren is het essentieel 

om er voor te zorgen dat het basisvoorzieningenniveau op orde is. Dit betekent versterken wat 

sterk is en zorgen dat gebieden toekomstbestendig zijn én het betekent niet meer investeren in 

kansarme gebieden. Alles behouden wat er nu is, is niet reëel. Dit vraagt om duidelijke keuzes 

en om een benadering die verder kijkt dan alleen detailhandel. Retail is een totaalproduct 

waarin alle betrokken partijen een eigen rol en verantwoordelijkheid hebben. 

 

Argumenten 

Proces 

Om tot een visie voor de retail te komen is naast de feiten en cijfers uit de analyse, informatie 

van consumenten en de retailers zelf onontbeerlijk. De manier waarop dit is verzameld, is in drie 

verschillende consultatierondes met verschillende ondernemers besproken. Daaropvolgend is via 

een enquête meer diepgaande informatie verzameld bij zowel ondernemers als consumenten. 
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Tijdens de retail avond op 2 juni jl. zijn de aanwezigen in kleine groepen, met een mix van 

consumenten, ondernemers en vastgoed eigenaren in steeds wisselende samenstellingen via de 

wereldcafé methode1, over de uitkomsten bevraagd. De resultaten zijn verwerkt in deze 

compacte visie met een actieprogramma. Tijdens een vervolgavond op 28 september jl. is de 

visie teruggekoppeld. 

 

Welke keuzes maken we? 

Retail is overal te vinden in Laarbeek. Winkelconcentratiegebieden, 

centrumgebieden/woonwijken, perifere locaties op bedrijventerreinen en in het buitengebied. 

Om een duidelijk profiel te vormen, kunnen keuzes voor bepaalde ontwikkelingen in de 

verschillende gebieden anders zijn. Hieronder worden de hoogtepunten uit de retail nota 

besproken. 

 

 Ontwikkelingsrichting winkelcentra 

Niet ieder winkelgebied is te redden. Sanering is noodzakelijk, maar ook pijnlijk. Zonder 

voldoende commerciële potentie zijn kansarme gebieden op termijn echter niet sterk genoeg 

om te overleven. Een sterke focus op kansrijke winkelgebieden is daarom te prefereren 

zonder kansarm volledig te verwaarlozen.  

 

Transities beginnen vaak vanuit een smal, maar wel een diep draagvlak. Dit betekent dat de 

basis voor het versterken van onze centra begint bij een kleine groep intens gecommitteerde 

enthousiastelingen. In Laarbeek is transitie van het Piet van Thielplein in Beek en Donk en de 

Heuvel in Lieshout kansrijk. De initiatieven ‘oude postkantoor’ en ‘oude Rabobankgebouw’ die 

hier opgestart zijn, kunnen een beweging op gang brengen. Daarnaast is transitie van het 

Heuvelplein in Beek en Donk naar een belevingsplein een ontwikkeling die kan bijdragen aan 

het creëren van een ontmoetingsplek in het centrum.  

 

Om de consument zo goed mogelijk te bedienen, wordt gestreefd naar sterke 

winkelconcentraties die elkaar aanvullen. Multifunctionele ondernemingen met een breed 

assortiment van onderscheidende, regionale producten met een ambachtelijk en duurzaam 

karakter maken het bezoek aantrekkelijker. Voor het organiseren van een 

winkelgemeenschap als een soort ouderwetse markt waarin vraag en aanbod bij elkaar 

gebracht wordt, komen de dorpen Aarle-Rixtel en Mariahout in aanmerking. Enerzijds omdat 

deze dorpen een hechte gemeenschap vormen en anderzijds omdat een volledig 

winkelcentrum niet haalbaar is doordat concurrerende centra in de omgeving het 

verzorgingsgebied verkleinen. 

 

 Ontwikkelingsrichting perifere locaties 

In tegenstelling tot een centrumgebied of (woon)wijk zijn op een perifere locatie nog geen 

bestaande (winkel-)bezoekers aanwezig. Elke potentiele klant moet actief naar het perifere 

                                            
1 Het wereldcafé zorgt ervoor dat een (grote) groep mensen die elkaar anders niet of nauwelijks zouden spreken in 
korte tijd van gedachten wisselen over een bepaald thema. Het is een creatief proces om een dialoog tot stand te 
brengen en kennis uit te wisselen over een bepaald thema in kleinere groepjes die steeds van samenstelling 
wisselen. 
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centrum worden getrokken. Dit vraagt óf om winkels met voldoende exclusiviteit (autonome 

trekkracht) óf om een sterk locatieconcept met sterke buren (functiesynergie). 

 

De perifere detailhandel op de verschillende bedrijventerreinen in Laarbeek zijn grotendeels 

complementair aan de bestaande centrumgebieden. Geen enkele locatie heeft echter een 

aantoonbare drager voor het gebied. De locaties zijn geen echte perifere 

detailhandelslocaties zodat marktpotenties worden verdeeld over te veel perifere locaties met 

elk te weinig attractiviteit.  

 

Laarbeek heeft aan de Wilhelminastraat in Mariahout een concentratie van in en om huis 

gerelateerde detailhandelsbedrijven voor consumenten. Daarnaast zijn er in Laarbeek 

detailhandelsbedrijven op bedrijventerreinen aanwezig die in staat zijn solitair te 

functioneren. Aan de Bosscheweg in Beek en Donk zijn het automotive bedrijven, op 

Beekerheide zijn dit bedrijven op het gebied van wonen en woninginrichting. Een uitdaging is 

om deze gebieden te versterken zodat nieuwe doelgerichte winkelmilieus ontstaan. 

 

 Verbinding buitengebied met kernen en stad Helmond 

Er zijn een aantal maatschappelijke ontwikkelingen die van invloed zijn op het platteland. De 

toenemende vergrijzing, een toenemend aantal niet-agrariërs, de toenemende belangstelling 

van authenticiteit en de toenemende veeleisendheid van de consument leiden tot 

veranderingen op het platteland. Het platteland verandert van een productieruimte in een 

consumptieruimte. In dit proces moeten landbouw & natuur, het wonen, recreatie & toerisme 

en de kleinschalige bedrijven elkaar versterken. 

 

Gezien de kritische veeleisende consument is het goed om kansen te benutten en 

kruisverbanden te leggen. Over de grenzen van de eigen sector heen ontstaan namelijk de 

innovaties. De boerderijwinkels zouden een goede cross-sectorale samenwerking kunnen 

vormen met de winkelgemeenschappen die juist op zoek zijn naar lokale producten. 

In Laarbeek zijn er verschillende initiatieven in het buitengebied om de toegevoegde waarde 

van de agrarische sector te tonen. Het bouwen van zichtstallen, het organiseren van open 

dagen, het project Boer, bier & water zijn voorbeelden waarmee meer waardering kan 

worden verkregen voor het werk van de agrariër. 

 

Initiatieven dienen door het georganiseerde bedrijfsleven samen met de sector te worden 

ontwikkeld, gestimuleerd door de gemeente. Dit vergt een andere aanpak. Door regelluw te 

vergunnen, wordt een aanpak beoogd om een ander innovatief ruimtegebruik te faciliteren. 

Het vergunnen met een bandbreedte, waarin vooraf duidelijk het groeiperspectief geschetst 

wordt en waarbij rekening wordt gehouden met de kernkwaliteiten van Laarbeek, kan de 

ondernemer (en de overheid) in het vervolgtraject tijd besparen. 

 

 Kernkwaliteiten Laarbeek in de regio 

Iedere lokale situatie is anders en heeft een eigen aanpak nodig. Aangezien elke gemeente 

zijn eigen specifieke uitdagingen heeft, is er geen algemene oplossing te bieden om 

consumenten te blijven boeien en binden. Daarom is het belangrijk om samen met de retail, 



4/5 

vastgoedeigenaren en gemeente de uitdagingen op te pakken. De kwaliteit van een gebied 

(hardware) én de kwaliteit van de onderlinge samenwerking tussen retailers, 

vastgoedeigenaren en gemeente (software) bepaalt uiteindelijk de aantrekkelijkheid van het 

gebied. 

 

Zowel de inwoners als de retailers kiezen in Laarbeek voor de thema’s natuur/landelijke 

gebied en muziek/cultuur en water. Beide groepen zijn trots op het groene en kleinschalige. 

Deze uitstraling kan het verschil maken. De dorpse gemoedelijkheid kan als tegenhanger 

voor de drukke stad dienen. Laarbeek Waterpoort van de Peel past hier uitstekend bij. Om 

deze kernkwaliteiten te kunnen behouden zal Laarbeek juist deze vorm van bedrijvigheid 

stimuleren om het verschil te maken en dat als tegenhanger kan dienen voor de drukke stad. 

Alle partijen in Laarbeek moeten aan de slag met fysieke, sociale, culturele en economische 

inspanningen om naar deze identiteit toe te werken, door middel van marketing en 

programmeren. 

 

Daarnaast kan de focus van de retailers in Laarbeek liggen op lokale partnerschappen voor 

een toekomstbestendig Laarbeek, meer werkgevers die socialer ondernemen door onder 

meer stimulatie van de keten. Laarbeek kan zich onderscheiden door een collectief te vormen 

dat inspireert, verbindt en versterkt om bedrijven en sectoren steeds verdergaande stappen 

te zetten op het gebied van maatschappelijk verantwoord ondernemen. Hierdoor kan een 

bedrijf iets teruggeven aan de directe omgeving en wordt de cohesie versterkt. 

 

Kanttekeningen o.a. financiële, juridische, communicatieve en veiligheidsaspecten 

Welke middelen hebben we daar voor nodig? 

Door de bezuinigingen is er in de begroting geen geld opgenomen voor nieuw beleid. Aangezien  

er van de middelen uit het Economisch Plan na alle verplichtingen niet veel meer over is, kan 

overwogen worden om bij de behandeling van de kadernota 2017 opnieuw middelen 

beschikbaar te stellen. 

 

Vervolgstappen 

Hoe doen we dit? 

Partnership is belangrijk voor de uitvoering. Dit betekent dat de uitvoering in nauwe 

samenwerking met marktpartijen moet worden opgepakt. Dit moet leiden tot betere plannen, 

meer draagvlak en een grotere spin-off. Daartoe gaan we het overleg aan met CML, PML en 

ZLTO en (mogelijk) de belangrijkste vastgoedeigenaren. Zij vormen de spil in de samenwerking 

tussen publieke en private partijen en het aanjagen van het actieprogramma. 

 

Bijlagen (meegezonden stuk(ken), ter inzage gelegde stukken) 

 Retail nota Laarbeek 2015 

 Analyse vertreksituatie retail nota Laarbeek 2015 

 Rapportage inwonersvragenlijst mei 2015 

 Rapportage bedrijvenvragenlijst mei 2015 
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Voorstel van college van burgemeester en wethouders van Laarbeek d.d. 3 november 

2015 

1 In te stemmen met de Retail nota Laarbeek 2015. 

2 De noodzakelijke middelen voor het uitvoeren van het actieprogramma worden mee te 

nemen bij het herijken van het Economisch Beleid begin 2016. 

 

 

 

het college van burgemeester en wethouders van Laarbeek, 

 

de secretaris, de burgemeester, 

 

 

 

 

 

M.J.M. Meertens       F.H.G.M. Ronnes 

 

  


