
Rapportage betaalde media 

Om de inwoners van Noord-Holland te betrekken bij de omgevingsvisie is 20 weken lang (10 x 

weken) een betaalde mediacampagne gevoerd aan de hand van de thema’s: energietransitie, 

gezonde leefomgeving, verstedelijking, mobiliteit, klimaatverandering, economische transitie, natuur 

en biodiversiteit.  

Doel van de campagne is om mensen naar de facebook pagina Jouw Noord-Holland te trekken, te 

attenderen op de huiskamergesprekken en de evenementen Bevrijdingspop Haarlem en Sail Den 

Helder. Met de vaste mediapartners Noord-Holland Media/AT5 en de Telegraaf Media 

Groep/Holland Media Combinatie (TMG/HMC) zijn goede afspraken gemaakt. Hieronder volgen de 

bereikcijfers per mediapartner. 

 

Noord-Holland Media (voormalig RTV Noord-Holland) / AT5 

Met NH/AT5 zijn afspraken gemaakt over het plaatsen van advertentiebanners op AT5 online, NH 

online, het plaatsen van pre-rolls (advertenties voor filmpjes) en artikelen op NU.nl. Vooraf zijn 

afspraken gemaakt over het maximale bereik. Indien dit wordt gehaald dan stopt de vertoning op de 

websites. Zo betalen we nooit meer dan vooraf afgesproken. Belangrijk punt bij het plaatsen van 

banners is de click through rate (CTR). Dit is het percentage mensen dat daadwerkelijk op de banner 

of een link heeft geklikt. Met NH/AT5 is tevens afgesproken regelmatig over de campagne en de 

activiteiten te publiceren. 

Bereik NU.nl: 27.999 keer gelezen, CTR 2%, 560 keer doorgeklikt naar facebook 

Bereik pre-rolls AT5 en NH: 72.582 

Bereik banners AT5 en NH: 4.425.727, CTR 0,26%, 11.698 keer doorgeklikt naar facebook 

Totale kosten: € 29.500,-  

NB. De laatste ronde van de campagne loopt nog een week. Dit zijn dus niet de definitieve cijfers. 

 

 

  



Telegraaf Media Groep (TMG) /Holland Media Combinatie (HMC) 

Met de inzet van advertorials in de huis-aan-huisbladen en regionale dagbladen van TMG/HMC 

hebben we een bereik over de negen regio’s in Noord-Holland kunnen realiseren. In tien rondes is 

elke twee weken een advertorial van een halve of een kwart pagina geplaatst in de regio waar op dat 

moment het thema speelde. Tevens is deze inhoud online doorgeplaatst op de desbetreffende 

lokale/regionale media. Met het Noord-Hollands Dagblad is afgesproken regelmatig over de 

campagne en de activiteiten te publiceren. 

De volgende titels zijn ingezet: Haarlems Dagblad, IJmuider Courant, Gooi en Eemlander, Noord-

Hollands Dagblad (Alkmaar/Kennemerland, ’t Gooi, Zaandam/Waterland, West-Friesland/Enkhuizen, 

Haarlem/IJmuiden, Schagen/Den Helder).  Tevens is de binnen de campagne twee keer een ronde 

Telegraaf en Metro (Amsterdam) ingezet. 

Maximaal opgeteld bereik printmedia: 4.836.000 (aantal lezers kranten) 

Bereik online media: Telegraaf/Metro: 1.000.016, CTR 0,17%, 1.679 unieke bezoekers 

Bereik online media: huis-aan-huis/NHD: 4.854.166, CTR 0,08%, 3.847 unieke bezoekers  

Totale kosten: € 42.127,-  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



Conclusie 

 

Totale media inzet bedraagt € 71.627,-. Hiervoor hebben we een (opgeteld) bereik gerealiseerd van: 

Nu.nl 27.999 

Bereik pre-rolls AT5 en NH 72.582 

Bereik banners AT5 en NH 4.425.727 

Printmedia 4.836.000 

Bereik online media: Telegraaf/Metro 1.000.016 

Bereik online media: huis-aan-huis/NHD 4.854.166 

Totaal 15.216.490 

 

Uiteindelijk heeft dit geleid tot 560 + 11.698 + 1.679 + 3.847 = 17.784 unieke bezoekers op de 

facebookpagina Jouw Noord-Holland. Op het moment van schrijven hebben we 5.815 (actieve) 

volgers op facebook. We kunnen dan ook zeggen dat de campagne succesvol is geweest. 

 

Op de volgende pagina’s volgen redactionele artikelen als gevolg van de afspraken die gemaakt zijn 

met de mediapartners en voorbeelden van de betaalde media uitingen. 

 

 

  



Noord-Hollands Dagblad 

 



Parool 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 


