Rapportage betaalde media

Om de inwoners van Noord-Holland te betrekken bij de omgevingsvisie is 20 weken lang (10 x
weken) een betaalde mediacampagne gevoerd aan de hand van de thema’s: energietransitie,
gezonde leefomgeving, verstedelijking, mobiliteit, klimaatverandering, economische transitie, natuur
en biodiversiteit.

Doel van de campagne is om mensen naar de facebook pagina Jouw Noord-Holland te trekken, te

attenderen op de huiskamergesprekken en de evenementen Bevrijdingspop Haarlem en Sail Den
Helder. Met de vaste mediapartners Noord-Holland Media/AT5 en de Telegraaf Media
Groep/Holland Media Combinatie (TMG/HMC) zijn goede afspraken gemaakt. Hieronder volgen de
bereikcijfers per mediapartner.

Noord-Holland Media (voormalig RTV Noord-Holland) / AT5

Met NH/ATS zijn afspraken gemaakt over het plaatsen van advertentiebanners op AT5 online, NH
online, het plaatsen van pre-rolls (advertenties voor filmpjes) en artikelen op NU.nl. Vooraf zijn
afspraken gemaakt over het maximale bereik. Indien dit wordt gehaald dan stopt de vertoning op de
websites. Zo betalen we nooit meer dan vooraf afgesproken. Belangrijk punt bij het plaatsen van
banners is de click through rate (CTR). Dit is het percentage mensen dat daadwerkelijk op de banner
of een link heeft geklikt. Met NH/ATS is tevens afgesproken regelmatig over de campagne en de
activiteiten te publiceren.

Bereik NU.nl: 27.999 keer gelezen, CTR 2%, 560 keer doorgeklikt naar facebook

Bereik pre-rolls AT5 en NH: 72.582

Bereik banners AT5 en NH: 4.425.727, CTR 0,26%, 11.698 keer doorgeklikt naar facebook
Totale kosten: € 29.500,-

NB. De laatste ronde van de campagne loopt nog een week. Dit zijn dus niet de definitieve cijfers.
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Telegraaf Media Groep (TMG) /Holland Media Combinatie (HMC)

Met de inzet van advertorials in de huis-aan-huisbladen en regionale dagbladen van TMG/HMC
hebben we een bereik over de negen regio’s in Noord-Holland kunnen realiseren. In tien rondes is
elke twee weken een advertorial van een halve of een kwart pagina geplaatst in de regio waar op dat
moment het thema speelde. Tevens is deze inhoud online doorgeplaatst op de desbetreffende
lokale/regionale media. Met het Noord-Hollands Dagblad is afgesproken regelmatig over de
campagne en de activiteiten te publiceren.

De volgende titels zijn ingezet: Haarlems Dagblad, IJmuider Courant, Gooi en Eemlander, Noord-
Hollands Dagblad (Alkmaar/Kennemerland, ‘'t Gooi, Zaandam/Waterland, West-Friesland/Enkhuizen,
Haarlem/lJmuiden, Schagen/Den Helder). Tevens is de binnen de campagne twee keer een ronde
Telegraaf en Metro (Amsterdam) ingezet.

Maximaal opgeteld bereik printmedia: 4.836.000 (aantal lezers kranten)

Bereik online media: Telegraaf/Metro: 1.000.016, CTR 0,17%, 1.679 unieke bezoekers
Bereik online media: huis-aan-huis/NHD: 4.854.166, CTR 0,08%, 3.847 unieke bezoekers
Totale kosten: € 42.127,-
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Conclusie

Totale media inzet bedraagt € 71.627,-. Hiervoor hebben we een (opgeteld) bereik gerealiseerd van:

Nu.nl

27.999

Bereik pre-rolls AT5 en NH

72.582

Bereik banners AT5 en NH

4.425.727

Printmedia

4.836.000

Bereik online media: Telegraaf/Metro

1.000.016

Bereik online media: huis-aan-huis/NHD

4.854.166

Totaal

15.216.49

0

Uiteindelijk heeft dit geleid tot 560 + 11.698 + 1.679 + 3.847 = 17.784 unieke bezoekers op de
facebookpagina Jouw Noord-Holland. Op het moment van schrijven hebben we 5.815 (actieve)
volgers op facebook. We kunnen dan ook zeggen dat de campagne succesvol is geweest.

Op de volgende pagina’s volgen redactionele artikelen als gevolg van de afspraken die gemaakt zijn
met de mediapartners en voorbeelden van de betaalde media uitingen.
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NUal » Jouw Noord-Halland (Advereerder)

De economie verandert in rap tempo

o

fw G
30-printen, big data en isering zijn zo maar een paar trends die de
i sterk De kenni i grosit enorm en

bestaande economische motoren als Schiphol, Tata Steel, Haven
Amsterdam en Greenpons zijn hard op zoek naar innovatie en nieuwe
verdienmodelien.

Het algemene beeld is dat van een economie die in rap tempo verandert Maar
waarheen? Werken we straks allemaal in lunchrooms met WiFi? En shoppen we
enkel nog maar online? Praat mee over de veranderende economie op Joww
Noord-Holland

Economische ruimtebehoefte

Met die veranderende economie, verandert ook de economische ruimtebehoefte
Nieuwe opkomende sectoren als datacenters viagen om ruimie, Terwijl bij
kantoren, de agransche sector en de detalhanded, 0 a. als gevolg van het vele
online shoppen, de leegstand juist toensemt

Welk effect heeft deze transitie op de lkang en het
onderwijs? Wal kunnen we doen met leeg winkel- en

En wat gaan we hiervan terug zien in het straatbeeld? Praat mee op Jouw
Noord-Helland
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Niemand woont graag aan een drukke weg
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De bevolking groeit nog steeds. En hoe meer mensen, hoe meer verkeer.
Met name de Randstad heeft een grote aantrekkingskracht om er te wonen
en te werken.

Dit zorgt voor druk op het wegennet en het openbaar vervoer. Praat mee op
Jouw Noord-Holland over hoe i je in de toekomst wilt vervoeren,

Mt alleen het personenverkesr neemt toe. Dok het (internationale)
wrachtvervoer. Want alles wat we met onze smartphone online kopen aan
voedsal, kleding en huishoudslijke spullen, moet vervoard worden.

Maar de techniek biedt ook oplossingen. De verwachting is dat mensan in de
toekomst minder vaak een sigen auto hebben of vaker een auto delen. Onder
andere dankzi diensten als Green Wheels, Car2Go en SnappCar. En wellicht
viiegen we over een paar jaar wel naar ons werk.

Niemand woont graag aan een drukke weg. Moaten we wegen bij blijven
bouwen of zit daar een grens aan? In hoeverre kunnen internet, thuis werken
zelfrpdende auto’s of nieuwe mobiliteitsdiensten de files verminderen? Praat
mee over deze en andere mobdlite ukken op Jouw Noord-Holland
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"Inwoners bij

visie betrekken
goede zaak’

Haarlem % Het is goed dat
Noord-Holland een omge-
vingsvisie opstelt waarin
wordr aangegeven hoe de pro-
vincie omgaat met de uitda-
gingen die tussen nu en 2050
op ons afkomen. Dat vindt 71
procent van de declnemers
aan een onderzoek dat in op-
dracht van de provincie is op-
gesteld.

Per regio wordt wel verschil-
lend aangekeken tegen het op-
stellen van de omgevingsvisie,
zo blijkt uit het onderzoek van
Anker Solutions waaraan 1586
mensen hebben meegedaan,
Opvallend is de score van 82
procent (goed of zeer goed) in
de regio [Jmond als het gaat
om de vraag wat men ervan
vindt dat de provincie haar in-
woners hierbij actief betrekt.
In de regio Zaanstreck-Water-
land lijkt men hier minder op
te zitten wachten. 73 procent
van de respondenten hier
vindt dit goed of zeer goed.
Uithetonderzoek blijktdatin-
woners vooral negatief zijn
over zaken waar het Rijk over
gaat. Zo is 67 procent van de
respondenten negatief over de
filedruk. Ook als het gaat om
inkomensverschillen is 66 pro-
cent negatief,

lende kind, 4

inde A

Wat wi

Roel van Leeuwen
¢ van leeuwen@hollandmediacombinatie nl

Haarlem * 'Jouw Noord-Holland’,
zo heet de campagne van de pro-
vincie Noord-Holland, die vandaag
van start gaat. De provincie wil van
zoveel mogelijk inwoners weten
hoe zij willen dat hun leefomge-
ving er in de toekomst uit komt te
zien. Volgens projectleider Ton
Bossink vormen de wensen van de
Noord-Hollanders, of ze nu in de
Kop, 't Gooi of Amsterdam wonen,
een belangrijke bouwsteen voor de
nieuwe omgevingsvisie.

Allereerst, wat s cen omgevingsvi-
sie?

wDat is natuurlijk geen sexy term.
Her gaat om jouw leefomgeving.
De plekken waar je woont en werkt
en waar je ontspant, Er komen heel
veel ontwikkelingen op ons af en
de omgevingsvisie is een antwoord
op hoe we daar in de toekomst mee
om kunnen gaan.”

War voor ontwikkelingen?
»Zo iser in het zuidelijk deel van
de provincie een enorme vraag

wijk lburg.

1 de Noord-Hollander?

Provincie start
grote campagne
omgevingsvisie

naar woningen, maar dat heeft ook
impact op de bereikbaarheid. In de
omgevingsvisie willen we slimme
besluiten nemen. Je moet ook
denken aan hoe we omgaan met
energietransitie en waar nieuwe
economie zich kan ontwikkelen.”

Maar we hebben toch al een struc-
tuurvisic en andere visies?

»wWe hebben nu een stuk of acht
verschillende visies naast elkaar.
Straks hebben we nog maar één
visie met daarin veel aandacht voor
regionale verschillen. Dat er nog
maar één is, maakt het helderder
en voorkomt tegenstrijdigheden
tussen de verschillende plannen.”

Hoe komt deze omgevingsvisic tot
stand?

»We hebben eerst gekeken welke
grote veranderingen in de wereld

Gezonde leefomgeving
topprioriteit toeckomst

Roel van Leeuwen

Haarlem % Een gezondere leefom-
geving, voldoende werkgelegen-
heid en voldoende woningen in de
stad voor iedercen. Dat vinden de
Noord-Hollanders het belangrijkst
als ze aan het jaar 2050 denken, zo
blijke uit een enquéte.

De enquéte is uitgezet in opdracht
van de provincie Noord-Holland.
Het is een eerste schot voor de boeg.
De campagne ’Jouw Noord-Hol-
land’ moer uitwijzen wat de Noord-
Hollanders nog meer belangrijk
vinden.

Van de respondenten geeft 41 pro-

cent aan dat de provincie voor 2050
in ieder geval een gezondere leefom-
geving moet hebben bereikt. Het
gaar dan om schonere lucht, geluid-
hinder, schoon water en een schone
bodem. 32 procent vindt voldoende
werkgelegenheid heel belangrijk en
30 procent vindr dar de beschikbaar-
heid van voldoende woningen een
prioriteit moet zijn.

Open landschap

Het behoud van het open landschap
en 'geen overstromingsgevaar’ wor-
den door een kwart van de respon-
denten als zeer belangrijk gezien.
De respondenten werd ook ge-

vraagd hoe zij Noord-Holland be-
oordelen als provincie om in te wo-
nen. 65 procent geeft aan zeer posi-
tief of positief te zijn,

Het grootste woonenthousiasme is
te vinden in Zuid-Kennemerland.
Bijna driekwart van de Zuid-Kenne-
mers (74 procent) is zeer positief of
positief. West-Friesland scoort ook
hoog met 73 procent,
Noord-Hollanders  geven  hun
woon- en leefomgeving gemiddeld
een 7,7 als rapportcijfer. Wat ze het
minst waarderen aan hun woonplek
is drukte. Het voorzieningenniveau
in de eigen woonplaats wordt door
71 procent gewaardeerd.
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op ons afkomen. De grote trends
als: klimaatverandering, het verlies
aan biodiversiteit, vergrijzing, de
circulaire economie en een toene-
mende behoefte aan mobiliteir.
Maar het kan zijn dat we nog za-
ken over het hoofd zien.”

En daarvoor rocpen jullie de hulp
van de inwoners in?

»Ja, nu beginnen we aan de wens-
fase. We willen weten van de
Noord-Hollanders wat zij belang-
rijk vinden. Bijvoorbeeld het be-
houd van het open landschap of
ruimte bieden aan nieuwe werkge-
legenheid. Op onze Facebookpagi-
na Jouw Noord-Holland” kunnen
mensen reageren op allerlei stellin-
gen. Er zijn tien thema’s en om de
twee weken behandelen we een
thema. We zullen daarnaast ook op
evenementen aanwezig zijn en bij
mensen langsgaan.”

Wat zijn de verschillende thema's?
»De thema's die aan bod komen
zijn: energietransitie, economische
transitie, mobiliteir, verstedelij-
king, demografie, sociale tenden-
sen, governance, klimaatverande-
ring, natuur en biodiversiteit en
bodem-, water- en luchtkwaliteit.”

De ingang van station Bijlmer Arena.

Gevraagd naar hoe ze de provincie
Noord-Holland beoordelen als het
gaat om ’in te recreéren’ of ’in te
werken’ dan vallen de scores minder

En war als jullie de wensen van de
inwoners hebben verzameld?

»Dan gaan we de confrontatiefase
in. Niet alle ambities en wensen die
er zijn, zullen met elkaar verenig-
baar zijn. En ook zullen niet voor
alle wensen de middelen toerei-
kend zijn. Er zijn dus keuzes no-
dig, cok daar willen we het over
hebben.”

Er zulien dan ongetwijfeld mensen
releuigesteld zijn.

»Je kunt het nooit iedereen naar de
zin maken. Daarom geven we voor-
af aan wat voor ontwikkelingen er
op ons afkomen en waar we mee
moeten dealen, Daarnaast moet het
feit dat we het proces zo transpa-
rant mogelijk maken, ertoe leiden
datr mensen snappen waardoor
bepaalde keuzes worden gemaakt,”

Wanneer moer de omgevingsvisie
klaar zijn?

»In het najaar van 2018, In oktober
al zullen de Staten moeten aange-
ven of de richting die we hebben
gekozen goed is en wordt besloten
welke ontwikkelprincipes de ruim-
te krijgen. Aan het eind van het
proces gaat de omgevingsvisie nog
de inspraak in.”
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hoog uit. Deze thema’s scoren res-
pectievelijk 58 en 57 procent als het
gaat om de inwoners die positief of
zeer positief zijn.
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Huiskamergesprek De toekomst van de stad

Inspraakop debank

Het provinciebestuur trekt door Noord-
Holland om met burgers te praten over de
toekomst. Het derde huiskamergesprek was

Schiphol rijden, minstens. En graag ook van

Aan de hand van dilemma’s wordt de bewo-

in Amsterdam.

PatrickM eershoek

AMSTERDAM 00st naar west.
Het heeft i igs,zo'n.

P
over de toekomst met burgers en bestuurders.
De voor één avond gelgende huiskamer moet
een zekere gemoedelijkheid bevorderen, maar
het eerste kwartier is gedeputeerde Joke
Geldhof toch een beetje Sinterklaas in het mid-
den van de kring van negen betrokken burgers
die zijn ingegaan op de uitnodiging van het pro-
vinciebestuur om mee te praten over de toe-
komst van hun stad.

Dat verandert als de onderwerpen ter sprake
komen die ertoe doen: de drukte in de stad, de

van woonrui mogelijk

heid van mensen om zich in die drukke stad snel
te verplaatsen. Er wordt gemopperd op de mini-
male diemoet in 2050 van naar

ners g agd een keuze te maken: woningen
bouwen in Waterland of in de stad de hoogte in?

|
Deweilanden in
Waterland kan jebeter
volbouwen,vindteen

van de aanwezigen

De meningen zijn verdeeld. Het groen in de stad
moet groen blijven. Een man die is geboren in

L zegt dat de daar beter
kunnen worden bebouwd, met alle vieze sloten
en gedumpte mest.

Geldhof (D66), vooral aanwezig om te luiste-
ren, geeft aan dat de nabijheid van het platte-
land de kwaliteit van het leven in de stad verbe-
tert. Wat haar betreft gaat Amsterdam dus
gewoon de hoogte in om aan de opgave in de wo-
ningbouw te voldoen. Een fors deel van de
200.000 huizen moet in het zuidelijke deel van
de provincie worden neergezet.

Alle - overwegend jonge - aanwezigen zeggen
blij te zijn in Amsterdam te wonen, maar som-
migen vragen zich af of dat gezien de stijgende
huizenprijzen en huren ook in de toekomst
mogelijk zal zijn. ledereen vindt het belangrijk
dat in alle delen van de stad een groot deel van
de woningvoorraad beschikbaar blijft voor de
sociale huur.

Wat de drukte betreft vinden mensen dat de
grens is bereikt. Een man uit Noord vertelt elke
dag fietsend de stad te doorkruisen, en steeds
meer agressie te zien. “Ook bij mijzelf,” zegt hij
eerlijk. Geldhof erkent dat het druk is, maar
wijst ook naar het centrum van Parijs, in opper-
vlak te vergelijken met Amsterdam binnen de
Ring. “Daar wonen zes keer zo veel mensen.”

16 AMSTERDAM
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‘Waarom vindt u dat? Geef
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Kan gebruikt worden voor het
artikel in de krant.

'Jouw Noord-Holland', zo heet de campagne van de provincie

Noord-Holland, die vandaag van start gaat. De provincie wil van

zoveel mogelijk inwoners weten hoe zij willen dat hun leefomgeving
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