
 
 
 

Provincie Noord-Holland 
en 

Sponsoring 
 
 
 

van re-actief naar pro-actief 
(oftewel: Ruimte voor Maatschappelijk Ondernemen) 

 
 
 
 
 
 
 
15 april 2008              sector Communicatie 



Provincie Noord-Holland en Sponsoring      sector Communicatie  - 2 

 
 
 
 

Hoofddoelstelling 
 
 

De zichtbaarheid van de provincie Noord-Holland moet worden vergroot,  
zodat de Provincie een herkenbare en toegankelijke overheid wordt. 

 
 
 
 
 
 
 

            Collegeprogramma 2007 – 2011 
            Krachtig, in balans 
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Sponsoring 2005 t/m 2007 
 
 
Op basis van positieve ervaringen met provinciale activiteiten tijdens Sail Amsterdam 2005 heeft GS  
in januari 2006 een evenementenbeleid/sponsorbeleid vastgesteld waarover na twee jaar ervaring besloten zou 
worden tot een eventuele definitieve post op de begroting. 
 
Uitvoering: 

- in 2006 voorzichtige start met beperkte formatie; 
- in 2007 uitbreiding van activiteiten met (iets meer) formatie. 

 
Evaluatie: 

- eind 2007 is opdracht gegeven aan Van Dooren Advies voor de evaluatie van de eerste twee jaar van 
sponsoring door de provincie Noord-Holland. 

 
 

Evaluatie Van Dooren Advies (2006 en 2007) 
 

- goede eerste aanzet, maar nog te passieve benadering 
- te weinig (strategisch) verschil tussen subsidiëring en sponsoring 
- teveel medefinancier in plaats van ‘eisende’ sponsor 
- te brede criteria 
- niet of onvoldoende zichtbaar als ‘afzender’
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Programmabegroting 2008 
 

In 2008 starten we met de uitvoering van een vernieuwd sponsorbeleid.  
Door de provincienaam aan een evenement te verbinden, ontstaan voor de provincie kansen voor positieve 

profilering en nieuwe mogelijkheden voor communicatie, zoals publieks- en relatieactiviteiten. 
 

 
 

Eerste reacties 
 
Gelukkig beseffen landen, regio’s en steden hoe langer hoe meer de kracht van (sport)sponsoring om het 
land/streek/stad te promoten. Noord-Holland is daarvan een positief voorbeeld met sponsoring van  
o.a. de Dam-tot-Damloop. 
             Frank van den Wall Bake, sponsorgoeroe 
 
 

De provincie Noord-Holland sponsort dit jaar Jumping Amsterdam. In de stampvolle RAI leggen de ruiters hun 
figuren voor. Het publiek reageert na afloop van elk optreden ongeacht de nationaliteit van de ruiter enthousiast. 
De provincie Noord-Holland komt ook in geluid en beeld goed naar voren.  
De sponsorgelden brengen hun geld op. 
             Harry Borghouts, CdK provincie Noord-Holland 
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Een vernieuwd sponsorbeleid 
 
 

Sponsoring 
Sponsoring maakt deel uit van de totale corporate communicatie van de provincie Noord-Holland. 
Corporate communicatie plaveit de weg voor andere communicatie van de provincie en realiseert de algemene 
herkenbaarheid. 
Sponsoring levert een aanvullende bijdrage aan de naamsbekendheid en het imago van de provincie. 
Het meest onderscheidend aan sponsoring is dat het sterk associatief werkt. 
Sponsoring genereert extra aandacht en levert een ideaal podium voor relatiemarketing. 
 
Waarom sponsoring 

- onderhandelbare tegenprestaties 
- sturing van publiciteit 
- direct contact met de toeschouwers en/of bezoekers van een evenement 
- platform voor interne communicatie en ideaal bereik relaties en burgers. 

 
Doelgroepen 
De provincie Noord-Holland onderscheidt in de communicatie drie doelgroepen: burgers, relaties en intern. 
 
Het spreekt voor zich dat bij de aanpak van sponsoring voor deze drie doelgroepen een herkenbare rol is 
weggelegd. Sponsoring richt zich primair op de Noord-Hollandse markt, maar zal daarbij nauw samenwerken 
met de nationaal en internationaal georiënteerde organisaties als Promotie & Acquisitie en Toerisme Noord-
Holland.  
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Uitgangspunten / criteria voor sponsoring 
Uitgangspunten: 

- te sponsoren evenementen moeten bijdragen aan de profilering en positieve uitstraling van de provincie als 
hoogwaardige bestuurslaag; 

- sponsoring moet de provinciale identiteit bevorderen, het imago van de provincie verbeteren en de 
naamsbekendheid vergroten, aansluitend aan de realisering van beleidsdoelen; 

- evenementen moeten een nationale of internationale uitstraling hebben; een breed publiek bereiken, dan 
wel interessante intermediairs of opinieleiders en media-aandacht opwekken; 

- aanvullend op bestaande evenementen waarmee de provincie zich presenteert, zoals 
nieuwjaarsbijeenkomst, provincieconcert, werkbezoeken en reguliere presentaties; 

- aanvullend op generiek beleid; 
- spreiding over het jaar; 
- spreiding van aandacht over de Noord-Hollandse regio’s; 
- contract met uitvoerend rechtspersoon. 

 
Kansen bij (vooral) sport en cultuur, vanwege hoge bezoekcijfers en/of hoge deelnamecijfers en grote media-
belangstelling. 
 
Aanpak 
Mede in relatie tot het rapport van Van Dooren Advies zal worden gekozen voor een pro-actieve benadering van 
organiserende instanties waarbij voor de provincie Noord-Holland een zo groot mogelijke kans bestaat voor: 

- zichtbaarheid bij de burgers van Noord-Holland 
- kansen voor relatiemarketing 
- intern draagvlak. 
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Sport 
 
De Provincie Noord-Holland biedt vele mogelijkheden voor sportieve recreatie (breedtesport) én staat bekend als 
de belangrijkste watersportprovincie. Daarom kiezen we voor de volgende takken van sport: 

- wandelen 
- fietsen 
- hardlopen 
- paardrijden 
- zeilen 
- schaatsen 

 
Gekozen wordt voor één activiteit per tak van sport per jaar met een optimale exposure. 
 
Daarnaast telt Noord-Holland enkele internationaal zeer aansprekende jaarlijks terugkerende 
topsportevenementen en vinden incidenteel internationale kampioenschappen (EK’s en WK’s) in Noord-Holland 
plaats. Voorgesteld wordt jaarlijks een keuze te maken voor sponsoring van één of meer van deze 
evenementen. Hierbij zal onder andere een rol dienen te spelen de Olympische ambitie van Nederland: het 
Olympisch Plan 2028 (OP 2028). De rol van Noord-Holland in dat plan zal de komende jaren nader dienen te 
worden geformuleerd. Kansen liggen hierbij onder andere op het gebied van Sport, Kunst en Cultuur en 
Ruimtelijke Ordening. 
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Cultuur 
 
Via Kunst en Cultuur draagt de provincie reeds bij aan een breed cultuur-evenementenbeleid, maar is het vanuit 
sponsoring een verantwoorde keuze om te participeren in de best bezochte evenementen in de provincie: 

- Bevrijdingspop (120.000 bezoekers) 
- Uitmarkt (500.000 bezoekers) 

 
Een structurele relatie met het Mediapark in de Gooi- en Vechtstreek zou kunnen worden gerealiseerd door 
jaarlijks een tentoonstelling in het Nederlands Instituut voor Beeld en Geluid te Hilversum te adopteren. 
 
Relatiemarketing 
 
Een deel van de hiervoor geselecteerde evenementen zijn voor relatiemarketing goed in te zetten, maar 
aansluitend kan ook een keuze worden gemaakt voor galadiners, goede doelen diners, etc. waarvoor tafels 
worden afgenomen. Relaties uit alle geledingen van de provincie (regionaal, nationaal en internationaal) dienen 
vervolgens te worden uitgenodigd om in een andere setting van gedachten te wisselen, waarbij het doel van de 
avond die kwaliteit heeft dat relaties graag ingaan op een uitnodiging. 
 
Mega-evenementen 
 
De provincie heeft goede ervaringen met Sail Amsterdam 2005, die uiteindelijk hebben geleid tot de start van 
een evenementen/sponsorbeleid. Jaarlijks zal één groot evenement worden geadopteerd, waarvoor wel een 
maximumbedrag ten laste van het sponsorbedrag dient te worden gebracht van € 200.000 per jaar, teneinde de 
overige sponsorambities waar te kunnen maken. 
Resterende bedragen voor mega-evenementen (Sail 2005 kostte ruim € 1 miljoen) zullen via andere 
begrotingsposten c.q. aanvullend moeten worden gerealiseerd. 
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Niet 
Het is bij sponsoring ook goed aan te geven welke aanvragen, projecten en evenementen niet via het 
sponsorbudget zullen worden ondersteund: 

- geen activiteiten met een religieus, militair of politiek karakter 
- geen individuele activiteiten (van privé-personen); 
- geen studiereizen, scripties, boeken, etc. 
- geen nationale kampioenschappen per tak van sport (rol voor gemeente) 
- geen beurzen en congressen 
- geen jubilea 
- geen toeristische activiteiten 
- geen uitvoering van regulier beleid (oftewel: geen subsidie of vervanging daarvan) 

 
 
Aanvullend 
Aansluitend aan sponsoring zal vanuit het Maatschappelijk Ondernemen worden onderzocht in hoeverre: 

- voormalige en toekomstige subsidies in ‘top’accommodaties (zoals het Olympisch Stadion, de Hermitage 
aan de Amstel, het Stedelijk Museum, het hockeystadion te Amstelveen, etc.) kunnen worden omgezet in 
zogenoemde founderships, op grond waarvan de provincie mogelijk tegenprestaties kan vragen; 

- met het Noord-Hollands bedrijfsleven kan worden gekomen tot joint ventures bij gesponsorde 
evenementen en projecten. 
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Evenementen en projecten 
 

Op grond van het vorenstaande worden de volgende evenementen, projecten en activiteiten nader vorm 
gegeven: 
 
Mega-evenementen 
Voor 2008 wordt de Tall Ship Races (Sail) Den Helder verder uitgewerkt. 
 
2009: 400 jaar Henry Hudson 
 
2010: zowel Sail Amsterdam 2010 als de Giro d’Italia, op voorwaarde dat een etappe door Noord-Holland gaat. 
 
Voor 2011 zal een nieuw project worden ontwikkeld: Winter in Noord-Holland (2010-2011). 
 
           Periode   Regio 
Cultuur 
Bevrijdingspop         mei   IJmond/Zuid-Kennemerland 
Uitmarkt          augustus  Amsterdam 
Tentoonstelling Mediapark       nov.-mrt  Gooi- en Vechtstreek 
 
Sport 
Wandelen  : Wandel4Daagse     juni   Noord-Kennemerland 
Fietsen  : NH Wielerweekend     april   divers (noord) 
Hardlopen  : Dam-tot-Damloop     september  Zaanstreek-Waterland 
Paardrijden : Jumping Amsterdam     januari   Amsterdam 
Zeilen  : Holland Zeilregatta Medemblik   mei   West-Friesland 
Schaatsen  : rondje Noord-Holland (te ontwikkelen)  dec.-jan.   4 ijsbanen 
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Voor de genoemde activiteiten op het gebied van Cultuur en Sport worden in 2008 contracten afgesloten voor 
een jaar met een optie van verlenging met drie jaar. Op deze wijze kan tot en met 2011 de relatie verder worden 
uitgewerkt met een maximale exposure voor de provincie Noord-Holland. 
 
Relatiemarketing 
Extra activiteiten / gala’s zoals o.a.: 
- Ondernemersverkiezing Noord-Holland     mrt 
- Rode Kruis Gala (zorgsector)      nov. 
 
Activatie 
Naast sponsoring van het evenement of project op zichzelf dient de sponsoring vervolgens ook nog te worden 
benut via:  

 profilering algemeen (bijvoorbeeld promofilm, advertenties, voorwoorden, interviews, spandoeken, etc.) 

 cross-over met beleid (Agenda Jeugd, Structuurvisie, Heerlijk NH, Stelling van Amsterdam, etc.) 

 gebruik eigen media(-kanalen) 

 activiteiten voor PS, GS, directie, griffie en collega’s 

 ontvangsten (in de volgorde: vertegenwoordiger GS, vz Commissie, vz Presidium) 

 give aways 

 etc. 
 

Meet en Weet wat de Return on Sponsoring is 
 
Uiteindelijk zal jaarlijks onderzoek worden verricht naar het bereik van sponsoring en de geleverde bijdrage aan 
de zichtbaarheid van de provincie. 
 
 
Haarlem, 070408/tk 


