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Onderwerp  

Bestuurlijke reactie op actieplan Opkomst gemeenteraadsverkiezingen 

 

Datum 

Afdeling 

20 november 2016 

Communicatie 

Naam en telefoon 

Portefeuillehouder 

Gwenny Cremers, 9753 

Buijs-Glaudemans, Wobine 

    

 

Wat adviseer je te besluiten?  

1.  Het actieplan van de Raadswerkgroep Opkomst Verkiezingen voor kennisgeving aan te nemen.  

2.  De raad in overweging te geven om bij het selecteren van de acties te kijken naar investering en 

rendement.  

3. De raad te adviseren om te onderzoeken wat de mogelijkheden zijn voor 'Beloon een wijk/dorp en 

meer stembureaus.'  

4. In te stemmen met de brief aan de Raadswerkgroep met B&W-advies als bijlage.  

5. Het besluit openbaar te maken, zodra de raadswerkgroep het actieplan aan de raad aanbiedt. 

 

Wat is de aanleiding voor dit advies? 

Zo’n 58,7% van de kiesgerechtigde inwoners van Oss heeft bij de gemeenteraadsverkiezingen in 

2014 geen gebruik gemaakt van het stemrecht. Raadswerkgroep Opkomst Verkiezingen heeft een 

plan gemaakt om de opkomst bij de gemeenteraadsverkiezingen te verhogen. De raadswerkgroep 

geeft hiermee invulling aan de motie Opkomst Verkiezingen die de gemeenteraad op 18 december 

2014 aannam. Die motie roept de politieke partijen op om in samenspraak tot een actieplan te 

komen op basis van beschikbaar wetenschappelijk onderzoek, en om daarvoor een werkgroep in te 

stellen.  

 

Creatief actieplan 

Het is een recht om te stemmen en we willen dat zoveel mogelijk inwoners daarvan gebruik maken. 

De raadswerkgroep heeft een plan afgeleverd met een hoge ambitie: hoogste verkiezingsopkomst 

van Brabant. In 2014 was dat 68% in Aalburg. Politieke partijen werken hier samen aan, er is ook 

naar wetenschappelijke onderzoek gekeken en burgers zijn er vanaf het begin af aan bij betrokken. 

De Raadswerkgroep heeft haar werk grondig gedaan. Het heeft geleid tot een creatief plan met 

diverse activiteiten. Er is een goed begin en prima aanzet gemaakt. Als de gemeenteraad een besluit 

heeft genomen over het actieplan, wil het college, bijvoorbeeld samen met de Raadsgriffie, de 

activiteiten uitwerken voor de kadernota 2018. 
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Opkomst in 2014 

Zo’n 41,3% was het opkomstpercentage bij de gemeenteraadsverkiezingen in Oss op 19 november 

2014. Een lage opkomst wat deels te maken had met de herindeling Maasdonk. Landelijk waren de 

gemeenteraadsverkiezingen eerder: 19 maart 2014. Gemeente Oss kon niet meeliften op de 

landelijke campagnes. We hebben daarom de opkomstpercentage vergeleken met gemeenten die in 

maart 2014 de verkiezingen hadden. En die ongeveer evenveel inwoners hebben. Ook deze 

gemeenten hadden een lage opkomst. De gemeenteraadsverkiezingen van 2014 hebben sowieso de 

laagste opkomst ooit in de geschiedenis.  

 

Woonplaats Percentage  

Oss 41,3 (november 2014) 

Den Bosch 40,4 (november 2014) 

Helmond 44,8 (maart 2014) 

Venlo 48,8 (maart 2014) 

Deventer 53,6 (maart 2014 

Hilversum 53 (maart 2014) 

Purmerend 48,19 (maart 2014) 

Schiedam 42,6 (maart 2014, laagste van Nederland) 

Meijerijstad 41,1 (november 2016) 

 

Wat is haalbaar? 

Het is goed om te gaan voor het hoogst haalbare. Een opkomstpercentage van 68% is een mooie 

ambitie. Maar betekent ook een verhoging van 26,7%. De vraag is hoe reëel dit is. Zeker als je 

bekijkt dat landelijk in 2010 en 2014 de gemiddelde opkomst 54% was. (Bron: Databank 

Verkiezingsuitslagen.) 

 

Afwegingen 

De centrale vraag tijdens het opstellen van het plan was: hoe wordt een verkiezingsopkomst de 

hoogste van Brabant? Dat heeft diverse activiteiten opgeleverd. Van belang is om de juiste acties in 

te zetten zodat de doelstelling zoveel mogelijk wordt behaald. Daarom is het goed om per actie het 

volgende te overwegen:  

- geschatte kosten 

- geschat aantal extra stemmers dat je ermee bereikt  

- en het aantal uren werk en bemensing dat ervoor nodig is.   
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We hebben dit voor de verschillende acties op een rij gezet en zijn uitgegaan van het maximale 

aantal stemmers dat is gebaseerd op onderzoek uit Almere. 

 

Actie Geschatte 

kosten 

Geschat 

aantal 

stemmers 

Kosten per 

extra 

stemmer 

Uren/bemensing 

+ 30 stemlokalen extra € 40.000 3500 € 11,43  180 uur 

Gebruik moderne media € 6.000-11.000 9200 € 0,65 – 1,20 14 uur per week 

Verkiezingsfeest/festival € 35.000-

100.000 

4300 € 8,14 – 23,25 60-80 uur 

Beloon een wijk/dorp € 40.000 -- -- -- 

Scholen/onderwijs  € 9.000 2100 € 4,30 100 uur 

Politiek gaat vaker de 

straat op 

€ 3.000 5000 € 0,60 Eigen tijd 

 

Meer stemlokalen 

In de gemeente Oss hebben we op dit moment 37 stembureaus. Bij de aanwijzing van deze 

stembureaus is heel goed gekeken naar (betere) alternatieven. Het vinden van alternatieven of 

aanwijzen van meer stembureaus is moeilijk vanwege de eisen waar een stembureau aan moet 

voldoen. Het stemgeheim moet gewaarborgd zijn, de ruimte moet groot genoeg zijn om de 

stembureauleden te huisvesten en de stemhokjes te plaatsen. Het ministerie vindt het daarnaast 

heel belangrijk dat de stembureaus ook goed toegankelijk zijn voor mindervaliden.  

De keuze voor meer stembureaus betekent extra inzet voor het bemensen van de stembureaus op 

de verkiezingsdag maar vooral meer uren tijdens de voorbereiding, inrichting en het halen en 

brengen van de verkiezingsspullen. De extra uren die hiermee gemoeid zijn, zijn van de afdeling 

Burgerzaken, medewerkers van GIBOR en inhuur voor het inrichten van de stembureaus. Ze zijn 

gebaseerd op 30 stembureaus extra.  

 

Op 16 november is een artikel verschenen in het Binnenlands bestuur: campagnes verspilde moeite, 

stemhokjes niet. Zie onderstaande link.  

http://www.binnenlandsbestuur.nl/bestuur-en-organisatie/nieuws/campagnes-verspilde-moeite-

meer-stemhokjes-

niet.9552206.lynkx?mt=4BBCDcVtExONvnFQ7SKYFw&vk=f17W0JP2dJnbybrtiBvkOg&pub=1002 

 

Mogelijk is het de moeite waard om te bekijken welk aantal stemhokjes extra reëel is ten opzichte 

van de kosten.  

 

Gebruik moderne media 

In dit moderne tijdperk ontkom je niet aan moderne media. Juist daar kun je dagelijks het grootste 

deel van de stemmers vinden. Het onderhouden van moderne media kost wel tijd, zeker als je het 

beheer van de social media goed wilt doen. Met een budget van 1000 euro kun je al een goede 

http://www.binnenlandsbestuur.nl/bestuur-en-organisatie/nieuws/campagnes-verspilde-moeite-meer-stemhokjes-niet.9552206.lynkx?mt=4BBCDcVtExONvnFQ7SKYFw&vk=f17W0JP2dJnbybrtiBvkOg&pub=1002
http://www.binnenlandsbestuur.nl/bestuur-en-organisatie/nieuws/campagnes-verspilde-moeite-meer-stemhokjes-niet.9552206.lynkx?mt=4BBCDcVtExONvnFQ7SKYFw&vk=f17W0JP2dJnbybrtiBvkOg&pub=1002
http://www.binnenlandsbestuur.nl/bestuur-en-organisatie/nieuws/campagnes-verspilde-moeite-meer-stemhokjes-niet.9552206.lynkx?mt=4BBCDcVtExONvnFQ7SKYFw&vk=f17W0JP2dJnbybrtiBvkOg&pub=1002
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online-campagne voeren. Met een stemwijzer kun je inwoners dichter bij de inhoud brengen zodat 

ze ook weten wat ze kunnen stemmen. 

 

Verkiezingsfeest/festival 

Deze activiteit is heel moeilijk om te beoordelen. Hoe groots pak je een dergelijk festival aan? 

Daarom een grote range binnen de kosten. Maar ook al probeer je de kosten laag te houden, dan 

nog zijn de kosten voor extra stemmers erg hoog. Verder kost het een flink aantal werkuren om het 

te organiseren. Politiek op straat zou kunnen aansluiten bij bestaande evenementen.  

 

Beloon een wijk/dorp 

Mensen belonen met een consumptie laat niet zien waarom het belangrijk is om te gaan stemmen. 

Als inwoners beloond worden met een project in hun wijk of dorp zien ze dat ze invloed hebben. Als 

ze hun project willen promoten zullen ze ook andere wijk- en dorpsgenoten stimuleren om te gaan 

stemmen. De kosten zijn € 40.000. Maar omdat het bedrag ook wordt bestemd voor verschillende  

projecten die worden  uitgevoerd, is de opbrengst groter dan alleen een hogere opkomst. Zo’n 

project draagt ook bij aan de leefbaarheid van een wijk of dorp.     

 

Scholen/onderwijs  

Een aantal activiteiten zoals DemocraCity en Jeugdgemeenteraad doen we al. Of het direct invloed 

heeft op stemgedrag van de ouders ligt ook aan de timing van de activiteiten. Het geeft wel 

bewustwording aan de stemmers van de toekomst.  

 

Politiek vaker de straat op 

Kosten zijn ingeschat op basis van het weggeven van gadgets en communicatiemiddelen zoals 

bijvoorbeeld een folder. Verder kost het op straat aanspreken van de inwoner vooral tijd. Maar levert 

ook veel op: directe respons en mensen die zien dat de politiek hen opzoekt. Politiek op straat zou 

ook kunnen aansluiten bij bestaande evenementen.  

 

Conclusies 

Helaas hebben we niet alle cijfers en zijn het inschattingen. Het is dan ook niet wetenschappelijk 

onderzocht maar het geeft wel een duidelijk beeld. Als je naar de kosten per extra stemmer kijkt, 

dan valt het op dat het meer stemlokalen en een verkiezingsfestival veel kosten per extra stemmer 

geven. De kosten voor moderne media en politiek vaker op straat, zijn per extra stemmer erg laag. 

Ook is de effectiviteit erg hoog en krijg je meteen respons van de inwoner. Er is interactie. Dit geldt 

ook voor beloon een wijk of dorp waarbij inwoners elkaar stimuleren om naar de stembus te gaan. 

Er worden al enkele activiteiten voor scholen/onderwijs door de Raadsgriffie georganiseerd.  

 

Wat is nog meer mogelijk? 

Natuurlijk ondersteunen we de acties die in gang gezet worden, ook vanuit de afdelingen 

communicatie, burgerzaken en Raadsgriffie. Denk hierbij bijvoorbeeld aan een Raad en Daadpagina, 

advies over gebruik social media, begeleiden stemwijzer, brief aan jonge stemmers etc. Ook is het 

mogelijk om andere organisaties bij de acties te betrekken, bijvoorbeeld de jongerenraad en het 
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jeugdcollege bij moderne media. Voordeel in 2018 is dat we ook kunnen meeliften op de landelijke 

campagne.   

 

Waar moeten we rekening mee houden?  

 

a. Financiën  

Zie schema met geschatte kosten per activiteit. Dit zijn ruwe schattingen.  

 

b. Communicatie 

In het actieplan worden voornamelijk acties en middelen genoemd. Deze zijn bedacht samen met 

burgers. Om de middelen goed in te zetten is het daarnaast nodig om een strategisch plan te maken 

zodat je de niet-stemmers op de juiste plekken benaderd. Afdeling communicatie of extern bureau 

kan hierin ondersteunen.  

 

c. Uitvoering 

Voor het uitvoeren van het plan zijn de afdelingen burgerzaken, communicatie, facilitaire zaken en 

de Raadsgriffie nodig.  

 

d. Overlegd met 

Marie-Louise van Schaijk, gemeentesecretaris 

Roger van den Akker, Raadsgriffier 

Anthony Kleijnen, burgerzaken 

 

Bijlagen 

- Actieplan raadswerkgroep 

- Opzet bestuurlijke reactie aan Raadswerkgroep. 

 

 

Samenvatting 

Het is een recht om te stemmen en we willen dat zoveel mogelijk inwoners daarvan gebruik maken. 

De Raadswerkgroep Opkomst verkiezingen heeft een actieplan gemaakt om de opkomst in 2018 te 

verhogen. We adviseren de gemeenteraad om zich vooral te richten op acties waarbij de interactie 

met het publiek groot is en waarbij de kosten per extra stemmer reëel zijn: moderne media en als 

politiek vaker de straat op te gaan. Ook zou het de moeite waard zijn om te onderzoeken welke 

mogelijkheden er zijn voor Beloon een wijk/dorp of extra stembureaus.  


