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Aanleiding, 
vraag, aanpak 
en context

Aanleiding en vraag
Geestmerambacht is bezig met de 
doorontwikkeling van het recreatiegebied. 
Onderdeel van het toekomstplan voor het 
gebied is een evenemententerrein. Ten behoeve 
van de planologische procedure met betrekking 
tot dat terrein is het nodig om vanuit de markt 
de noodzaak van extra ruimte voor outdoor
evenementen te onderbouwen. In deze notitie 
wordt, in de vorm van een quick scan, de 
gevraagde onderbouwing gegeven.

Aanpak quick scan
De quick scan kent een beknopte aanpak. 
Daarbij zijn de volgende zaken in kaart 
gebracht:
• Ontwikkelingen in de landelijke markt voor 

evenementen;
• Ontwikkelingen in de markt voor outdoor

evenementen, op basis van bestaande 
kengetallen over deze markt;

• De ontwikkeling van het aantal outdoor
evenementen in recreatiegebieden;

• Ontwikkeling in het aantal outdoor
evenementen in de recreatiegebieden in 
Noord-Holland;

• Het aantal lopende aanvragen voor outdoor
evenementen op Geestmerambacht en 
andere terreinen beheerd door Recreatie 
Noord-Holland.

Op basis van deze inventarisaties zijn 
vervolgens conclusies getrokken over de 
mogelijkheden voor outdoor evenementen op 
het toekomstige evenemententerrein op 
Geestmerambacht.

Context
Recreatiegebied Geestmerambacht is circa 400 
hectare groot en trekt jaarlijks rond de 750.000 
bezoekers. Afgelopen jaren is gewerkt aan de 
uitvoering van het masterplan Het Groene 
Mirakel, waarbij het gebied in omvang zou 
worden verdubbeld. Door bezuinigingen heeft 
een herijking van dit plan plaatsgevonden, 
waardoor slechts een deel van het masterplan 
wordt gerealiseerd. Een van die onderdelen is 
een multifunctioneel terrein van circa 20 
hectare groot, dat ook geschikt is voor grotere 
outdoor evenementen. Op het terrein zullen 
grote publieksevenementen kunnen 
plaatsvinden zoals die ook in recreatiegebied 
Spaarnwoude worden georganiseerd, maar ook 
kleinere evenementen.

 Locaties evenemententerrein Geestmerambacht
(zonder Park van Luna)

Foto voorblad: Spaarnwoude, © Maarten Scholder, via Talkin.nl
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Definitie van 
evenementen 
en focus 
onderzoek

Evenementen – een containerbegrip
De evenementenmarkt is een enorme markt 
waartoe zeer uiteenlopende typen activiteiten 
behoren, van congressen en beurzen, via 
popfestivals en wielerronden, tot braderieën en 
vlooienmarkten (zie figuur). Hieronder geven 
we een definitie van het begrip evenement.:
“Een evenement is een gebeurtenis van beperkte 
duur, waarbij de bezoekers specifiek voor de 
aangeboden activiteiten komen. Het kan zowel 
een- als meerdaags zijn, eenmalig of met een 
terugkerend karakter en kan gericht zijn op zowel 
een groot als klein publieksbereik. Een evenement 
is soms voor iedereen toegankelijk, betaald of met 
vrije entree, en soms alleen toegankelijk voor een 
specifieke doelgroep die na inschrijving (en even-
tuele betaling) toegang krijgt tot het evenement.”

Focus op outdoor publieksevenementen
Er komen op Geestmerambacht, behalve 
nutsaansluitingen, geen gebouwde 
voorzieningen voor evenementen. Wel kunnen 
er bij bepaalde evenementen eventueel tijdelijke 
constructies zoals tenten en podia worden 
neergezet.

Dit betekent dat niet alle typen evenementen 
voor de hand liggen op Geestmerambacht. 
Zonder andere typen evenementen uit te 
sluiten, zal het in dit gebied vooral gaan om 
outdoor publieksevenementen, voornamelijk 
gericht op cultuur, sport en dergelijke. Dus 
publieksevenementen die vallen binnen het 
rood omcirkelde gedeelte in de figuur 
hieronder, zoals muziekfestivals, sportevene-
menten, culinaire evenementen, en dergelijke. 

EVENEMENTEN

Vakgerichte evenementen Publieksevenementen

Vakbeurzen en 
bijeenkomsten voor 
kennisoverdracht

Jaarlijks  
terugkerende 
evenementen

Zakelijke 
evenementen

Incidentele 
(niet-jaarlijkse) 
evenementen

 publieksbeurzen
 muziekfestivals
 sportevenementen
 culinaire even.
 jaarmarkten
 filmfestivals
 etcetera

 WK’s en EK’s
 andere sporteven.
 exposities
 andere cult. even.
 Sail, Floriade e.d.
 stadsjubilea
 etcetera

bron: Respons
bewerking: lagroup Leisure & Arts Consulting

 personeelsfeesten
 bedrijfsjubilea
 relatie-evenementen
 dealerbijeenkomsten
 kick-off’s
 productpresentaties
 etcetera

 vakbeurzen
 congressen
 symposia
 seminars
 etcetera

Bron schema: Respons; bewerking lagroup
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Landelijke 
ontwikkeling 
bezoek aan 
evenementen 
(1)
1991-2007

Bescheiden groei dagtochten in Nederland
In het verleden publiceerde het CBS statistieken 
over dagtochten in Nederland, waaronder het 
bezoek aan evenementen. Daar zijn ze in 2007 
mee gestopt, maar cijfers in voorliggende jaren 
geven wel een beeld hoe de lange termijn 
ontwikkeling is van (onder andere) het bezoek 
aan evenementen. Meer recente ontwikkelingen 
komen op de volgende pagina aan de orde.

De onderstaande grafiek toont de ontwikkeling 
van het aantal dagtochten in Nederland, 
ondernomen door Nederlanders (index, 1991 = 
100). Het totaal aantal dagtochten blijkt beperkt 
te zijn toegenomen (2007 +5% t.o.v. 1991), 
maar binnen de verschillende typen dagtochten 
is sprake van flinke verschuivingen. 

Publieksevenementen sterke groeimarkt
Het bezoek aan ‘alle evenementen’ is met liefst 
34% gestegen van 1991 tot 2007. Daarbinnen is 
het bezoek aan beurzen en tentoonstellingen 
gedaald met 6%, en bezoek aan markten en 
braderieën met +24% relatief beperkt gestegen. 
Kijken we echter naar de categorie ‘overige 
evenementen’ (hieronder vallen publieksevene-
menten, zoals festivals, concerten, sport-
evenementen e.d.), dan is sprake van een ruime 
verdubbeling van het bezoek daaraan, over een 
periode van 16 jaar!

De groei van het evenementenbezoek is onder 
andere ten koste gegaan van bezoek aan 
verenigingsactiviteiten, zoals sportclubs en 
hobbyclubs.
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Ontwikkeling dagtochten (waaronder evenementen) in 
Nederland (index, 1991 = 100)

Alle dagtochten Bezoek aan alle evenementen

Bezoek jaarmarkten, braderieën, e.d. Bezoek beurzen, tentoonstellingen e.d.

Bezoek overige evenementen

Bron grafiek: CBS/NRIT; bewerking lagroup
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Landelijke 
ontwikkeling 
bezoek aan 
evenementen 
(2)
2007-2013

Economische crisis leidt tot daling dagrecreatie 
Op de vorige pagina toonden CBS-cijfers aan 
dat van 1991 tot 2007 er sprake was van een 
lichte groei van het aantal dagtochten in 
Nederland. Vanaf 2007 worden die cijfers niet 
meer bijgehouden, maar biedt NBTC-NIPO met 
het ContinuVrijeTijdsOnderzoek (CVTO) 
soortgelijke cijfers. Deze hebben weliswaar een 
andere definitie en indeling, maar geven wel 
een vergelijkbaar beeld van de ontwikkeling.
Uit die cijfers blijkt dat de economische crisis 
het aantal vrijetijdsactiviteiten buiten de deur 
flink heeft doen afnemen, met -16% tussen 
2007 en 2011. Daarna is er sprake van herstel, 
met een groei van +10% tussen 2011 en 2013.

Evenementen leiden minder onder de crisis
Net als bij alle vrijetijdsactiviteiten buitenshuis, 
ondervindt ook de evenementenmarkt de 
gevolgen van de crisis. Weliswaar groeide het 
bezoek aan evenementen nog door na 2007, 
maar daarna volgende een sterke daling tussen 
2009 en 2011, met liefst -17%. Het herstel 
tussen 2011 en 2013 was echter met +13% weer 
relatief groot.

Als aandeel op het totaal aantal vrijetijds-
activiteiten, handhaaft het evenementenbezoek 
zich goed, met 2,7% à 2,8% van dat totaal.

Bron grafiek: CVTO/NBTC-NIPO; bewerking lagroup
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Landelijke 
ontwikkeling 
bezoek aan 
evenementen 
(3)
Enkele trends

Enkele trends evenementenmarkt
Op basis van deskresearch noemen we een 
aantal trends die de laatste jaren van invloed 
zijn op de evenementenmarkt, of die binnen 
deze markt te onderkennen zijn:

• Met name binnen de cultuursector is sprake 
van ‘festivalisering’. In plaats van traditioneel 
bezoek aan poppodia, concertzalen, musea 
en dergelijke, kiest het publiek steeds vaker 
voor meer hybride en veelal grootschaliger 
activiteiten. Zoals festivals, multimediale 
exposities, andere (culturele) evenementen 
etc. Het Sociaal en Cultureel Planbureau 
noemt dat “plekken voor intensievere en 
bredere beleving”.

• Tegentrend is de opkomst van kleinere, meer 
‘intieme’ festivals. Bekende organisatoren 
ontwikkelen nieuwe ‘labels’ voor specifieke 
doelgroepen en niche markten.

• Ook is er een trek naar nieuwe locaties voor 
festival, vaak buiten de Randstad. Er wordt 
vooral gezocht naar niet-alledaagse terreinen 
zoals voormalige vliegvelden, historische 
locaties en dergelijke.

• Het (illegaal) downloaden van muziek heeft 
de verkoop van CD’s en dergelijke doen 
instorten. Live concerten worden in 
toenemende mate gebruikt als alternatieve 
inkomstenbron voor artiesten.

• Door de economische crisis hebben 
consumenten minder te besteden, ook aan 
evenementenbezoek. Dit heeft afgelopen 
jaren het bezoekaantal doen dalen, maar ook 
de bestedingen tijdens die bezoeken.

• Daar staat tegenover dat evenementen in 
toenemende mate een maatschappelijke 
functie hebben. Goede doelen profileren zich 
ermee, bedrijven vergroten er hun 
merkwaarde mee bij specifieke doelgroepen, 
overheden gebruiken het om relevante 
thema’s onder de aandacht te brengen 
(zoals de bevrijdingsfestivals op 5 mei).

• Evenementen hebben te maken met een 
toenemende regeldruk, onder andere rond 
veiligheid (bv. onder invloed van rampzalige 
gebeurtenissen als recent in Haaksbergen).
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Landelijke 
ontwikkeling 
markt voor 
outdoor events 
in buitengebied 
(1)
Type event

Respons registreert publieksevenementen naar 
type en locatie
De cijfers op voorgaande pagina’s zijn geheel 
gebaseerd op onderzoeken onder Nederlandse 
bezoekers. Deze zeggen echter relatief weinig 
over de ontwikkeling bij verschillende typen en 
locaties van individuele evenementen. 
Onderzoek daarnaar wordt gedaan door 
Respons, met onder andere de Evenementen-
Monitor. Respons registreert (vrijwel) alle 
publieksevenementen in Nederland met meer 
dan 5.000 bezoekers (zie ook het schema op 
pagina 3). 

Cijfers over specifieke typen evenementen
Ten behoeve van dit onderzoek is aan Respons 
gevraagd om cijfers aan te leveren over 
evenementen op outdoor locaties, buiten het

stedelijk gebied. Het gaat dan om de volgende, 
door Respons onderkende, typen evenementen: 
• Festivals en concerten
• Sportieve evenementen
• Parades, markten, stadsfeesten, e.d.
• Beurzen, tentoonstellingen, e.d.
Daarbinnen wordt nog een gedetailleerder 
indeling gehanteerd, maar die is voor dit 
onderzoek niet relevant.

Festivals en concerten zijn relevante groeimarkt
Onderstaande grafiek laat zien dat festivals en 
concerten een groot aandeel hebben op het 
aantal outdoor evenementen in buitengebieden.
In 2013 was dat liefst 60% van het totaal. 
Bovendien stijgt het aantal festivals en 
concerten, terwijl andere typen outdoor events 
licht dalen of stabiel zijn in aantal.

Bron grafiek: Respons; bewerking lagroup
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Landelijke 
ontwikkeling 
markt voor 
outdoor events 
in buitengebied 
(2)
Type event

Bezoekcijfers stagneren door daling omvang
Hoewel het aantal outdoor evenementen in 
buitengebieden afgelopen jaren – tegen de 
economische trend in – is gestegen, blijft het 
aantal bezoeken aan die evenementen min of 
meer stabiel. Dat komt doordat de 
evenementen minder bezoekers trekken. Voor 
alle outdoor evenementen in buitengebieden 
was dat in 2013 gemiddeld 26.700 per 
evenement, voor festivals c.a. is dat 27.200. 
Enerzijds worden er minder kaartjes verkocht, 
anderzijds zie je een verschuiving naar meer 
kleinschalige evenementen, ten koste van de 
(zeer) grootschalige festivals en events.

Ook qua aantal bezoeken hebben festivals c.a. 
een groot aandeel (61%) op het totaal bezoek 
aan outdoor evenementen in buitengebieden.

Gemiddelde evenement duurt korter
Opvallend – en ook van invloed op de totale 
bezoekomvang – is dat outdoor evenementen 
wat korter zijn gaan duren. Was dat in 2009 
nog gemiddeld 5,4 dagen, in 2013 was dat 
gedaald naar 4,4 dagen.

Bezoekcijfers niet altijd betrouwbaar
Opgemerkt wordt dat de gegeven bezoek-
aantallen niet altijd even betrouwbaar zijn. Deze 
zijn deels afkomstig van de organisatoren van 
evenementen, die nog wel eens aan 
overschatting lijden. Andere bronnen zijn 
ramingen van de politie en soms tellingen 
door onafhankelijke instituten. Maar over de 
jaren heen geven de cijfers wel een goede 
indicatie van de ontwikkeling van deze markt.
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Landelijke 
ontwikkeling 
markt voor 
outdoor events 
in buitengebied 
(3)
Locatie event

Cijfers over specifieke outdoor locaties in 
buitengebieden
Respons is ook gevraagd aan te geven waar de 
outdoor evenementen buiten de stedelijk 
gebieden zich vooral afspelen. Het gaat dan om 
de volgende door Respons gehanteerde 
locatietypen: 
• Recreatie- en natuurgebieden;
• Dagrecreatieterreinen en stranden;
• Evenemententerreinen;
• Buitensportaccommodaties;
• Landgoederen, kastelen, stijltuinen
• Campings, bungalowparken, attractieparken;
• Havens en vliegvelden.

Deze cijfers zijn gebundeld in onderstaande 
grafiek, met een focus op ‘groene’ en erfgoed 
locaties en ‘echte’ evenemententerreinen.

Groei evenementen in het groen en op erfgoed
Het totaal aantal outdoor evenementen in het 
buitengebied is in de afgelopen vijf jaar met 
+29% gegroeid; op groene/erfgoed locaties is 
dat aantal sterker gestegen: +42% in vijf jaar. 
En voor recreatie- en natuurterreinen zelfs met 
+52%, van 48 events in 2009 tot 73 in 2013. 

Veel kleiner, nog korter
Parallel aan landelijke ontwikkelingen op de 
evenementenmarkt, zie je ook bij outdoor
evenementen op recreatieterreinen de trend van 
gemiddeld minder bezoekers en een kortere 
duur van het evenement. Op recreatieterreinen 
is die duur opvallend kort: gemiddeld 2,0 dagen 
in 2013 (2,2 dagen in 2009). Het gemiddeld 
aantal bezoekers daalde van 26.500 in 2009 
naar 17.600 in 2013.

Bron grafiek: Respons; bewerking lagroup
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Ontwikkeling 
bezoek aan 
outdoor events 
in recreatie-
gebieden
beheerd door 
Recreatie NH

Groei evenementenbezoek recreatiegebieden NH
Op basis van informatie van Recreatie Noord-
Holland is onderstaande grafiek samengesteld. 
Spaarnwoude wordt het meest intensief voor 
evenementen gebruikt. In 2013 vonden daar tien 
plaats met totaal 224.000 bezoekers. Voor alle 
gebieden gold een groei van het bezoekaantal 
tussen 2009 en 2013 (totaal +59%). Het totaal 
aan evenementen verdubbelde bijna van 10 in 
2009 naar 19 in 2013.

Impuls voor Geestmerambacht
Geestmerambacht was altijd een bescheiden 
gebied, met slechts één evenement. In 2012 en 
2013 is daar verandering in gekomen. In 2013 
vonden er vier evenementen plaats met totaal 
49.000 bezoekers. Opvallend was de 
verdubbeling van het aantal bezoekers aan 
Indian Summer in dat jaar ten opzichte van 
2012.

Bron tabel en grafiek: Recreatie Noord-Holland; bewerking lagroup
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Wel en niet 
gehonoreerde  
aanvragen voor 
outdoor events 
op Geestmer-
ambacht

Vier evenementen niet plaatsbaar in 2014
Op een totaal van vier evenementen in 2013 op 
recreatiegebied Geestmerambacht, zijn er voor 
2014 evenveel (vier) aanvragen afgewezen 
vanwege beperkingen uit hoofde van het 
bestemmingsplan. Daarnaast kon een 
evenement niet worden geplaatst omdat er op 
die datum al een andere boeking stond. Hoewel 
dit weinig zegt over het gemiste aantal 
bezoekers en gederfde inkomsten, is het toch 
een naar verhouding groot aantal niet-
honoreringen van aanvragen. Qua aantal 
evenementen lijkt een verdubbeling mogelijk te 
zijn, al is niet bekend of al die afgewezen 
aanvragen jaarlijks terugkerende evenementen 
zijn.

Voor 2015 vier aanvragen in Geestmerambacht
Voor het seizoen 2015 zijn inmiddels vier 
aanvragen gedaan voor evenementen; drie 
daarvan zijn definitieve boekingen, waaronder 
het grote Indian Summer festival. Naar 
verwachting zal daarmee in 2015 het aantal 
evenementen (tenminste) op het niveau van 
2013 uitkomen.

Ook afwijzingen voor 2015
Naast gehonoreerde aanvragen zijn er ook weer 
afwijzingen voor evenementen in 2015 in 
Geestmerambacht. Om verschillende redenen 
zijn daar inmiddels vier aanvragen voor 2015 
afgewezen.

Weinig ‘evenementendagen’ door korte duur
Evenementen in recreatiegebieden blijken in 
Nederland gemiddeld 2,0 dagen te duren. Dat 
is binnen de gehele evenementenmarkt erg 
kort. Als dit ook geldt voor de evenementen op 
Geestmerambacht, dan hebben de vier 
evenementen in 2013 slechts voor acht 
‘evenementendagen’ gezorgd op een geheel 
jaar. Weliswaar is dat exclusief op- en afbouw, 
maar de evenementen leggen dus maar een 
beperkt beslag op het beschikbare terrein, ook 
als het aantal evenementen zou groeien.
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Conclusies met 
betrekking tot 
de toekomstige 
vraag naar 
outdoor events 
op Geestmer-
ambacht

Evenementenmarkt blijft sterk
Uit landelijke cijfers van CBS, CVTO en 
Respons blijkt dat de evenementenmarkt al 
jarenlang een relatief sterke groei doormaakt. 
Zelfs in de crisisperiode is slechts korte tijd 
sprake geweest van daling van het aantal 
events. Diverse trends lijken te indiceren dat er 
ook de komende jaren veel evenementen zullen 
worden georganiseerd, deels als substituut voor 
bezoek aan reguliere vrijetijdsvoorzieningen.

Kleiner en korter is (ook) een voordeel
Weliswaar worden evenementen gemiddeld 
gesproken wat minder omvangrijk en duren ze 
korter dan een aantal jaren geleden, maar dat 
kan juist een positieve invloed hebben op het 
aantal events, omdat er veel nieuwe titels/ 
labels verschijnen.

Outdoor events/festivals groeimarkten
Specifiek voor outdoor evenementen blijkt dat 
dit segment binnen de evenementenmarkt 
relatief sterk groeit. Dat geldt vooral voor 
festivals en concerten. 

Stabilisering events recreatiegebieden
Uit cijfers van Respons blijkt dat over de gehele 
periode 2009-2013 het aantal evenementen in 
recreatiegebieden flink is gegroeid, maar dat de 
laatste paar jaar sprake is van stabilisering.

Flinke groei events in recreatiegebieden NH
In dezelfde periode 2009-2013 blijkt het aantal 
evenementen in de recreatiegebieden beheerd 
door Recreatie Noord-Holland bijna te zijn 
verdubbeld. Op Geestmerambacht is het aantal 
toegenomen van een naar vier evenementen.

Afwijzingen en boekingen
In 2014 zijn, vooral omdat zij niet pasten in het 
bestemmingsplan, evenveel (vier) evenementen 
in Geestmerambacht niet doorgegaan als dat er 
wel zijn doorgegaan. Voor 2015 zijn drie boekin-
gen definitief, maar ook al vier afwijzingen. 

Contra-indicaties voor Geestmerambacht
Tegenover deze positieve conclusies, staat de 
geconstateerde trek van evenementen naar 
(bijzondere) locaties buiten de Randstad. 
Het is overigens de vraag in hoeverre Langedijk 
kan worden gezien als Randstad.
Een andere mogelijke contra-indicatie is de 
komst van nieuwe evenementenlocaties, zowel 
in de regio als elders in het land. Dit heeft tot 
gevolg dat, ondanks een groeiende vraag, de 
bezetting van de bestaande evenemententerrein 
niet stijgt.

Behoorlijke potentie voor Geestmerambacht
Kijkend naar alle ontwikkelingen in de markt 
voor evenementen, en specifiek die in 
recreatiegebieden in Noord-Holland en op 
Geestmerambacht, lijkt er nog potentie te 
zijn voor groei van evenementen op dit 
terrein. Hoe groot die groei is, is nauwelijks 
te voorspellen. Maar in de markt voor 
vrijetijdsvoorzieningen geldt in sterke mate 
dat aanbod vraag creëert. Ofwel, een nieuw 
terrein, goed geoutilleerd met 
nutsaansluitingen, goed ontsloten en 
voldoend aan alle veiligheidseisen, zal, zeker 
de eerste jaren, in staat zijn om nieuwe 
evenementen naar zich toe te trekken.
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