
Resultaten WBP6 campagne
14 oktober 2021 – 17 december 2021



Meer dan 1 miljoen weergaven



Huis-aan-huis bladen
• Print advertentie (4 varianten)

• 15 huis-aan-huis bladen

• Totale oplage 610.760

• Publicatie 13 en 14 oktober



• Advertentie (4 varianten)
• Totale oplage 610.760
• Publicatie 13 en 14 oktober 2021



Branded content Indebuurt.nl
• Online artikel op 5 regio’s van Indebuurt.nl

• Amsterdam, Leiden, Haarlem, Zoetermeer & Gouda

• Thumbnail artikel 42.623 x gezien

• Artikel 253 x gelezen

• Opvallend: in Amsterdam was de gemiddelde 

leestijd lang, meer dan 7 minuten

• 45 websitebezoeken via Indebuurt.nl



Social media (betaald)
• Advertenties op Facebook & Instagram (2 

varianten)

• 2 advertenties gericht op bereik

• 2 advertenties gericht op klikken naar de 

WBP6 website

• 1 advertentie promotie informatieavond

• 347.000 weergaven en 764 klikken 

naar de website

• Vooral 55-plussers klikken op de link



Social media (organisch)
• 24 berichten geplaatst

• Verdeeld over LinkedIn, Facebook & Instagram

• 46.704 weergaven en 899 klikken naar de 

website

• LinkedIn heeft de meeste volgers en levert de 

beste resultaten per bericht (bereik & klikken)



WBP6 website
• Van 13 oktober – 17 december 

2.952 websitebezoeken en 

1.818 gebruikers

• Veel bezoekers kwamen via de 

social media advertenties



Zes digitale bijeenkomsten
• Vier informatiebijeenkomsten voor partners (oktober-november): 28 externe 

deelnemers

• Informatiebijeenkomst voor inwoners op 25 november: 6 externe deelnemers

• Bestuurlijke bijeenkomst 9 december: 32 externe deelnemers

Introductiefilm Water wijst de weg: 
klik op de foto om film te starten

https://youtu.be/L0wGvoL1gR8


En verder (1)…
• Er is een digitale ansichtkaart verspreid onder relaties

• Er is een poster ‘Water wijst de weg’ over doelen WBP6 en de 
inspraak gemaakt en opgehangen door het hele kantoor

• Deze poster is in week 45 opgestuurd naar 52 bibliotheken in de 
regio

• Alle partners (mede overheden, stakeholders, 
belangenorganisaties) zijn via de relatiemanagers persoonlijk 
geïnformeerd over inspraak WBP6

• Er zijn in deze periode 24 gastlessen op scholen gegeven. De 
nadruk lag daarbij op versterken waterbewustzijn

• Publicatie in het waterschapsblad

Prikbord bibliotheek Alphen ad Rijn



En verder (2)…
• In diverse lezingen & bijeenkomsten aandacht besteed aan de 

WBP6-inspraak en Water wijst de weg, waaronder:

• Overleggen met provincies, gemeenten, natuur- en landbouw-

organisaties, Visstandsbeheercommissies, Algemeen bestuur

veiligheidsregio

• Bijeenkomst scouting, heropening molenviergang,

starthandeling Kolksluis

• Mediamomenten Piekberging Haarlemmermeerpolder

interview Omroep West

• Wandelingen met (regionale) bestuurders


